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RINGKASAN 

 

Sarah Aulia Fadhilah. 115040101111055. Pengaruh Bauran Promosi Terhadap 

Keputusan Petani Dalam Pembelian Benih Jagung Hibrida DuPont Pioneer di 

Wilayah Kediri, Jawa Timur. Dibawah Bimbingan Dina Novia Priminingtyas, SP. 

M. Si. 

 

Kegiatan bauran promosi merupakan bagian dari strategi pemasaran yang 

sangat dibutuhkan oleh semua perusahaan. Kegiatan promosi dilakukan untuk 

sarana komunikasi dengan calon konsumen sehingga suatu perusahaan dapat 

mencapai tujuan program penjualan.Perkembangan industri benih nasional saat ini 

cukup pesat dan salah satu perusahaan benih yang melakukan investasi adalah PT 

DuPont Indonesia (DuPont Pioneer). Benih jagung hibrida DuPont Pioneer telah 

ada di pasaran Indonesia sejak tahun 1986, dan merupakan pemimpin pasar dalam 

industri benih jagung hibrida. 

Tujuan penelitian adalah: (1) Mengidentifikasi kegiatan bauran promosi 

yang dilakukan oleh PT. DuPont Indonesia (DuPont Pioneer) (2) Menganalisis 

pengaruh bauran promosi terhadap keputusan pembelian benih jagung hibrida 

DuPont Pioneer (3) Menganalisis variabel bauran promosi apa yang paling 

berpengaruh dengan keputusan pembelian benih jagung hibrida DuPont Pioneer. 

Analisis yang digunakan dalam penelitian ini adalah analisis deskriptif 

untuk mengetahui variabel bauran promosi apa saja yang digunakan oleh PT. 

DuPont Indonesia (DuPont Pioneer) dan analisis kuantitatif menggunakan analisis 

regresi berganda digunakan untuk mengetahui sejauh mana pengaruh bauran 

promosi terhadap keputusan pembelian benih jagung hibrida DuPont Pioneer dan 

variabel bauran promosi apa yang paling dominan dalam mempengaruhi 

keputusan konsumen dalam membeli produk benih jagung hibrida DuPont 

Pioneer. 

Hasil dari penelitian ini adalah variabel bebas (Periklanan (X1) penjualan 

perorangan (X2) dan promosi penjualan (X3)) mempunyai pengaruh yang 

signifikan secara parsial dan simultan terhadap keputusan pembelian (Y). Hal 

tersebut didapatkan dari hasil uji t antara periklanan (X1) dengan keputusan 

pembelian (Y) memiliki t hitung > t tabel yaitu 2,065 > 2,028, hasil uji t antara 

penjualan perorangan (X2) dengan keputusan pembelian (Y) memiliki t hitung > t 

tabel yaitu 2,037 > 2,028, hasil uji t antara promosi penjualan (X3) dengan 

keputusan pembelian (Y) memiliki nilai t hitung > t tabel yaitu 2,603 > 2,028. 

Berdasarkan nilai koefisien beta di uji t didapatkan hasil bahwa periklanan (X1) 

mempunyai pengaruh yang paling dominan terhadap Keputusan pembelian (Y) 

dengan nilai koefisien beta sebesar 0,336 dibandingkan dengan variabel penjualan 

perorangan (X2) dan promosi penjualan (X3) sebesar 0,298 dan 0,316. 

Diharapkan pihak perusahaan dapat meningkatkan pelayanan dan mutu 

dari periklanan (X1) karena variabel tersebut mempunyai pengaruh yang dominan 

terhadap keputusan pembelian. Mengingat variabel bebas (Periklanan, penjualan 

perorangan dan promosi penjualan) dalam penelitian ini merupakan hal yang 

sangat penting dalam mempengaruhi keputusan pembelian, maka diharapkan hasil 

penelitian ini dapat digunakan sebagai acuan bagi penelitian selanjutnya. 
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SUMMARY 

 

Sarah Aulia Fadhilah. 115040101111055. Promotion Mix Effect of Farmer 

Purchasing Decision DuPont Pioneer Hybrid Corn Seed in Kediri Region, East 

Java. Supervisor Dina Novia Priminingtyas, SP. M. Si. 

 

Promotion event are part of important market strategy for many 

companies. This event are made for the consumer so companies can have good 

selling goal. The growth of national seed industry quite rapidly right now and PT 

DuPont Indonesia (DuPont Pioneer) one of the seed company who had an 

investment. DuPont Pioneer Hybrid corn seed are available on the market since 

1986 and became a leader on hybrid corn seed industry. 

The purpose for the research are : (1) to identified promotion mix event 

which PT. DuPont Pioneer Indonesia (DuPont Pioneer) did. (2) to analysis the 

effect of promotion mix on purchasing decision to bought hybrid corn seed from 

DuPont Pioneer. (3) to analysis what kind of promotion mix variable the most 

affected for deciding to buy hybrid corn seed from DuPont Pioneer. 

Descriptive analysis are used in this analysis to knew what kind of variable 

promotion mix are used by PT DuPont Indonesia (DuPont Pioneer) and 

quantitative analysis are used to double regression used to knew how far the effect 

of promotion mix to deciding bought hybrid corn seed DuPont Pioneer and which 

variable promotion mix are dominant on effected on deciding consumer to bought 

DuPont Pioneer product hybrid corn seed. 

The result for this research are independent variable (advertising (X1) 

personal selling (X2) and selling promotion (X3)) had significant effect for partial 

and simulation  on buying decision (Y). This thing could get from the results t 

between the advertising (X1) with buying decision (Y) had tcount > ttable = 

2,065>2,028, the result t between personal selling (X2) with buying decision (Y) 

had tcount > ttable = 2,037>2,028, the result t between selling promotion (X3) with 

buying decision (Y) had value tcount > ttable = 2,603 > 2,028. Based on coefficient 

beta t, the result from advertising (X1) have a dominant effect for buying decision 

(Y) with coefficient value beta 0,336 compared with personal selling variable (X2) 

and selling promotion (X3) = 0,298 and 0,316. 

Be expected the companies could increase the service and quality from 

advertising (X1) because the variable had dominant effect to buying decision. To 

reminder the free variable (advertisement, personal selling, and selling promotion) 

that contain in this research are important to effecting the buying decision, so we 

hope this result of the research can be use for the next researcher. 
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KATA PENGANTAR 

 

Kegiatan promosi merupakan faktor penentu keberhasilan suatu kegiatan 

pemasaran. Apabila produk tersebut berkualitas namun konsumen belum pernah 

mengetahui dan tidak yakin produk tersebut akan menguntungkan bagi mereka 

maka mereka  tidak akan membelinya. Promosi bukan hanya sebagai alat untuk 

menarik minat konsumen terhadap suatu produk tetapi juga merupakan bentuk 

komunikasi perusahaan dengan konsumen dan pelanggannya.  

Benih jagung hibrida Pioneer telah ada dipasaran Indonesia sejak tahun 

1986 dan merupakan pemimpin pasar dalam industri benih jagung hibrida. 

Sampai tahun 2014, PT. DuPont Indonesia telah melepas 35 varietas benih jagung 

hibrida Pioneer, serta 5 varietas benih padi hibrida. Masing-masing varietas 

memiliki sifat agronomi khusus yang sesuai dengan segmentasi kebutuhan petani 

jagung Indonesia sehingga banyak petani yang memilih untuk menggunakan 

produk benih jagung DuPont Pioneer. 

Pada laporan ini dilakukan penelitian Pengaruh Bauran Promosi terhadap 

Keputusan Petani dalam Pembelian Benih Jagung Hibrida DuPont Pioneer di 

Wilayah Kediri, Jawa Timur dengan tujuan dapat mengetahui seberapa besar 

kepuasan konsumen terhadap produk benih jagung hibrida DuPont Pioneer. 

Dengan adanya laporan ini diharapkan hasil penelitian ini dapat menjadi acuan 

bagi penelitian selanjutnya. 
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