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Kerangka Konsep dan Hipotesis Penelitian

3.1 Kerangka Konsep Penelitian

INPUT

Faktor Individu

Sasaran Siswa Sekolah
Dasar Kelas 5

PROSES

Pengambilan keputusan
Sosial informasional
(6 - 8 tahun)
Keputusan diri reflektif

(8 - 10 tahun)

Saling mengambil

perspektif (10-12 tahun).

Keterangan:
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Penyuluhan Kesehatan
Gigi dan Mulut

¢ Metode
One Way Methode

a. Pemutaran film/

terawang (slide)

e. Pameran

' b.  Metode E
| ceramah :
ic. Siaran melalui !
| radio :
1 d. Penyebaran :
| selebaran :
1
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Two Way Methode

1

|

1
Wawancara |
Demonstrasi '
Sandiwara i
Simulasi !
Curah pendapat !
Permainan !
peran (roll
playing)
g. Tanya jawab '

e Media
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a. Animasi
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' b. Ceramah |
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! c. Demonstrasi :
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d. Wawancara, dll

OUTPUT
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HASIL

Peningkatan Perilaku
Kesehatan Gigi dan Mulut,
yang terdiri dari :

1. Pengetahuan
2. Sikap
3. Tindakan

= tidak diteliti
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Penyuluhan kesehatan gigi dan mulut pada penelitian ini diberikan
kepada siswa kelas 5 SDN Kedung Kandang 2 Malang, karena berdasarkan teori
pengambilan keputusan, anak usia 10-12 tahun mempunyai karakteristik saling
mengambil perspekiif.

Penyuluhan kesehatan gigi dan mulut dibagi menjadi dua macam yaitu
penyuluhan dengan menggunakan metode satu arah (one way methode) dan
metode dua arah (two way methode). Penelitian ini menggunakan penyuluhan
kesehatan gigi dan mulut dengan menggunakan media animasi yaitu dengan
cara pemutaran film yang termasuk dalam metode satu arah (one way methode),
metode ini menitikberatkan pendidik yang aktif, sedangkan pihak sasaran tidak
diberi kesempatan untuk aktif.

Output atau hasil dari penyuluhan kesehatan gigi dan mulut yang
diharapkan peneliti dalam penelitian ini adalah adanya peningkatan perilaku
(pengetahuan, sikap, dan tindakan) pada siswa kelas 5 SDN Kedung Kandang 2

Malang.

3.2 Hipotesis Penelitian
Penyuluhan dengan media “animasi” efektif terhadap peningkatan perilaku

kesehatan gigi dan mulut siswa kelas 5 SDN Kedung Kandang 2 Malang.



