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A. Data Responden

1.

2
3
4.
5

Nama
NIM

. Jenis Kelamin

Umur

Uang saku per bulan

© a.Rp 100.000- < Rp 500.000,-

b. Rp 500.000,- < Rp 1.000.000,-
c. Rp 1.000.000,- < Rp 1.500.000,-
d. > Rp 1.500.000,-

Petunjuk : Berilah tanda (v') pada setiap jawaban yang Anda anggap paling
tepat pada pernyataan kueisoner di bawabh ini.

Keterangan :

SS = Sangat Setuju

S = Setuju

RR = Ragu-ragu
TS =Tidak Setuju

STS = Sangat Tidak Setuju

B. Pernyataan

1. Asosiasi Merek

a. Kualitas Produk

No. Pernyataan
SS S RR | TS | STS

1. | Keawetan
a. | Saya membeli produk air minum mineral

merek Aqua karena masa expired Aqua lebih

lama.
b. | Saya membeli produk air mineral merek Aqua

karena kemasan dapat menjaga mutu air.




No. Pernyataan
SS RR | TS | STS
2. | Desain
a. | Saya membeli produk air mineral merek Aqua
karena desain kemasan yang menarik.
b. | Saya membeli produk air mineral merek Aqua
desain kemasan yang berbeda dengan merek
lain.
b. Harga
No. Pernyataan
_ SS RR | TS | STS
1. | Pertimbangan Harga
a. | Harga sesuai dengan daya beli konsumen.
b. | Harga sesuai dengan kualitas produk.
c. Emosional
No. Pernyataan
SS RR | TS | STS
1. | Estetika
a. | Ukuran kemasan Aqua disesuaikan dengan
selera konsumen.
b. | Ukuran kemasan Aqua yang disesuaikan
dengan daya beli konsumen.




No. Pernyataan
9 Kepuasan karena Lingkungan Sosial (self- SS RR | TS | STS
" | expressive value)
a. | Saya membeli produk air mineral merek Aqua
karena produk menimbulkan suatu
kebanggaan tersendiri.
b. | Saya merasa lebih nyaman di lingkungan
sosial ketika saya memilih produk air minum
mineral merek Aqua.
d. Kemudahan
No. Pernyataan
SS RR | TS | STS
1. | Pertimbangan Berdasarkan Kemudahan
a. | Saya membeli produk air mineral merek Aqua
karena produk Aqua mudah dibawa kemana-
mana.
b. | Saya membeli produk air mineral merek Aqua

karena kemudahan mendapatkan produk.




2. Keputusan Pembelian
a. Keputusan Pembelian Air Minum Mineral Merek Aqua

No. Pernyataan
SS S RR | TS | STS

Pertimbangan dalam Pembelian

a. | Ketika haus saya akan membeli produk air
minum mineral merek Agqua.

b. | Setelah mendapatkan berbagai macam
informasi tentang produk air minum mineral
saya membeli Aqua

c. | Dari berbagai macam evaluasi alternatif
produk air minum mineral saya membeli
Agqua.

d. | Ketika saya membeli produk air minum
mineral saya membeli Aqua.

e. | Setelah saya merasakan produk air minum
mineral merek Aqua saya memilih Aqua.

Malang, Mei 2012

Ttd,



