
i 
 



ii 
 

 



iii 
 

PERNYATAAN ORISINALITAS SKRIPSI 

 

 Saya menyatakan dengan sebenar-benarnya bahwa sepanjang pengetahuan 

saya, di dalam naskah skripsi ini tidak terdapat karya ilmiah yang pernah diajukan 

oleh pihak lain untuk mendapatkan karya atau pendapat yang pernah ditulis atau 

diterbitkan oleh orang lain, kecuali yang secara tertulis dikutip dalam naskah ini 

dan disebut dalam sumber kajian kutipan dan daftar pustaka. 

 Apabila ternyata di dalam naskah skripsi ini dapat dibuktikan terdapat 

unsur-unsur jiplakan, saya bersedia skripsi ini digugurkan dan gelar akademik 

yang telah saya peroleh (S-1) dibatalkan, serta diproses sesuai dengan peraturan 

perundang-undangan yang berlaku (UU No. 20 Tahun 2003, Pasal 25 ayat 2 dan 

pasal 70) 

 

  Malang, 5 April 2012 

  Mahasiswi 

 

 

   

  Nama : Lita Anggraeni  

  NIM  : 0910322009 

 

 



iv 
 

RINGKASAN 

 Lita Anggraeni, 2012, Pengaruh Atribut Produk terhadap Keputusan 

Pembelian (Survei pada Mahasiswa yang Membeli Minute Maid Pulpy Orange 

Angkatan 2008/2009 dan 2009/2010 Jurusan Administrasi Bisnis Fakultas Ilmu 

Administrasi Universitas Brawijaya Malang), Prof. Drs. Achmad Fauzi, DH. MA, 

Drs. Wasis A. Latief, MP, 91 Hal. + xiii. 

 

 Minute Maid Pulpy Orange adalah minuman rasa buah jeruk dengan bulir 

jeruk asli/pulp yang menyegarkan dan dengan jeruk kualitas terbaik. Minute Maid 

Pulpy Orange menjadi produk minuman pertama di Indonesia yang di dalam 

minuman tersebut terdapat bulir dari buah jeruk.  Penelitian ini bertujuan untuk 

Mengetahui dan menjelaskan pengaruh Atribut Produk yang terdiri dari variabel-

variabel: Merek, Kemasan, Kualitas, dan Harga secara parsial dan simultan 

terhadap Struktur Keputusan Pembelian. 

 Jenis penelitian yang digunakan adalah explanatory research. Sampel 

dalam penelitian ini sebanyak 116 orang responden yang merupakan Mahasiswa 

yang Minute Maid Pulpy Orange Angkatan 2008/2009 dan 2009/2010 Jurusan 

Administrasi Bisnis Fakultas Ilmu Administrasi Universitas Brawijaya. Metode 

pengumpulan data dengan menggunakan kuesioner. Analisis yang digunakan 

adalah analisis deskriptif dan analisis regresi linier berganda, pengujian hipotesi 

yaitu dengan uji F (simultan) dan uji t (parsial). Teknik pengambilan sampel yang 

digunakan adalah accidental sampling. 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa diketahui nilai F hitung sebesar 

33,981 dengan Signifikansi F sebesar 0,000 (p<0,05) atau F hitung > F tabel yaitu 

33,981 > 2,453 (α = 0,05: df regresi = 4 : df  residual = 111) menunjukkan Ho 

ditolak. Jika Ho ditolak maka hipotesis pertama yang menyatakan bahwa terdapat 

pengaruh secara simultan dari Atribut Produk yang terdiri dari Merek (X1), 

Kemasan (X2), Kualitas (X3), dan Harga (X4) pada Struktur Keputusan Pembelian 

(Y) dapat diterima. Hasil Adjusted R Square sebesar 0,534, menunjukkan bahwa 

53,4% variabel Struktur Keputusan Pembelian (Y) dipengaruhi oleh variabel 

bebasnya, yaitu Merek (X1), Kemasan (X2), Kualitas (X3), dan Harga (X4), 

sedangkan sisanya 46,6% variabel Struktur Keputusan Pembelian (Y) akan 

dipengaruhi oleh variabel-variabel yang lain yang tidak dibahas dalam penelitian 

ini. Hasil dari analisis regresi dalam penelitian ini menunjukkan bahwa variabel 

bebas dari Atribut Produk (X) yang memiliki pengaruh dominan terhadap variabel 

terikat Struktur Keputusan Pembelian (Y) adalah Variabel Kualitas (X3).  

Hasil keseluruhan dapat disimpulkan bahwa variabel bebas dari Atribut 

Produk Merek (X1),  Kemasan (X2), Kualitas (X3), dan Harga (X4) mempunyai 

pengaruh yang signifikan terhadap Struktur Keputusan Pembelian (Y) secara 

simultan. Secara parsial, Atribut Produk yang terdiri dari Merek (X1), Kualitas 

(X3), dan Harga (X4) mempunyai pengaruh yang signifikan terhadap Struktur 

Keputusan Pembelian, sedangkan Kemasan (X2), mempunyai pengaruh secara 

tidak signifikan terhadap Struktur Keputusan Pembelian (Y).  

Kata Kunci: Merek, Kemasan, Kualitas, Harga, Struktur Keputusan 

Pembelian.  
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SUMMARY 

 

 
Lita Anggraeni, 2012, Product attributes Influence on Buying Decision 

(Survey on Students who buy Minute Maid Pulpy Orange Force 2008/2009 and 

2009/2010 Departement of Business Administration Faculty of Administrative 

Sciences Brawijaya University of Malang), Prof. Drs. Achmad Fauzi, DH. MA, 

Drs. Wasis A. Latief, MP, 91 Pages+xiii. 

 

Minute Maid Pulpy Orange is an orange flavored drink with real orange 

grains / pulp is refreshing and the best quality oranges. Minute Maid Orange 

Pulpy became the first beverage products in Indonesia who are in the drink 

contained grains of citrus fruit. This study aims to Know and explain the influence 

of product attributes which consist of the variables: Brands, Packaging, Quality, 

and Price and simultaneous partial structure Buying Decision.  

This type of study is explanatory research. The sample in this study were 

116 respondents who are students of Minute Maid Orange Pulpy Force 2008/2009 

and 2009/2010 Department of Business Administration Faculty of Administrative 

Sciences UB. Methods of data collection using questionnaires. The analysis used 

is descriptive analysis and multiple linear regression analysis, the test is to test 

hipotesi F (simultaneous) and the t test (partial). The sampling technique used was 

accidental sampling.  

The results showed that the known value of F calculated at 33.981 with a 

significance F of 0.000 (p <0.05) or F calculated> F table is 33.981> 2.453 (α = 

0.05: df = 4 regression: residual df = 111) showed Ho is rejected. If Ho is rejected, 

the first hypothesis which states that there is a simultaneous influence of product 

attributes which consist of Brand (X1), Packaging (X2), Quality (X3), and price 

(X4) in the Purchase Decision Structure (Y) is acceptable. Results Adjusted R 

Square of 0.534, indicating that 53.4% of the variable structure Buying Decision 

(Y) is affected by the independent variables, namely Brand (X1), Packaging (X2), 

Quality (X3), and price (X4), while the remaining 46, 6% variable Buying 

Decision Structure (Y) will be influenced by other variables not addressed in this 

study. Results of regression analysis in this study indicate that the independent 

variables of product attributes (X) which has a dominant influence on the 

dependent variable Buying Decision Structure (Y) is the quality variable (X3). 

The overall results can be concluded that the independent variables of 

Brand Product Attributes (X1), Packaging (X2), Quality (X3), and price (X4) has a 

significant effect on the Buying Decision Structure (Y) simultaneously. Partially, 

which consists of Product Attributes Brand (X1), Quality (X3), and price (X4) has 

a significant influence on purchase decision structure, while the Packaging (X2), 

had no significant influence of the Structure of Buying Decision (Y) . 

 

Keywords: Brands, Packaging, Quality, Price, Buying Decision Structure. 
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