
DAFTAR LAMPIRAN 

 

KUESIONER PENELITIAN 

(Analisis Deskriptif) 

PENGARUH GAYA HIDUP DAN MOTIVASI  

TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN 

(Survei Pada Konsumen Starbucks, Kota Malang) 

 

Dengan Hormat, 

Saya D Nata Wijaya (125030807111027) Mahasiswa Fakultas Ilmu Administrasi, 

Universitas Brawijaya Malang, memohon kesediaan Bapak/Ibu/Saudara untuk berpartisipasi 

mengisi kuesioner penelitian ini. Kuesioner penelitian ini dilakukan dalam rangka penyusunan 

skripsi sebagai tugas akhir dan persyaratan untuk meraih gelar Sarjana (S1). 

Data yang diperoleh dari hasil kuesioner ini akan digunakan untuk mendukung penelitian 

dan kepentingan akademis.. 

Atas bantuan dan kerjasama yang anda berikan, saya ucapkan terima kasih 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Dosen Pembimbing       Peneliti 

 

Edriana Pangestuti, SE, M.SI,DBA     D Nata Wijaya 

NIP. 197703212003122001      125030807111027 

 



 

I. IDENTITAS RESPONDEN 

Nama/ No Responden  : 

Jenis Kelamin   : L/P 

Umur    : 

Asal     : 

Pekerjaan    : 

Penghasilan atau uang saku : 

  ≤ Rp 1.000.000     Rp 1.000.000 – Rp 2.500.000 

Rp 2.500.000  - Rp 4.000.000   ≥ Rp 4.000.000 

 

1. Sudah berapa kali anda membeliproduk Starbucks? 

_________________________________________________________________ 

2. Dengan siapa anda membeli produk di starbucks? 

_________________________________________________________________ 

II. PERNYATAAN 

a. Berilah tanda checklist (√ ) pada salah satu jawaban yang menjadi pilihan anda.  

b. Bila ada pertanyaan yang tidak mengerti silahkan ditanyakan langsung kepada peneliti.  

Keterangan : 

SS : Sangat Setuju S : Setuju  RR : Ragu-Ragu 

TS : Tidak Setuju  STS : Sangat Tidak Setuju 

No Pernyataan SS S RR TS STS 

Aktivitas       

1. Melakukan aktivitas yang 

berhubungan dengan pekerjaan kantor 

atau tugas kuliah di starbucks 

     

2. Mengeluarkan sejumlah uang untuk 

melakukan kegiatan yang 

     



menyenangkan diri sendiri di 

starbucks 

3. Senang menghabiskan waktu di luar 

rumah untuk berkumpul bersama 

teman di starbucks 

     

4. Menikmati waktu senggang dengan 

mengunjungi tempat-tempat yang 

ramai di datangi banyak orang di 

starbucks 

     

5. Melakukan kegiatan di starbucks dapat 

membuat diri merasa senang 

     

No  Pernyataan SS S RR TS STS 

Minat      

6 Tertarik untuk membeli produk 

starbucks yang sedang populer saat ini 

     

7. Ketertarikan terhadap produk yang 

tersedia di starbucks 

     

8. Tertarik mengunjungi starbucks 

karena produk yang ditawarkan sesuai 

dengan kebutuhan 

     

No  pernyataan SS S RR TS STS 

Pendapat      

10. Membeli produk starbucks karena 

promo yang menarik 

     

11. Starbucks berperan dalam peningkatan 

citra kopi nasional (kopi sumatera) 

     

12. Membeli produk starbucks yang 

berasal dari luar negeri menimbulkan 

perasaan bangga pada diri konsumen 

     

No  pernyataan SS S RR TS STS 

Motivasi rasional      



13. Starbucks memberi harga yang sesuai 

rasa produk 

     

14. Membeli produk starbucks karena 

kualitasnya terjamin 

     

15. Membeli produk starbucks karena 

potongan harga yang di tawarkan 

     

16. Starbucks tempat yang nyaman untuk 

dikunjungi 

     

17. Harga produk starbucks yang 

terjangkau 

     

18. Lokasi starbucks yang mudah di 

temukan 

     

No  pernyataan SS S RR TS STS 

Motivasi emosional      

19. Membeli produk starbucks untuk 

memenuhi gaya hidup hedonis  

     

20. Membeli produk starbucks karena 

iklan yang menarik 

     

21. Rasa bangga ketika membeli produk di 

starbucks 

     

No  pernyataan SS S RR TS STS 

Keputusan pembelian      

22. Membeli produk starbucks karena 

starbucks merupakan coffee shop yang 

terkenal 

     

23. Membeli produk starbucks karena 

jenis produknya bervariasi 

     

24. Mempertimbangkan penjualan produk 

starbucks yang terpercaya 

     

25. Membeli produk starbucks karena cara 

pembayaran yang mudah dilakukan 

     

 



 

Lampiran Regresi Linier Berganda 

Variables Entered/Removeda 

Model 

Variables 

Entered 

Variables 

Removed Method 

1 Motivasi, Gaya 

Hidupb 
. Enter 

a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian 

b. All requested variables entered. 

 

Model Summaryb 

Model R R Square 

Adjusted R 

Square 

Std. Error of the 

Estimate 

1 .790a .624 .618 1.749 

a. Predictors: (Constant), Motivasi, Gaya Hidup 

b. Dependent Variable: Keputusan Pembelian 

 

ANOVAa 

Model Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

1 Regression 669.505 2 334.752 109.381 .000b 

Residual 403.977 132 3.060   

Total 1073.481 134    

a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian 

b. Predictors: (Constant), Motivasi, Gaya Hidup 

 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized Coefficients 

Standardized 

Coefficients t Sig. Collinearity Statistics 

B Std. Error Beta   Tolerance VIF 

1 (Constant) 3.051 .876  3.483 .001   

Gaya Hidup .199 .037 .509 5.365 .000 .317 3.153 

Motivasi .177 .053 .316 3.329 .001 .317 3.153 

a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian 

 



 

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test 

 

Unstandardized 

Residual 

N 135 

Normal Parametersa,b Mean .0000000 

Std. Deviation 1.73630445 

Most Extreme Differences Absolute .044 

Positive .031 

Negative -.044 

Test Statistic .044 

Asymp. Sig. (2-tailed) .200c,d 

a. Test distribution is Normal. 

b. Calculated from data. 

c. Lilliefors Significance Correction. 

d. This is a lower bound of the true significance. 

  



 

 



 

 

 

  

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Hasil uji reliabilitas variabel gaya hidup (x1) 
 

Reliability Statistics  
 



Cronbach's 
 

Alpha N of Items 
 

.838 11 
 

 

Hasil uji reliabilitas variabel motivasi (x2) 
 

 

Reliability Statistics  
 

Cronbach's 
 

Alpha N of Items 
 

.804 8 
 

 

Hasil uji reliabilitas variabel keputusan pembelian (y1) 
 

 
Reliability Statistics  

 
Cronbach's 

 
Alpha N of Items 

 
.840 4 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 





 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 


