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ABSTRAKSI

Didin Kartikasari, 2013. Pengaruh Perilaku Pembelian Konsumen terhadap
Keputusan Pembelian (Penelitian pada Mahasiswa Administrasi Bisnis
Angkatan 2012/2013 Fakultas HHmu Administrasi Universitas Brawijaya yang
Mengkonsumsi Produk Mie Instan Merek Indomie), Zainul Arifin, Dr., MS,
Kadarisman Hidayat, Drs. M.Si.

Penelitian ini bertujuan untuk menjelaskan pengaruh secara bersama —
sama dan parsial antara Perilaku Pembelian Konsumen terhadap Keputusan
Pembelian Mahasiswa Administrasi Bisnis Angkatan 2012/2013 Fakultas lImu
Administrasi Universitas Brawijaya yang Mengkonsumsi Produk Mie Instan
Merek Indomie. Penelitian ini menggunakan metode penelitian explanatory
research dengan pendekatan kuantitatif karena dilatar belakangi oleh tujuan awal
penelitian yaitu menjelaskan mengenai pengaruh variabel — variabel yang hendak
diteliti dan kemudian menguji hipotesis yang telah dirumuskan sebelumnya.
Variabel penelitian tersebut adalah variabel Budaya (X,), Sosial (X,), Pribadi
(X3), dan Psikologis (X,) sebagai variabel — variabel yang mempengaruhi dan
variabel Struktur Keputusan Pembelian (Y) sebagai variabel yang dipengaruhi.
Metode pengumpulan data yang digunakan adalah wawancara dan menyebarkan
kuesioner. Analisis data yang digunakan adalah analisis regresi linear berganda
dengan uji F dan analisis parsial uji Tuntuk mengetahui pengaruh baik secara
bersama — sama maupun parial antara variabel yang diteliti.

Hasil yang didapat adalah nilai Fyj,ng sebesar 9,905 dan nilai signifikansi
sebesar 0,000 lebih kecil dari 0,05 (0,000 < 0,05) sehinga dalam penelitian ini
variabel budaya (X;), sosial (X,), pribadi (X3) dan psikologis(X,) memiliki
pengaruh secara bersama — sama terhadap keputusan pembelian. Nilai adjusted R
square yang menunjukan sebesar 0,248 atau 24,8% yang artinya keempat variabel
yaitu budaya (X;), sosial (X,), pribadi (X3) dan psikologis(X,) memberikan
kontribusi sebesar 24, 8% terhadap Keputusan Pembelian dan sisanya dipengaruhi
oleh variabel lain diluar variabel yang diteliti. Nilai R yaitu sebesar 0, 525
menunjukan variabel budaya (X;), sosial (X,), pribadi (X3) dan psikologis(X,)
memiliki keeratan hubungan sedang dengan variabel Struktur Keputusan
Pembelian (Y).

Variabel sosial dan psikologis memiliki pengaruh secara parsial terhadap
struktur keputusan pembelian. Variabel sosial memiliki probabilitas (Sig.) lebih
kecil dari 0,05 (0,040 < 0,05), sedangkan variabel psikologis probabilitas (Sig.)



lebih kecil dari 0,05 (0,011 < 0,05). Oleh karena itu variabel sosial dan psikologis
dalam penelitian ini  memiliki pengaruh secara parsial terhadap keputusan
pembelain. Variabel budaya dengan probabilitas (Sig.) lebih besar dari 0,05
(0,548 > 0,05) dan variabel pribadi dengan (Sig.) lebih besar dari 0,05 (0,106 >
0,05) sehingga dalam penelitian ini variabel budaya dan variabel pribadi tidak
berpengaruh secara parsial terhadap struktur keputusan pembelian. Sedangakan
variabel variabel sosial memiliki pengaruh dominan terhadap struktur keputusan
pembelian dengan koefisien regresi sebesar 0,149.



ABSTRACTION

Didin Kartikasari, 2013. The Effects of Consumer Behavior on Purchasing
Desicion (Studies on Business Administration Students Year 2012/2013
Administrative Faculty of Brawijaya University who Consume Instant
Noodle Products of Indomie), Zainul Arifin, Dr., MS, Kadarisman Hidayat, Drs.
M.Si.

This Study intended to clarify the collective and partial effects of
Consumer Behavior on Purchasing Desicion Business Administration Student
Year 2012/2013 Administrative Faculty of Brawijaya University who Consume
Instant Noodle Indomie Products. This study used an explanatory research method
with a quantitative approach because it is motivated by the original purpose of the
study which is to describe the effect of variables to be studied and then examine
the hypotheses that have been defined previously. The study variables are Cultural
(X,), Social (X,), Personal (X3), and Psychological (X,) as the influence variables
and Purchasing Decision Structure () as the affected variable. Data collection
methods used are interviews and distributing questionnaires. Data analyses used
are multiple linear regression analysis with test F and partial analysis test T to
determine the collective or partial effect between the variables studied.

The obtained result in the amount of F.,,: IS equal to the value of 9,905
and significance value of 0,000 is smaller than 0,05 (0,000 < 0,05) so that in this
study, Cultural (X;), Social (X;), Personal (X3), and Psychological (X,) variables
have a collective effect on purchasing decision. Adjusted R square value of 0,248
or 24,8% which means the four variables that is Cultural (X;), Social (X,),
Personal (X5), and Psychological (X,) contributed by 24,8% on the purchasing
decision and the remains are affected by variables other than variables studied.
The Value of R which is equal to 0,525 showed Cultural (X;), Social (X5),
Personal (X3), and Psychological (X,) variables have a solid connection with
Purchasing Decision Structure (Y) variable.

Social and psychological variable have a partial effects on the purchasing
decision structure. Social variable have a probability (Sig.) smaller than 0,05
(0,040 < 0,05) while Psychological Probability (Sig.) variable is smaller than 0,05
(0,011 < 0,05). Therefore social and psychological variable in this study have a
partial effects on purchasing decision. Cultural variable with the probability (Sig.)
is bigger than 0,05 (0,548 > 0,05) and personal variable with (Sig.) is bigger than
0,05 (0,106 > 0,05) so that the cultural and personal variable in the study does not
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