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RINGKASAN

ENI RUSDIANA. 1250401011111143. Analisis Efisiensi Pemasaran Dengan
Pendekatan Efisiensi Struktur, Perilaku dan Kinerja Pasar Kedelai Dalam Upaya
Peningkatan Pendapatan Usahatani (Studi Kasus di Desa Ngembe Kecamatan Beji
Kabupaten Pasuruan). Di bawah bimbingan Prof. Dr. Ir. Moch. Muslich
Mustadjab, MSc.

Kedelai atau tanaman pangan non beras mempunyai peluang yang sedang baik,
tidak hanya sebagai penyedia bahan pangan bagi penduduk Indonesia, namun juga
memberikan kontribusi yang besar bagi perekonomian nasional. Produksi kedelai yang
mengalami gangguan akan berdampak pada stabilitas pasokan dan harga jual kedelai.
Selama ini petani selalu dihadapkan pada persoalan yang klasik diantaranya adalah
produksi kedelai yang melimpah pada saat panen raya namun harga penjualan kedelai
tidak sesuai dengan harapan petani. Seringkali keuntungan yang diterima petani tidak
sebanding dengan banyaknya biaya yang dikeluarkan dalam menjalankan usahataninya.
Dengan adanya pemasaran yang efisien akan terjadi keadilan pembagian hasil antara
petani dan saluran pemasaran yang terkait. Sehingga akan memberikan dampak yang
positif, seperti meningkatnya tingkat pendapatan bagi petani.

Efisiensi pemasaran kedelai dilakukan dengan mengetahui Sejauh mana tingkat
efisiensi dari struktur, perilaku dan kinerja pasar berpengaruh pada pendapatan petani
kedelai di daerah penelitian. Tujuan dari penelitian ini adalah untuk (1) menganalisis
tingkat efisiensi struktur pasar kedelai, (2) menganalisis tingkat efisiensi perilaku pasar
kedelai, dan (3) menganalisis tingkat efisiensi kinerja pasar kedelai, (4) menganalisis
pendapatan usahatani kedelai, (5) menganalisis hubungan pendapatan usahatani kedelai
dengan tingkat efisiensi pemasaran. Penelitian dilakukan di Desa Ngembe Kecamatan
Beji Kabupaten Pasuruan. Pemilihan lokasi tersebut diambil secara purposive atas dasar
pertimbangan bahwa daerah tersebut merupakan sebagai penyumbang produksitivitas
kedelai yang besar, karena setiap tahun produktivitas stabil sekitar + 1,8 ton/Ha. Populasi
pada penelitian ini terdiri dari populasi petani dan populasi lembaga pemasaran.
Penentuan sampel petani dalam penelitian ini dilakukan dengan menggunakan metode
simple random sampling. Pengambilan sampel untuk lembaga pemasaran dilakukan
dengan teknik non probability sampling menggunakan metode snowball sampling karena
jumlah populasi yang belum diketahui.

Analisis tingkat efisiensi pemasaran kedelai dilakukan dengan menggunakan
struktur, perilaku dan kinerja pasar dengan 12 indikator. Analisis pendapatan petani
dilakukan dengan membandingkan rata-rata pendapatan usahatani kedelai di daerah
penelitian, kemudian diuji dengan uji beda rata-rata. Analisis pengaruh tingkat efisiensi
pemasaran dan tingkat pendapatan usahatani dianalisis menggunakan korelasi rank
(spearman,).

Hasil dari penelitian ini yaitu tingkat efisiensi struktur, perilaku dan kinerja pasar
kedelai di daerah penelitia masing-masing tergolong dalam kategori sedang dengan skor
302, tidak efisien dengan skor 288, sedang dengan skor 314. Secara keseluruhan tingkat
efisiensi pemasaran kedelai tergolong kategori sedang. Pendapatan usahatani kedelai di
Desa Ngembe sebesar Rp 6,633,274. Artinya pendapatan petani di daerah penelitian lebih
tinggi dan berbeda nyata dengan rata-rata pendapatan di wilayah Jawa Timur. Tingkat
efisiensi pasar berhubungan positif terhadap tingkat pendapatan usahatani petani kedelai,
terlihat dari hasi korelasi bernilai +0,430.

Saran yang dapat diberikan dalam penelitian ini adalah dengan perbaikan
terhadap saluran pemasaran dengan memperpendek saluran pemasaran dengan menjual
hasil produksi kedelai langsung ke home industri atau ke pengecer.



SUMMARY

ENI RUSDIANA. 1250401011111143. The Analysis of Marketing Efficiency Intern of
Market Structure, Conduct, and Performance in order to increase Soybean Farmer’s
Income (A Case Study in Ngembe Village, Beji District, Pasuruan Regency). Under the
guidance of Prof. Dr. Ir. Moch. Muslich Mustadjab, MSc.

Soybean or non-rice crops have a good opportunity, not only as a provider of
food for the people of Indonesia, but also provide a major contribution to the national
economy. Soybean production is impaired will have an impact on the stability of supply
and price of soybeans. So far, farmers have always faced with the question of the classics
such as the abundant soybean production at harvest time, but the sales price is not in the
line with expectations soybean farmers. Often the profits received by the farmers are not
proportional to the amount of the costs incurred in carrying out their farming. With the
efficient marketing will happen equity-sharing between farmers and related marketing
channels. So it will have a positive impact, such as increasing the level of income for
farmers.

Marketing efficiency soybeans conducted with knowing what extent the
efficiency of the structure, conduct and market performance affects the income of
soybean farmers in the research area. The purpose of this research is to (1) analyze the
efficiency level soybean market structure, (2) analyze the efficiency level soybean market
conduct, and (3) analyze the efficiency level soybean market performance, (4) analyze the
soybean farming income, (5) analyze the relationship between soybean farming income
with the level of marketing efficiency. The research was conducted in the Ngembe
Village, Beji District, Pasuruan Regency. Selection of location was taken purposively on
the basis of the consideration that the region is major contributor to produksitivitas
soybeans, because every year stable productivity of about + 1.8 tonnes/Ha. The
population In this research consisted of the population of farmers and population
marketing agencies. The samples of farmers in this research conducted using simple
random sampling method. Sampling for marketing agencies conducted with non-
probability sampling technique using snowball sampling method because the population
is not known in advance.

Analysis of soybean marketing efficiency level is done by using the structure,
conduct and performance of the market with 12 indicators. Analysis of farmers' income
by comparing the average income of soybean farming in the area of research, then tested
by comparing income in the area of research with previous research. Analysis of the
effect of the level of efficiency of marketing and farm income levels were analyzed using
rank correlation (Spearman).

The results of this analysis, the efficiency level of the structure, conduct and
performance of soybean market in each research area are classified respectively in the
medium category with a score of 302, the category is not efficient with a score of 288, the
medium category with a score of 314. The overall level of marketing efficiency soybean
is the medium category. The average income of soybean farming in Ngembe Village
IDR 6,633,274. This means that the income of farmers in the research area is higher and
significantly different from the average income in the region of East Java. The level of
market efficiency are positively related to the level of farm income soybean farmers, seen
from the results of correlation +0.430.

Advice can be given in this research is the improvement of marketing channels
by shortening marketing channels by selling produce of soybean directly to home
industry or to retailers.
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