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RINGKASAN 

 

 

Merdeka Altoni Ilmi. 2018. “Pengaruh Sponsorship dan Brand Identity 

Terhadap Minat Beli (Survei pada Suporter Klub Sepak Bola Arema FC, Persija 

Jakarta dan Persipura Jayapura yang disponsori oleh Merek Specs)”. Brillyanes 

Sanawiri, S.AB., MBA, 138 Halaman + xv. 

Penelitian ini bertujuan untuk (1) Mengetahui dan menjelaskan pengaruh 

Sponsorship terhadap Minat Beli. (2) Mengetahui dan menjelaskan pengaruh 

Brand Identity terhadap Minat Beli. Jenis penelitian yang digunakan adalah 

eksplanatori (explanatory research) dengan pendekatan kuantitatif. Variabel 

penelitian ini meliputi Sponsorship, Brand Identity, dan Minat Beli. Sampel yang 

digunakan penelitian ini sebanyak 116 responden yang diambil menggunakan 

kuesioner secara tidak langsung (online). Analisis data yang digunakan adalah 

analisis deskriptif dan Analisis Statistik Inferensial (Analisis Regresi Linier 

Berganda). Data pada penelitian ini diolah menggunakan SPSS 21 for Windows. 

Hasil Analisis Statistik Inferensial (Analisis Regresi Linier Berganda) 

menunjukan bahwa Sponsorship berpengaruh signifikan terhadap Minat Beli, dan 

Brand Identity berpengaruh signifikan terhadap Minat Beli. 
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SUMMARY 

 

 

Merdeka Altoni Ilmi. 2018. “The Influence of Sponsorship and Brand 

Identity on Purchase Intention (Survey on football club supporter of Arema FC, 

Persija Jakarta, and Persipura Jayapura sponsored by Specs apparel)”. Brillyanes 

Sanawiri, S.AB., MBA, 138 pages + xv. 

This research is aimed (1) Identify and explain the influence of 

Sponsorship on Purchase Intention and (2) Identify and explain the influence of 

Brand Identity on Purchase Intention. To obtain deeper understanding on the 

influence of Sponsorship on Purchase Intention and the influence of Brand 

Identity on Purchase Intention, this research used explanatory and quantitative 

method. This research also used survey method, and the data were taken through 

online questionnaire filled by the respondents. The sample of this research is 116 

respondents from the population, which is the survey to supporters of football 

club that supported by Specs. Data analysis used in this research is descriptive 

statistical analysis and multiple linear analysis. The data then processed 

statistically using SPSS 21 for Windows. The result of this research can be 

concluded in two points. First, the multiple linear analysis shows that Sponsorship 

has significant effect to Purchase Intention. Second, the Brand Identity has 

significant effect to Purchase Intention. 
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BAB I 

PENDAHULUAN 

 

A. Latar Belakang Masalah 

Seiring dengan berjalannya waktu perusahaan akan selalu melakukan 

peningkatan kualitas untuk dapat berkompetisi dengan para pesaing, hal ini 

dikarenakan persaingan bisnis yang semakin tinggi dan semakin ketat dalam 

menguasai pangsa pasar. Perusahaan dituntun untuk mengembangkan kreativitas 

dan inovasi dalam metode pemasarannya untuk meningkatkan minat beli 

masyarakat. Untuk memenuhi tujuan pemasaran tersebut perusahaan harus bisa 

menciptakan daya saing untuk menciptakan keunggulan kompetitif. Kotler dan 

Keller (2016:25) untuk membangun nilai perusahaan yang baik, pemasaran perlu 

membangun merek yang kuat. 

Merek mengarah pada hal yang tidak terlihat (intangible) yang membentuk 

sebuah produk di benak konsumen. Kapferer (2008:171) menjelaskan bahwa Merek 

bukan hanya sebuah nama, merek adalah visi yang mendorong terciptanya produk 

dan layanan yang baik sebagai identitas merek yang dapat menarik minat beli 

konsumen. Hal ini menunjukan betapa pentingya sebuah merek bagi sebuah 

produk dan perusahaan dalam mencapai kesuksesan bisnis. Persaingan bisnis 

terjadi hampir disemua sektor, baik di perusahaan barang maupun perusahaan 

jasa, salah satunya di sektor perlengkapan olahraga. Beberapa merek 

perlengkapan olahraga di luar negeri yang terkenal saat ini diantaranya ada Nike, 
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Adidas, Puma, dan Reebok. Sedangkan untuk perlengkapan olahraga lokal ada 

Specs, Salvo, MBB, dan League 

Di Indonesia pergerakan perusahaan perlengkapan olahraga begitu masif 

khususnya di bidang olahraga sepak bola. Meskipun untuk sekarang Nike masih 

menjadi sponsor timnas Indonesia, namun jika melihat klub - klub lokal, apparel 

buatan dalam negeri masih mendominasi. Berdasarkan data yang didapat dari 

penyelenggaraan Parade Jersey Liga 1 Gojek Traveloka 2017 yang diadakan oleh 

PT. Liga Indonesia Baru, dapat diketahui bahwa dari keseluruhan 18 tim yang 

akan berlaga di Liga 1 Gojek Traveloka 2017 hanya lima di antaranya yang 

disponsori merek apparel luar negeri untuk memenuhi kebutuhan apparel tim, 

sedangkan 13 tim lainya disponsori oleh merek apparel lokal. Hal ini dapat 

dibandingkan dengan kompetisi resmi PSSI pada 2014 dari 18 tim yang berlaga di 

ISL 2014 yang terdapat enam tim yang disponsori oleh merek apparel luar negeri. 

Lebih jauh, apparel asing yang menjadi saingan apparel lokal juga merupakan 

apparel berkualitas diantaranya ada Nike, Umbro, Mizuno dan Joma. Data di atas 

dapat menjadi bukti bahwa produk-produk apparel lokal Indonesia memang 

secara konsisten dapat mempertahankan kualitas produk sehingga dapat bersaing 

dalam mendapatkan kepercayaan dari klub untuk menyediakan perlengkapan 

olahraganya. 

Dengan semakin banyaknya apparel lokal baru yang bermunculan, 

menumbuhkan persaingan untuk menciptakan produk-produk berkualitas yang 

lebih unggul dibanding produk kompetitornya agar dapat mendominasi pasar, 

selain produk yang berkualitas dibutuhkan juga penyusunan strategi pemasaran 
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yang tepat, apparel lokal harus bisa Membangun minat beli produknya kepada 

target pasar mereka, apparel luar negeri seperti Nike, Adidas, Puma membangun 

dan mencipakan brand identity agar produk mereka mudah dikenali, selain itu 

mereka juga melakukan sponsorship kepada tim-tim sepakbola berprestasi dan 

mempunyai basis suporter besar di Eropa, dan strategi ini sudah terbukti efektif, 

melihat animo suporter tim-tim yang berlaga di liga Indonesia, strategi ini akan 

cocok diterapkan oleh merek-merek apparel lokal 

Berdasarkan hasil pendataan yang dilakukan oleh Bolalob Awards kategori 

apparel of The Year pada tahun 2016 dan 2017 (Tabel 1.1) dan (Tabel 1.2). 

Tabel 1.1 Bolalob Awards 2016: Ini Apparel Favorit Pilihan Pembaca 

 

                                  

 

 

 

Tabel 1.2 Bolalob Awards 2017: Ini Apparel Favorit Pilihan Pembaca 

           

 

 

 

NO NAMA APPAREL JUMLAH 

1 Specs 60% 

2 Narrow 15% 

3 Elastico 14% 

4 Mizuno 11% 

NO NAMA APPAREL JUMLAH 

1 Specs 61% 

2 Narrow 22% 

3 Ganior 14% 

4 Mizuno 3% 

Sumber: https://bolalob.com 

 

Sumber: https://bolalob.com 

 

https://bolalob.com/
https://bolalob.com/
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Tabel 1.1 dan Table 1.2 menunjukkan urutan produk peralatan olahraga 

yang ada di Indonesia dan Specs terpilih menjadi apparel terbaik versi pembaca. 

Data ini memperlihatkan bahwa produk Specs mengalami kenaikan persentase 

dari tahun 2016 ke tahun 2017. Meskipun berada di posisi teratas, namun Specs 

harus tetap mewaspadai para pesaingnya. 

Selain sponsorship terhadap acara yang tepat dan perancangan strategi yang 

optimal, menurut Kotler dan Keller (2012:525) mempertimbangkan pengaruh 

sponsorship juga harus lakukan untuk membuat sponsorship berhasil dan sukses. 

Specs telah menjalin kontrak dengan Arema FC dan Persipura Jayapura untuk 

menyuplai peralatan olahraga klub, Persipura Jayapura menjadi klub yang paling 

lama mempercayai Specs untuk peralatan olahraganya, dimulai sejak tahun 2010, 

sedangkan untuk Arema FC memulai kerjasama dengan Specs sejak tahun 2014. 

Pada februari tahun 2018 Specs juga mengumumkan kerjasama kontrak selama 

dua tahun bersama Persija Jakarta. Dengan demikian, akan ada tiga klub 

sepakbola yang akan menggunakan jersey Specs untuk Liga 1 Indonesia musim 

2018 yaitu Arema FC, Persipura Jayapura, dan Persija Jakarta. Hal ini sekaligus 

menguatkan Specs menjadi apparel lokal paling eksis dengan menyuplai tiga dari 

18 klub Liga 1 Indonesia. 

Berdasarkan latar belakang di atas maka dapat disimpulkan bahwa suatu 

sponsorship dapat dilakukan perusahaan untuk menciptakan minat beli konsumen 

produknya, selain itu menciptakan identitas bagi sebuah merek juga akan 

berpengaruh terhadap minat beli konsumen produk tersebut. Peneliti ingin 

mengetahui pengaruh kedua hal tersebut dalam penerapanya oleh Specs. Maka 
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penelitian “PENGARUH SPONSORSHIP DAN BRAND IDENTITY 

TERHADAP MINAT BELI” (Survei pada Suporter Klub Sepak Bola Arema 

FC, Persija Jakarta dan Persipura Jayapura yang disponsori oleh Merek Specs) 

menjadi penting untuk dilaksanakan. 

B. Rumusan Masalah 

Berdasarkan latar belakang masalah yang telah dikemukakan, pokok 

permasalahan yang dapat dirumuskan dalam penelitian ini adalah sebagai berikut: 

1. Apakah sponsorship berpengaruh terhadap minat beli produk Specs? 

2. Apakah brand identity berpengaruh terhadap minat beli produk Specs?  

C. Tujuan Penelitian 

Berdasarkan rumusan masalah diatas, maka tujuan penelitian yang hendak 

dicapai adalah sebagai berikut 

1. Untuk mengetahui dan menjelaskan pengaruh sponsorship terhadap 

minat beli produk Specs? 

2. Untuk mengetahui dan menjelaskan pengaruh brand identity terhadap 

minat beli produk Specs? 

D. Kontribusi Penelitian 

Hasil dari penelitian ini diharapkan dapat memberi kontribusi kepada semua 

pihak yang bersangkutan baik secara teoritis maupun praktis, yaitu sebagai 

berikut: 
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1. Kontribusi Teoritis 

Penelitian ini diharapkan dapat digunakan untuk meningkatkan dan 

mengembangkan ilmu pengetahuan serta sebagai bahan studi 

perbandingan untuk penelitian selanjutnya khususnya yang berhubungan 

dengan membangun minat beli produk Olahraga Specs. 

2. Kontribusi Praktis 

Penelitian ini diharapkan dapat dijadikan pertimbangan perusahaan Specs 

dalam mengambil kebijakan terutama untuk membangun minat beli 

dengan melakukan sponsorship dan membangun brand identity. 

E. Sistematika Pembahasan 

Sistematika pembahasan diperlukan untuk membantu dalam menjelaskan 

serta memahami isi penelitian secara sistematis yang susunannya sebagai berikut:  

BAB I : PENDAHULUAN 

 Bab ini berisikan tentang latar belakang, rumusan masalah yang 

berkaitan dengan judul skripsi, tujuan penelian, kontribusi penelitian 

serta sistematika penulisan yang memuat garis besar dari keseluruhan isi 

skripsi. 

BAB II: TINJAUAN PUSTAKA 

Bab ini memuat tentang kajian empiris, kajian teoritis yang terdiri dari 

berbagai teori yang mendukung untuk dijadikan landasan ilmiah yang 

berkaitan dengan judul dan keseluruhan permasalahan penelitian yang 
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terdiri dari komponen merek, suporter, sponsorship, brand identity dan 

minat beli. Pada kajian pustaka ini juga menjelaskan hubungan antar 

variabel, model hipotesis dari komponen penelitian diatas. 

BAB III: METODE PENELITIAN 

Bab metode penelitian menjelaskan metode yang digunakan dalam 

penelitian yang dilakukan peneliti terdiri dari jenis penelitian yang 

digunakan, lokasi penelitian, konsep, variabel, definisi operasional, 

skala pengukuran, populasi, sampel dan teknik pengambilan sampel, 

teknik pengumpulan data, uji instrument penelitian, dan teknik analisis 

data. 

BAB IV: HASIL DAN PEMBAHASAN 

Pada bab ini menyajikan gambaran umum tempat penelitian, gambaran 

umum responden, penyajian data yang meliputi pengumpulan data, 

analisa data dan interpretasi data. 

 BAB V: PENUTUP 

Pada bab ini merupakan kesimpulan akhir dari pembahasan penelitian 

yang dilakuakan pada bab sebelumnya, disertai dengan saran-saran dari 

peneliti yang dapat bermanfaat bagi pihak-pihak yang berkaitan dengan 

penulisan penelitian ini. 
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BAB II 

TINJAUAN PUSTAKA 

A. Tinjauan Empiris 

1. Chi, Yeh dan Yang (2009) 

Penelitian ini berjudul The Impact of Brand Awareness on Consumer 

Purchase Intention :The Mediating Effect of Perceived Quality and Brand 

Loyalty. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh brand awareness, 

perceived quality, brand loyalty, customer purchase intention, perceived quality 

dan brand loyalty terhadap brand awareness dan purchase intention. Metode 

pengumpulan data yang digunakan dengan menyebar kuesioner jumlah sampel 

sebanyak 315 orang. Teknik analisis data pada penelitian ini adalah simple 

regression analysis. 

Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa (a) brand awareness, perceived 

quality dan brand loyalty berpengaruh signifikan terhadap purchase intention. (b) 

perceived quality berpengaruh positif terhadap brand loyalty. (c) perceived quality 

berpengaruh terhadap brand awareness dan purchase intention. (d) brand loyalty 

akan berpengaruh terhadap brand awareness dan purchase intention. 

2. Tanvir dan Shahid (2012) 

Penelitian ini berjudul Impact of Sports Sponsorship on Brand Image and 

Purchase Intention. Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh sports 

Sponsorship terhadap brand image dan purchase intention. Metode pengumpulan 

data yang digunakan dengan menyebar kuesioner jumlah sampel sebanyak 310 
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orang. Teknik analisis data pada penelitian ini adalah Descriptive and explanatory 

in nature. 

Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa sports Sponsorship berpengaruh 

besar untuk membangun brand image yang menyebabkan purchase intention, 

selain itu Perusahaan yang melakukan sports Sponsorship bisa mempengaruhi 

permintaan pembelian produk secara lebih efektif dibandingkan dengan mode alat 

promosi lainnya.  

3. Abdel & Ibrahim (2014) 

Penelitian ini berjudul An Evaluation of the Effectiveness of Sports 

Sponsorship among Football Fans in Egypt. Penelitian ini bertujuan untuk 

menganalisis Pengaruh keterlibatan Fans terhadap Sponsorship awareness, 

perceptions of corporate image dan Purchase intention. Metode pengumpulan 

data yang digunakan dengan menyebar kuesioner dengan jumlah sampel sebanyak 

107 fans sepak bola. Penelitian ini menggunakan unaided recall method. 

Hasil penelitian ini menunjukkan keterlibatan Fans berpengaruh siginfikan 

terhadap perceptions of corporate image, selain itu corporate image juga 

berpengaruh terhadap purchase intention, meskipun keterlibatan fans tidak 

berpengaruh terhadap purchase intention produk sponsor serta Sponsorship 

awareness tidak berpengaruh terhadap corporate image. 

4. Halim, Dharmayanti dan Brahmana (2014) 

Penelitian ini berjudul Pengaruh Brand Identity terhadap timbulnya Brand 

Preference dan Repurchase Intention pada merek Toyota. Penelitian ini bertujuan 

untuk menganalisis pengaruh identitas merk Toyota terhadap timbulnya preferensi 
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merek dan niat pembelian konsumen terhadap merek Toyota. Metode 

pengumpulan data yang digunakan dengan menyebar kuesioner jumlah sampel 

sebanyak 110 orang. Teknik analisis data pada penelitian ini adalah Structural 

Equation Model (SEM). 

Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa bahwa identitas merek berpengaruh 

secara positif terhadap timbulnya preferensi merek dan niat pembelian kembali 

pada merek Toyota. Demikian pula preferensi merek berpengaruh positif terhadap 

niat pembelian kembali pada merek Toyota. 

5. Rondonuwu (2015) 

Penelitian ini berjudul Analisis Pengaruh Sikap Terhadap Sponsor Dan 

Kesadaran Akan Sponsor Pada Minat Beli Di Manado (Studi Kasus: MotoGP). 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis Pengaruh Attitude Towards Sponsor 

dan Sponsorship Awareness Terhadap Minat Beli. Metode pengumpulan data 

yang digunakan dengan menyebar kuesioner jumlah sampel sebanyak 70 orang. 

Teknik analisis data pada penelitian ini adalah analisis regresi linear berganda. 

Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa variabel Attitude towards Sponsor 

dan Sponsorship Awareness berpengaruh siginfikan terhadap variabel minat 

pembelian produk. 

B. Pemetaan Penelitian Terdahulu 

Pemetaan penelitian terdahulu akan disajikan dalam tabel 2.1 berikut: 

 



Table 2.1 Penelitian Terdahulu 

Sumber : Data diolah 2018  

 

No. 
Peneliti 

Judul 
Variabel Sampel dan Metode Hasil 

1. Dr. Hsin Kuang Chi, 

Dr. Huery Ren Yeh 

dan Ya Ting Yang 

(2009) 

 

The Impact of Brand 

Awareness on 

Consumer Purchase 

Intention : The 

Mediating Effect of 

Perceived Quality and 

Brand Loyalty 

Variabel Independen:  

1. 1.  Brand Awarnes 

2. 2.  Perceived Quality 

3. 3.  Brand Loyalty 

 

Variabel Dependen: 

1.  Minat Beli 

95 orang responden dengan Teknik accidental 

sampling. Metode analisis regresi linier berganda. 

 

1) Brand awareness, 

perceived quality dan 

brand loyalty 

berpengaruh signifikan 

terhadap purchase 

intention. 

2) Perceived quality 

berpengaruh positif 

terhadap brand loyalty. 

3) Perceived quality 

berpengaruh terhadap 

brand awareness dan 

purchase intention. 

4) Brand loyalty akan 

berpengaruh terhadap 

brand awareness dan 

purchase intention. 

 

 

1
1
 



Lanjutan Table 2.1  

 
 

Sumber : Data diolah 2018  

 

 

 

No. 
Peneliti 

Judul 
Variabel Sampel dan Metode Hasil 

2. Asim Tanvir dan 

Mariam Shahid 

(2012) 

 

Impact of Sports 

Sponsorship on 

Brand Image and 

Purchase Intention. 

Variabel Independen:  

1. Sports Sponsorship  

2. Brand Image 

Variabel Dependen: 

1.   Purchase Intention 

310 orang responden. Metode 

analisis Descriptive and 

explanatory in nature 

 

1) Sports 

Sponsorship 

berpengaruh besar 

untuk membangun 

brand image. 

2) Sports 

Sponsorship 

berpengaruh besar 

untuk membangun 

Purchase Intention. 

3) Brand Image 

berpengaruh besar 

untuk membangun 

Purchase Intention. 

 

 

 

 

 

1
2
 

Sports 

Sponsorship 

Brand Image 

Purchase Intention 
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Sumber : Data diolah 2018 

 

 

 

No. 
Peneliti 

Judul 
Variabel Sampel dan Metode Hasil 

3. 1. Labiba Abdel & 

Naby Ibrahim 

(2014) 

 

 

 

 

 

 

An Evaluation of the 

Effectiveness of 

Sports Sponsorship 

among Football 

Fans in Egypt. 

Variabel Independen:  

1. Fans sports involvement 

2. Corporate image 

3. Sponsorship Awarness 

Variabel Dependen: 

1.  Purchase Intention  

107 orang responden. Teknik analisis 

Unaided Recall Method. 

 

1) Variabel Fans 

sports involvement 

berpengaruh 

signifikan terhadap 

Corporate image. 

2) Variabel 

Sponsorship. Tidak 

berpengaruh 

signifikan terhadap 

Purchase Intention. 

 

1
3
 



Lanjutan Table 2.1  

 
 

Sumber : Data diolah 2018 

 

 

 

No. 
Peneliti 

Judul 
Variabel Sampel dan Metode Hasil 

 

4. 2. Beatrice 

Clementia Halim, 

Diah 

Dharmayanti, 

S.E., M.Si., dan 

Ritzky Karina 

M.R. Brahmana, 

S.E., M.A. (2014) 

 

 

Pengaruh Brand 

Identity terhadap 

timbulnya Brand 

Preference dan 

Repurchase 

Intention pada 

merek Toyota. 

Variabel Independen:  

1. Brand Identity 

2. Brand Image 

3. Brand Preference 

Variabel Dependen: 

1. Trust 

2. Repurchase Intention 

 

110 orang responden. 

Metode analisis Structural 

Equation Model (SEM). 

(1) Variabel Brand 

Preference 

berpengaruh 

langsung dan 

signifikan 

terhadap variabel 

Trust dan 

Purchase 

Intention. 

 

(2) Variabel  
Brand Identity 

berpengaruh 

langsung dan 

signifikan 

terhadap variabel 

Purchase 

Intention.  

(3)  

 

 

 

 

 

1)  

1
4
 



Lanjutan Table 2.1  

 
 

Sumber : Data diolah 2018 

 

 

No. 
Peneliti 

Judul 
Variabel Sampel dan Metode Hasil 

5. Christin 

Rondonuwu (2015) 

Analisis Pengaruh 

Sikap Terhadap 

Sponsor Dan 

Kesadaran Akan 

Sponsor Pada Minat 

Beli Di Manado 

(Studi Kasus: 

MotoGP). 

Variabel Independen: 

1. Attitude Towards Sponsor  

2. Sponsorship Awareness 

Variabel Dependen: 

1. Minat Beli 

70 orang responden. Teknik analisis   
Analisis Regresi Linear Berganda 

 

 

 

 

2) Variabel Attitude 

Towards Sponsor dan 

Sponsorship Awarenes 

berpengaruh positif dan 

signifikan terhadap minat 

beli. 

 

3) Variabel Attitude 

Towards Sponsor 

berpengaruh positif dan 

signifikan terhadap minat 

beli. 

 

4) Variabel Sponsorship 

Awareness berpengaruh 

positif dan signifikan 

terhadap minat beli. 

 

 

 

 

 

 

 

 

1
5

6
 

Attitude Towards 

Sponsor 

Sponsorship 

Awareness 

Minat Beli 

H2 

H1 

H3 
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BAB III 

METODOLOGI PENELITIAN 

 

A. Metode Penelitian 

Jenis penelitian yang digunakan adalah penelitian penjelasan (explanatory 

research) dengan menggunakan pendekatan kuantitatif. Menurut Churchill 

(2005:129) explanatory research adalah riset yang menekankan pada pengumpulan 

ide-ide atau masukan guna memecahkan masalah penelitian yang luas dan samar 

lalu dijadikan sub masalah yang lebih sempit dan lebih tepat. Singarimbun dan 

Effendi (1995:5) mendefinisikan explanatory research adalah penelitian yang 

menjelaskan hubungan kausal antara variabel-variabel penelitian melalui uji 

hipotesa yang telah dirumuskan sebelumnya, agar dapat mengetahui berapa besar 

kontribusi variabel-variabel bebas terhadap variabel terikatnya serta besarnya arah 

hubungan yang terjadi. 

Penelitian ini bertujuan untuk menguji pengaruh variabel bebas sponsorship dan 

brand identiy terhadap variabel terikat yaitu minat beli dengan menggunakan 

pengujian hipotesa. Dengan menggunakan metode hipotesa dapat menjelaskan 

hubungan dan pengaruh antar variabel bebas dengan variabel terikat.  

Jenis penelitian ini dilaksanakan melalui pengumpulan data lapangan, maka 

metode yang digunakan dalam penelitian ini adalah survey untuk memperoleh data 

yang dibutuhkan dengan menyebar kuesioner. 

B. Lokasi Penelitian 

Lokasi penelitian ini adalah di Kota Malang, Jawa Timur sebagai kota asal 

dan markas klub salah satu dari 3 klub yang disponsori merek Specs pada kompetisi 
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Gojek Liga 1 musim 2018 yaitu Arema FC, selain Persija Jakarta, Arema FC juga 

mempunyai basis suporter yang besar di Indonesia. Tempat ini digunakan untuk 

mengumpulkan data dari responden dengan kriteria Suporter klub Arema FC, 

Persija Jakarta, dan Persipura Jayapura yang ada di Kota Malang. Lokasi ini dipilih 

untuk memudahkan peneliti karena tidak terlalu banyak memakan waktu dan biaya 

untuk melakukan penelitian. 

C. Variabel, Definisi Operasional dan Skala Pengukuran 

1. Variabel 

Sugiyono (2015:38) menjelaskan bahwa variabel merupakan segala hal 

berbentuk apapun yang digunakan oleh peneliti untuk dikaji atau dipelajari 

secara mendalam guna mendapatkan informasi mengenai hal tersebut dan 

ditarik kesimpulan secara garis besar. Variabel pada penelitian ini 

menggunakan dua variabel bebas (independen), dan satu variabel terikat 

(dependen) yang akan diuji untuk mengetahui pengaruh dari masing-masing 

variabel. Variabel dalam penelitian ini sebagai berikut: 

a. Variabel Independen (Bebas) 

 Sugiyono (2015:39) menjelaskan variabel independen merupakan 

variabel yang menjadi pengaruh atau penyebab perubahan atau 

timbulnya variabel dependen (terikat). Variabel Independen dalam 

penelitian ini adalah Sponsorship (X1) dan Brand Identity (X2). 
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b. Variabel Dependen (Terikat) 

Sugiyono (2015:39) menjelaskan variabel dependen merupakan 

variabel yang keberadaannya dipengaruhi oleh adanya variabel bebas. 

Variabel Dependen dalam penelitian ini adalah Minat Beli (Y). 

2. Definisi Operasional 

Definisi Operasional adalah segala sesuatu yang menjadi objek dalam 

penelitian dan secara operasional mendefinisikan sebuah konsep untuk bisa 

diukur yang dinyatakan pada dimensi pelaku, aspek atau sifat sesuai dengan 

kriteria pengukuran. Berikut adalah definisi operasional masing-masing 

variabel dalam penelitian ini: 

a. Sponsorship (X1) 

Sponsorship merupakan suatu bentuk dari promosi merek dengan cara 

memberikan bantuan keuangan dari sebuah organisasi, perorangan, atau 

kegiatan yang menghubungkan suatu merek dengan kegiatan olah raga, 

hiburan, budaya, sosial (public activity) yang menimbulkan ketertarikan 

daya tinggi, dengan memberikan timbal balik untuk mengiklankan 

perusahaan. Indikator sponsorship perusahaan yaitu: 

1. Event Factors 

Event Factors merupakan salah satu faktor yang mempengaruhi 

sponsorship Perusahaan Specs. Indikator ini diturunkan pada item 

berikut: 

a) Secara tidak langsung mensponsori klub sepak bola dapat 

menyebabkan suporter menyukai merek Specs. 
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b) Kesukaan pada merek Specs secara langsung. 

2. Sponsorship Factor 

Sponsorship Factor merupakan persepsi terhadap sponsorsip 

Perusahaan Specs, indikator ini diturunkan pada item berikut: 

a) Sponsorship Merek Specs sesuai atau cocok sebagai sponsor klub 

sepak bola. 

b) Sponsorship Specs sesuai atau cocok dengan jenis produk yang 

dijual. 

3. Sponsor Factors 

Sponsor Factors merupakan persepsi terhadap sponsorsip 

Perusahaan Specs, indikator ini diturunkan pada item berikut: 

a) Specs mendapatkan keuntungan dalam sponsorship yang 

dilakukan. 

b) Melihat keaktifan dan kefokusan sponsorship Specs. 

b. Brand Identity (X2) 

Identitas merek adalah seperangkat asosiasi merek yang unik yang 

diciptakan oleh para penyusun strategi merek. Indikator Brand identity 

adalah sebagai berikut: 

1. Physique 

Penampilan dan keunggulan suatu produk atau jasa dari suatu 

merek. indikator ini diturunkan pada item berikut: 

a) Konsisten dengan kualitasnya. 

b) Produk berteknologi tinggi. 
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2. Personality 

Personality adalah karakter yang dimiliki oleh setiap merek yang 

akan menggambarkan karakter produk/jasa yang dimilikinya, 

indikator ini diturunkan pada item berikut: 

a) Karakter produk yang kuat. 

b) Mempunyai logo yang mudah di ingat. 

3. Culture 

Culture disini adalah nilai-nilai yang menjadi inspirasi merek yang 

juga merupakan gambaran identitas dari merek, indikator ini 

diturunkan pada item berikut: 

a) Nilai-nilai budaya Merek. 

b) Prestasi Merek. 

4. Relationship 

Relationship merupakan gambaran bahwa merek adalah hubungan, 

terutama untuk sektor jasa merek akan menjadi penghubungan. 

indikator ini diturunkan pada item berikut: 

a) Merek dapat menciptakan hubungan antar konsumen. 

b) Kesamaan antara merek dan selera konsumen. 

5. Reflection 

Reflection yaitu merek menggambarkan konsumennya dan 

menunjukkan tipe atau klasifikasi konsumennya, indikator ini 

diturunkan pada item berikut: 

a) Refleksi kegiatan konsumen. 
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b) Refleksi nilai-nilai konsumen pada produk. 

6. Self-image 

Self-image menggambarkan suatu target yang ingin diciptakan oleh 

merek, indikator ini diturunkan pada item berikut: 

a) Produk yang digunakan dapat mewakili kepribadian konsumen. 

b) Konsumen merasa percaya diri saat menggunakan produk Specs. 

c. Minat Beli (Y) 

Minat beli adalah tahap kecenderungan responden untuk bertindak 

sebelum keputusan membeli benar-benar dilaksanakan. Pada tahap 

timbulnya minat, seseorang akan menyadari tentang produk tertentu dan 

ingin memilikinya. Indikator yang digunakan dalam variabel Minat Beli : 

1. Indikator Minat Transaksional terdiri dari item-item berikut ini : 

a) Tertarik untuk mencoba produk yang bermerek Specs. 

b) Fitur-Fitur produk Specs menarik bagi konsumen. 

2. Indikator Minat Referensial terdiri dari item-item berikut ini : 

a) Berminat untuk mengunjungi toko penjualan produk Specs. 

b) Berminat untuk mempromosikan produk Specs. 

3. Indikator Minat Preferensial terdiri dari item-item berikut ini : 

a) Lebih meyakini merek Specs daripada merek lain. 

b) Lebih Menyukai Produk-Produk dari Specs daripada produk lain. 

4. Indikator Minat Ekslporatif terdiri dari item-item berikut ini : 

a) Berminat mencari informasi tentang Merek Specs. 

b) Berminat mencari informasi tentang Produk-Produk Specs. 
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Tabel 3.1 Indikator Penelitian 

Variabel Indikator Item Teori 

Sponsorship 

(X1) 

Event Factors 

(X1.1) 

 

a) Secara tidak 

langsung 

mensponsori klub 

sepak bola dapat 

menyebabkan 

suporter mengenal 

merek Specs  

b) Kesukaan pada 

merek Specs secara 

langsung 

Speed and 

Thompson 

(2000) Sponsorship 

Factor (X1.2) 

 

a) Sponsorship Merek 

Specs sesuai atau 

cocok sebagai 

sponsor klub sepak 

bola 

b) Sponsorship Specs 

sesuai atau cocok 

dengan jenis 

produk yang dijual   

Sponsor Factors 

(X1.3) 

 

a) Melihat 

keuntungan 

sponsorship Specs 

b) Melihat keaktifan 

dan kefokusan 

sponsorship Specs 

Brand 

Identity (X2) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Physique (X2.1) 

a) Konsisten dengan 

kualitasnya 

b) Produk 

berteknologi tinggi 

Kapferer, 

(2008:18

2-187) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Personality (X2.2) 
a) Karakter produk 

yang kuat 

b) Mempunyai logo 

yang mudah di 

ingat 

Culture (X2.3) 
a) Nilai-nilai budaya -

Merek 

b) Prestasi merek 
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Lanjutan Tabel 3.1 

 

Variabel 

 

Indikator Item 

 

Teori 

 Relationship 

(X2.4) 

 

 

a) Merek dapat secara 

simbolis  

b) menciptakan 

hubungan antar 

konsumen 

c) Kesamaan antara 

merek dan selera 

konsumen 

 

Reflection (X2.5) a) Refleksi selera 

konsumen pada 

produk 

b) Refleksi kegiatan 

konsumen 

Self-image (X2.6) a) Produk yang 

digunakan dapat 

mewakili 

kepribadian 

konsumen 

b) Konsumen merasa 

percaya diri saat 

menggunakan 

produk Specs 

Minat Beli 

(Y) 

Minat 

Transaksional 

(Y1.1) 

 

a) Tertarik untuk 

mencoba produk 

yang bermerek 

Specs 

b) Fitur-Fitur produk 

Specs menarik bagi 

konsumen 

Ferdinan 

(2002:12

9) 

Minat referensial 

(Y.1.2) 

 

a) Berminat untuk 

mengunjungi toko 

penjualan produk 

Specs 

b) Berminat untuk 

mempromosikan 

produk Specs 
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3. Skala Pengukuran 

Penelitian ini menggunakan skala pengukuran Likert dengan 

menggunakan interval jawaban responden dengan skala 1-5. Sugiyono 

(2008:123) menjelaskan Skala Likert digunakan untuk mengatur sikap, 

pendapat, dan persepsi orang atau kelompok tentang suatu fenomena yang akan 

diteliti. Penelitian ini menguji pengaruh Sponsorship dan brand Identity 

terhadap Minat Beli responden. Untuk analisis kuantitatif, peneliti menyiapkan 

pilihan jawaban yang menggunakan skala Likert sebagai berikut: 

a. Skor 5 untuk jawaban Sangat Setuju (SS) 

b. Skor 4 untuk jawaban Setuju (S) 

c. Skor 3 untuk jawaban Ragu-ragu (R)  

d. Skor 2 untuk jawaban Tidak Setuju (TS) 

e. Skor 1 untuk jawaban Sangat Tidak Setuju (STS) 

 

Variabel Indikator Item Teori 

 Minat Preferensial 

(Y1.3) 

 

a) Lebih meyakini 

merek Specs 

b) Lebih menyukai 

Produk-Produk 

dari Specs  

 

Minat Eksploratif 

(Y1.4) 

a) Berminat mencari 

informasi tentang 

Merek Specs 

b) Berminat mencari 

informasi tentang 

Produk-Produk 

Specs 

Lanjutan Tabel 3.1 
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D. Populasi, Sampel dan Teknik Pengambilan Sampel 

1. Populasi 

Menurut Sugiyono (2015:80) Populasi merupakan wilayah generalisasi 

yang terdiri atas objek/subjek yang mempunyai kualitas dan karakteristik 

tertentu yang ditetapkan oleh penaliti untuk dipelajari kemudian ditarik 

kesimpulan. Populasi dari penelitian ini adalah Suporter klub Arema FC, 

Persija Jakarta, dan Persipura Jayapura yang tidak diketahui jumlahnya. 

2. Sampel 

Sampel didefinisikan oleh Sugiyono (2015:81) sebagai bagian dari 

jumlah dan karakteristik yang dimiliki oleh populasi. Bila populasi besar, dan 

peneliti tidak mungkin mempelajari semua yang ada pada populasi, maka 

peneliti dapat menggunakan sampel yang diambil dari populasi itu. Sampel 

yang digunakan dalam penelitian ini adalah suporter klub Arema FC, Persija 

Jakarta, dan Persipura Jayapura yang telah menonton salah satu pertandingan 

klub Arema FC, Persija Jakarta, dan Persipura Jayapura dengan datang ke 

stadion secara langsung. Pengukuran sampel dalam penelitian ini 

menggunakan rumus Machin & Campbell karena jumlah populasi dalam 

penelitian ini tidak diketahui jumlahnya, dengan perhitungan sebagai berikut: 

1) Rumus iterasi tahap pertama : 

Up’= 
1

2
𝐼𝑛 (

1+𝜌

1−𝜌
) 

n = 
𝑧1−𝑎+𝑧

1−𝛽2

(𝑈𝑝)2 + 3 
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2) Rumus iterasi tahap kedua dan ketiga : 

Up = 
1

2
𝐼𝑛 (

1+𝑝

1−𝑝
) +  

𝑝

2(𝑛−1)
 

 Keterangan : 

 Up = Standaradized normal random variable corresponding to 

particular value of the correlation Coefficient p 

 U’p = Initial estimate of up 

𝑍1−𝑎 = konstanta yang diperoleh dari table distribusi normal 

 𝑍1−𝛽 = konstanta yang diperoleh dari table distribusi normal 

 𝜌 = perkiraan harga koefisien korelasi = 0,30 

 α = kekeliruan tipe I, yaitu menerima hipotesis yang seharusnya 

ditolak (5%) 

 β = kekeliruan tipe II, yaitu menerima hipotesis yang seharusnya 

diterima (5%) 

 In = log-e 

 n = ukuran sampel 

 Dengan menggunakan rumus diatas maka jumlah sampel yang diperoleh 

adalah: 

 𝑍1−𝛼 = Z1 – 0,05 = Z0,95 = 1,645 

 𝑍1−𝛽 = Z1 – 0,05 = Z0,95 = 1,645 
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 Iterasi tahap pertama : 

𝑈𝑝 =
1

2
𝐼𝑛 (

1 + 𝜌

1 − 𝜌
) 

 𝑈𝑝 =
1

2
𝐼𝑛 (

1+0,30

1−0,30
) 

 𝑈𝑝 = 0,30951 = 0,309 

 n = 
(𝑍1− 𝛼+ 𝑍1− 𝛽)2

(𝑈𝑝)
2  + 3 

 n = 
(1,645+1,645)2

(0,309)2  + 3 

 n = 
10,8241

0,095481
+ 3 = 116,552 = 116 

Iterasi tahap kedua : 

Up = 
1

2
𝐼𝑛 (

1+𝑝

1−𝑝
) +  

𝑝

2(𝑛−1)
 

Up = 
1

2
𝐼𝑛 (

1+0,30

1−0,30
) +  

0,30

2(116,552−1)
 

Up = 0,309 + 0,0014 

Up = 0,3104 

𝑛2 = 
(1,645+1,645)2

(0,3104)2
 + 3 

𝑛2 = 115,343 = 115 
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Iterasi tahap ketiga : 

Up = 
1

2
𝐼𝑛 (

1+𝑝

1−𝑝
) +  

𝑝

2(𝑛−1)
 

Up = 
1

2
𝐼𝑛 (

1+0,30

1−0,30
) +  

0,30

2(115,343−1)
 

Up = 0,309 + 0,0013 

Up = 0,3104 

𝑛2 = 
(1,645+1,645)2

(0,3103)2  + 3 

𝑛2 = 115,441603 = 116 

Berdasarkan hasil perhitungan jumlah sampel yang dijelaskan adalah 

sebesar 116 orang responden Suporter klub Arema FC, Persija Jakarta, dan 

Persipura Jayapura yang memenuhi kriteria yang ditentukan untuk 

penelitian ini. 

Tabel 3.1 Distribusi Responden Berdasarkan Klub yang didukung 

No. 
Klub yang 

didukung 

Jumlah Responden  

(orang) 

Persentase 

 (%) 

1. Arema FC 58 50 

2. Persija Jakarta 38 32,8 

3. Persipura Jayapura 20 17,2 

 Total 116 100 
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Presentase jumlah responden berdasarkan klub yang didukung dibuat 

berdasarkan pertimbangan waktu dan tempat penelitian agar mempermudah 

proses peneliti dalam proses penelitiannya.  

3. Teknik Pengambilan Sampel 

Teknik pengambilan sampling pada penelitian ini menggunakan 

teknik purposive sampling yang di jelaskan oleh Sugiyono (2015:84) 

merupakan tipe dari non-probability sampling, yaitu teknik pengambilan 

sampel yang tidak memberi peluang yang sama bagi setiap anggota populasi 

untuk dipilih menjadi sampel. Sugiyono (2015:85) menjelaskan bahwa 

Purposive sampling adalah teknik penentuan sampel dengan pertimbangan 

tertentu. Untuk menentukan sampel, peneliti telah menyesuaikan 

karakteristik sampel yang sesuai dengan tujuan penelitian. Teknik ini 

digunakan karena pada penelitian ini sampel yang dipilih harus memenuhi 

beberapa kriteria yang telah ditetapkan yaitu: 

1. Suporter klub Arema FC, Persija Jakarta, dan Persipura Jayapura yang 

disponsori oleh Specs. 

2. Telah menonton salah satu pertandingan klub Arema FC, Persija 

Jakarta, dan Persipura Jayapura dengan datang langsung ke stadion 

dalam kurun waktu 2 tahun terakhir. 

3. Berumur 17 tahun atau lebih, dengan pertimbangan bahwa suporter 

yang berusia 17 tahun atau lebih mampu memahami poin-poin 

pertanyaan yang diberikan dalam kuesioner. 
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Syarat sebagai responden harus dipenuhi untuk mendapatkan data 

yang valid. Penulis harus memberi keterangan yang jelas mengenai syarat 

dan kriteria diatas untuk menentukan responden yang berhak mengisi dan 

mengumpulkan data yang diperlukan dalam penelitian ini. 

E. Teknik Pengumpulan Data 

1. Sumber Data 

a. Data Primer 

Menurut Malhotra (2006:40) data primer merupakan data yang 

diperoleh oleh peneliti dari permasalahan spesifik yang diteliti seperti data 

dari survey atau kuesioner. Kuesioner atau angket merupakan 

pengumpulan data yang dilakukan dengan memberikan pertanyaan tertulis 

pada responden. Pada penelitian ini data primer diperoleh dari hasil 

kuesioner yang diberikan kepada suporter klub Arema FC, Persija Jakarta, 

dan Persipura Jayapura 

b. Data Sekunder 

Menurut Malhotra (2006:39) data sekunder merupakan data yang 

dikumpulkan dengan tujuan tertentu yang berbeda dengan tujuan peneliti 

dan diambil dari pihak lain seperti data organisasi, atau dari internet. 

Penelitian ini menggunakan data sekunder yang dikumpulkan dari 

referensi yang berhubungan dengan penelitian seperti buku, jurnal ilmiah, 

dan sumber dari internet.  



57 

 

2. Metode Pengumpulan Data 

Metode pengumpulan data yang digunakan pada penelitian ini 

adalah dengan melakukan survey. Menurut Sugiyono (2015:142) 

Kuesioner merupakan teknik pengumpulan data yang dilakukan dengan 

cara memberi seperangkat pertanyaan atau pernyataan tertulis kepada 

responden untuk dijawab. Metode ini dilakukan dengan cara menyebar 

kuesioner yang disiapkan kepada responden yang telah memenuhi kriteria 

tertentu. Dalam penelitian ini peneliti menggunakan kuesioner online 

dengan google form yang akan disebarkan dengan rincian sebagai berikut, 

untuk suporter Arema, Kuesioner online disebarkan secara personal 

melalui media social Line dan Whatsapps. Untuk suporter Persija Jakarta 

kuesioner online disebarkan secara personal melalui media social Line, 

dan melalui forum online Kaskus bernama Persija Jakarta Jak Kaskus, 

forum ini di buat pada tahun 2013, sampai 7 september 2018 mempunyai 

78 penulis topik aktif. Sedangkan untuk Persipura Jayapura kuesioner 

online disebarkan secara personal melalui media social Whatsappss, 

selain itu juga melalui Grup Whatsapss Persipura Mania 1963 yang dibuat 

tahun 2016 dan memiliki 130 Anggota, dan Grup Facebook Persipura 

Official yang mempunyai anggota 25.562 anggota yang didirikan tahun 

2015. 

3. Instrumen Penelitian 

Menurut Sugiyono (2015) Instrumen penelitian merupakan suatu 

alat yang digunakan untuk mengukur fenomena alam maupun sosial yang 
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diamati. Berdasarkan penjelasan tersebut, peneliti menggunakan 

instrumen penelitian yang berupa kuesioner. Kuesioner tersebut berupa 

pertanyaan tertulis dan kuesioner online menggunakan google form yang 

diajukan kepada responden kemudian diisi sesuai dengan informasi yang 

dibutuhkan dalam penelitian ini. 

F. Uji Instrumen 

Uji instrumen dilakukan untuk mengukur sejauh mana instrumen dalam 

penelitian ini, yaitu kuesioner memiiki kualitas yang baik. Pada sebuah penelitian, 

kualitas dari sebuah instrumen penelitian sangat mempengaruhi kualitas dan hasil 

dari penelitian tersebut. Instrumen penelitian umumnya memiliki dua syarat 

penting, yaitu validitas dan reliabilitas. Dalam pelaksanaan uji coba instrumen, 

peneliti menyebarkan instrument penelitian berupa kuesioner kepada 30 

responden suporter klub sepak bola Arema FC, Persija Jakarta, dan Persipura 

Jayapura yang disponsori oleh merek Specs. 

1. Uji Validitas 

Jenis penelitian ini menggunakan pendekatan kuantitatif dengan 

menggunakan instrument berupa kuesioner. Dalam penggunaan kuesioner 

perlu dilakukan pengujian untuk mengukur ketepatan variabel sehingga 

dalam penelitian ini menggunakan uji validitas. Menurut Arikunto 

(1993:136) validitas merupakan pengukuran yang dapat menunjukkan 

tingkat validitas sebuah instrumen. Pernyataan sebagai berikut, instrumen 

instrumen yang valid memiliki validitas tinggi. Sebaliknya, instrumen yang 

rendah memiliki validitas yang rendah. Suatu instrumen penelitian berupa 
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kuesioner dikatakan valid apabila pertanyaan dalam kuesioner tersebut 

mampu mengungkapkan sesuatu yang diukur oleh kuesioner tersebut. 

Pada penelitian ini, uji validitas yang digunakan adalah rumus korelasi 

Pearson. Uji validitas menggunakan korelasi Pearson memiliki ketentuan 

signifikansi 5%, bila hasil korelasi lebih kecil dari 0,05 maka instrument 

yang diuji validbahwa batas harga korelasi yang dapat dikatakan valid. Pada 

penelitian ini menggunakan rumus korelasi product moment sebagai 

berikut: 

𝑟𝑥𝑦 =  
𝑛(∑𝑥𝑦) − (∑𝑥∑𝑦)

√[𝑛∑𝑥2 − (∑𝑥)2][𝑛∑𝑦2 − (∑𝑦)2]
 

 

Arikuto (1993:138) 

Keterangan: 

𝑟𝑥𝑦 = Koefisien korelasi product moment pearson 

n = Jumlah sampel 

x = Skor butir 

y = Jumlah skor  

∑𝑥 = Jumlah skor distribusi x 

∑𝑦 = Jumlah skor distribusi y 

∑𝑥
2
 = Jumlah kuadrat dalam skor distribusi x 

∑𝑦
2
 = Jumlah kuadrat dalam skor distribusi y 

2. Uji Reliabilitas 

Arikunto (1993:142) mendefinisikan bahwa uji reliabiltas merupakan 

pengujian reliabilitas dalam artian bahwa suatu instrumen yang akan 
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digunakan dapat dipercaya untuk digunakan sebagai alat pengumpulan 

data, karena instrumen sudah memiliki kriteria instrumen yang baik. Suatu 

instrumen dapat dikatakan reliabel apabila jawaban seseorang terhadap 

pertanyaan konsisten atau stabil dari waktu ke waktu. Suatu instrumen 

dikatakan reliabel bila hasil nilai lebih atau sama dengan nilai kritis yaitu 

sebesar 0,6. Penelitian ini menggunakan rumus Alpha Cronbach sebagai 

uji reliabilitas suatu instrumen, dengan rumus sebagai berikut, Arikunto 

(1993:165): 

r = [
𝑘

(𝑘−1)
] [ 1 −  

∑𝜎𝑏2

𝜎1
2  ] 

Keterangan: 

r  = Reliabilitas 

k  = Banyak butir pertanyaan 

∑𝜎𝑏2 = Jumlah Varian butir 

𝜎1
2 = Varians total 

3. Hasil Uji Validitas dan Reliabilitas 

Berikut ini adalah hasil uji validitas dan reliabilitas setiap variabel dalam 

penelitian yang ditunjukkan pada Tabel 3.2: 

Tabel 3.3 Hasil Uji Validitas dan Reliabilitas  

Variabel Item Koefisien Sig Keterangan 

Sponsorship 

(X1) 

X1.1 0,450 0,013 Valid 

X1.2 0,573 0,001 Valid 

X1.3 0,612 0,000 Valid 
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X1.4 0,511 0,004 Valid 

X1.5 0,455 0,012 Valid 

X1.6 0,612 0,000 Valid 

Lanjutan Tabel 3.3 

Koefisien Alpha Cronbach = 0,499 Reliabel 

Brand Identity 

(X2) 

X2.1 0,564 0,001 Valid 

X2.2 0,710 0,000 Valid 

X2.3 0,723 0,000 Valid 

X2.4 0,519 0,003 Valid 

X2.5 0,666 0,000 Valid 

X2.6 0,704 0,000 Valid 

X2.7 0,532 0,002 Valid 

X2.8 0,771 0,000 Valid 

X2.9 0,787 0,000 Valid 

X2.10 0,694 0,000 Valid 

X2.11 0,807 0,000 Valid 

X2.12 0,757 0,000 Valid 

Koefisien Alpha Cronbach = 0,900 Reliabel 

Minat Beli 

(Y) 

Y1.1 0,796 0,000 Valid 

Y1.2 0,895 0,000 Valid 

Y1.3 0,669 0,000 Valid 

Y1.4 0,796 0,000 Valid 

Y1.5 0,804 0,000 Valid 

Variabel Item Koefisien Sig Keterangan 

Minat Beli 

(Y) 

Y1.6 0,848 0,000 Valid 

Y1.7 0,826 0,000 Valid 

Y1.8 0,723 0,000 Valid 

Koefisien Alpha Cronbach = 0,917 Reliabel 

 Sumber : Lampiran 3   

Uji Validitas dan Reliabilitas dilakukan pada 30 orang responden 

suporter klub sepak bola Arema FC, Persija Jakarta, dan Persipura Jayapura 

yang disponsori oleh merek Specs. Hasil dari hasil Uji Validitas dan 
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Reliabilitas yang ditunjukkan pada Tabel 3.2 menunjukkan bahwa semua 

indikator pada variabel Sponsorship, Brand Identity dan Minat Beli 

menunjukkan nilai yang lebih kecil dari 0,05 (p <0,05) sehingga dapat 

dinyatakan seluruh indikator pada masing-masing variabel pada penelitian 

ini dapat dinyatakan valid.  

 Dari hasil uji Reliabilitas, ditunjukkan pada Tabel 3.3 bahwa seluruh 

perhitungan reliabilitas Alpha Cronbach, setiap variabel menghasilkan nilai 

yang lebih besar dari 0,6. Dari hasil ini dapat disimpulkan bahwa masing-

masing variabel pada penelitian ini dapat dinyatakan reliabel. 

 

G. Teknik Analisis Data 

1. Analisis Deskriptif 

Menurut Sugiyono (2015:147) Analisa data deskriptif merupakan 

teknik yang digunakan untuk menganalisa data dengan cara 

mendeskripsikan data yang sudah terkumpul sebagaimana adanya tanpa 

maksud membuat kesimpulan yang berlaku untuk umum atau 

generalisasi. Analisis deskriptif dalam penelitian ini penyajian datanya 

melalui penetapan kesimpulan, selanjutnya diolah menjadi tabel dalam 

bentuk angka maupun persentase. 

2. Analisis Statistik Inferensial 

a. Analisis Regresi Linier Berganda 

Regresi linier berganda merupakan analisa pada penelitian yang 

mempunyai variabel bebas lebih dari satu, dan kemudian dianalisa 
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pengaruh setiap variabel bebas secara bersama-sama terhadap variabel 

terikat. Penelitian ini terdapat dua variabel bebas yaitu Sponsorship (X1) 

dan Brand Identity (X2), dan variabel terikatnya adalah Minat Beli (Y). 

perhitungan model analisa regresi berganda dapat di hitung 

menggunakan rumus Gujarati (1991:213) yaitu : 

Y = a + 𝛽1 𝑋1 +  𝛽2𝑋2 + 𝑒 

Keterangan : 

Y  = Minat Beli 

a  = Konstanta 

b1  = Koefisien regresi parsial Sponsorship 

b2  = Koefisien regresi parsial Brand Identity 

X1 = Sponsorship 

X2  = Brand Identity 

e = Faktor residual 

Sebelum dilakukan analisis regresi liner berganda, perlu dilakukan 

pengujian asumsi klasik atas data yang diolah sebagai berikut: 

1) Uji Normalitas 

Uji normalitas menurut Imam Ghozali (2011:160-165) bertujuan 

untuk menguji apakah di dalam model regresi, variabel pengganggu atau 

residual memiliki distribusi normal. Seperti diketahui uji t dan uji F 

mengasumsikan bahwa nilai residual memiliki distribusi normal. Jika 

asumsi ini dilanggar maka uji statistic menjadi tidak valid untuk jumlah 

sampel yang kecil. 
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2) Uji multikolinieritas 

Uji multikolinieritas menurut Imam Ghozali (2011:105) memiliki 

tujuan untuk menguji model regresi ditemukan adanya korelasi antar 

variabel bebas. 

3) Uji Heterokedastisitas 

Menurut Imam Ghozali (2011:139-141) Uji ini bertujuan untuk 

menguji model regresi terjadi ketidaksamaan variance dari residual 

suatu pengamatan ke pengamatan lain. Beberapa cara uji 

heterokedastisitas yaitu uji plot, uji park, uji glejser, dan uji white. 

b. Pengujian Hipotesis 

1) Uji Koefisien Determinasi 

Koefisien determinasi menurut Imam Ghozali (2011:97) 

mengukur kemampuan model dalam menerangkan variasi variabel 

dependen. Nilai koefisien korelasi determinasi yaitu antara 0 dan 

1. Nilai 𝑅2 yang kecil berarti kemampuan variabel independen 

dalam menjelaskan variasi dependen sangat terbatas. Nilai yang 

mendekati satu (1) berarti variabel independen memberikan hasil 

semua informasi yang dibutuhkan untuk memprediksi variasi 

variabel dependen. 

2) Uji Parsial (Uji t) 
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Uji t merupakan cara menguji tingkat pengaruh secara 

signifikan antara variabel bebas terhadap variabel terikat (Ghozali, 

2013:98). Taraf signifikan sebesar 5% sehingga tingkat yang 

digunakan adalah 95%. Berikut ini tahapan dalam uji t: 

a. Jika t hitung > t tabel, maka 𝐻0 ditolak dan 𝐻1 diterima. 

Sehingga masing-masing variabel bebas secara individu 

mempunyai pengaruh signifikan terhadap variabel terikat. 

b. Jika t hitung < t tabel, maka 𝐻0 diterima dan 𝐻1 ditolak. 

Sehingga masing-masing variabel bebas secara individu 

tidak mempunyai pengaruh signifikan terhadap variabel 

terikat. 
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Sumber : https://specs.id 

BAB IV 

HASIL DAN PEMBAHASAN 

 

A. Gambaran Umum Perusahaan 

 

 

 

Specs adalah merek pakaian dan sepatu olahraga asli indoneisa yang 

merupakan salah satu yang terbesar di Indonesia, terbukti merek Specs beberapa 

kali berprestasi dalam lingkup nasional, salah satunya dengan memenangkan 

Indonesia Oringinal Brand 2015 dalam kategori sepatu olahraga oleh SWA 

Magazine. Mereka terkenal karena mensponsori beberapa klub sepak bola 

professional seperti Persipura Jayapura, Persija Jakarta, dan Arema FC. Specs 

juga mensponsori beberapa olahragawan terkenal di Indonesia seperti Willem 

Jan Pluim, Marko Simic Nadiem, Ismed Sofyan, dan Cristian Gonzales.  

Merek Specs pertamakali diperkenalkan pada tahun 1980 kepada 

masyarakat sebagai produk olahraga asli buatan nusantara, selanjutnya pada 

tahun 1995 merek Specs meluncurkan seri sepatu pertamanya S-Team, B-One, 

dan S-One, sekaligus untuk pertama kalinya mensponsori atlit nasional Rocky 

Gambar 4.1 Logo Specs 
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Putiray sebagai Duta Specs. Sampai 30 Agustus 2018 merek Specs telah 

menciptakan 26 teknologi sepatu olahraga, berbagai macam model sepatu futsal, 

sepak bola, running, bulutangkis dan apparel untuk dunia olahraga. 

B. Gambaran Umum Penelitian 

Penelitian ini dilakukan di kota Malang, dimulai dari bulan Mei sampai 

bulan September tahun 2018. Sedangkan subjek penelitian ini adalah suporter 

Arema FC, Persija Jakarta dan Persipura Jayapura. Ruang lingkup penelitian ini 

adalah membahas dua variabel, yang terdiri dari variabel independen yaitu Brand 

Identity dan Sponsorship dan variabel dependen yaitu Minat Beli. 

C. Gambaran Umum Responden 

Pada penelitian ini menggunakan 116 responden suporter klub Arema FC, 

Persija Jakarta, dan Persipura Jayapura, yang telah menonton salah satu 

pertandingan klub Arema FC, Persija Jakarta dan Persipura Jayapura dengan 

datang langsung ke stadion dalam kurun waktu 2 tahun terakhir. Gambaran 

responden diperoleh dari jawaban responden melalui kuesioner online, untuk 

supporter Arema, Kuesioner online disebarkan secara personal melalui media 

sosial Line dan Whatsapp. Untuk suporter Persija Jakarta kuesioner online 

disebarkan secara personal melalui media sosial Line, dan melalui forum online 

Kaskus bernama Persija Jakarta Jak Kaskus, forum ini di buat pada tahun 2013, 

sampai 7 september 2018 mempunyai 78 penulis topik aktif. Sedangkan untuk 

Persipura Jayapura kuesioner online disebarkan secara personal melalui media 

social Whatsapp, selain itu juga melalui Grup Whatsapp Persipura Mania 1963 

yang dibuat tahun 2016 dan memiliki 130 Anggota, dan Grup Facebook 
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Persipura Official yang mempunyai anggota 25,562 anggota yang didirikan 

tahun 2015. Karakteristik responden disusun berdasarkan jenis kelamin, klub 

yang didukung, dan jumlah pertandingan yang di tonton. Berikut adalah 

gambaran umum responden yang disajikan dalam bentuk tabel: 

1. Distribusi Responden Berdasarkan Jenis Kelamin 

Karakteristik responden berdasarkan jenis kelamin dari suporter klub 

Arema FC, Persija Jakarta dan Persipura Jayapura, yang telah menonton 

salah satu pertandingan klub Arema FC, Persija Jakarta dan Persipura 

Jayapura dengan datang langsung ke stadion dalam kurun waktu 2 tahun 

terakhir. Berikut ini adalah distribusi responden berdasarkan jenis kelamin: 

Tabel 4.1 Distribusi Responden Berdasarkan Jenis Kelamin 

Sumber : Lampiran 4 

 

Berdasarkan Tabel 4.1 Menunjukkan bahwa dari jumlah keseluruhan 

sampel sebanyak 116 responden, sebanyak 92 orang responden (79,3%)  

berjenis kelamin perempuan dan sisanya sebanyak 24 orang responden 

(20,7%) berjenis kelamin laki-laki. Hasil analisis menunjukkan bahwa 

distribusi responden berdasarkan jenis kelamin pada suporter klub Arema 

No. 
Jenis 

Kelamin 

Jumlah Responden 

(orang) 
Persentase (%) 

1. Laki-Laki 92 79,3 

2. Perempuan 24 20,7 

 Total 116 100 
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FC, Persija Jakarta dan Persipura Jayapura jumlahnya lebih didominasi oleh 

laki-laki dengan jumlah 92 orang. 

2. Distribusi Suporter Berdasarkan Klub yang didukung 

Karakteristik responden berdasarkan klub yang didukung dari suporter 

klub Arema FC, Persija Jakarta, dan Persipura Jayapura, yang telah 

menonton salah satu pertandingan klub Arema FC, Persija Jakarta, dan 

Persipura Jayapura dengan datang langsung ke stadion dalam kurun waktu 

2 tahun terakhir. Berikut ini adalah distribusi responden berdasarkan tahun 

angkatan: 

Tabel 4.2 Distribusi Responden Berdasarkan Klub yang didukung 

No. 
Klub yang 

didukung 

Jumlah Responden  

(orang) 

Persentase 

 (%) 

1. Arema FC 58 50 

2. Persija Jakarta 38 32,8 

3. Persipura Jayapura 20 17,2 

 Total 116 100 

Sumber : Lampiran 4 

 

Berdasarkan Tabel 4.2 Menunjukkan bahwa dari jumlah keseluruhan 

sampel sebanyak 116 responden, sebanyak 58 orang responden (47,4%) 

adalah suporter Arema FC, sebanyak 38 orang responden (32,8%) adalah 

suporter Persija Jakarta dan sisanya sebanyak 20 orang responden (17,2%) 

merupakan suporter Persija Jakarta. Hasil analisis menunjukkan bahwa 

distribusi responden berdasarkan berdasarkan klub yang didukung oleh 
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responden jumlahnya lebih banyak suporter Arema FC dengan jumlah 58 

orang. 

3. Distribusi Suporter Berdasarkan Umur Responden 

Karakteristik responden berdasarkan umur dari suporter klub Arema 

FC, Persija Jakarta, dan Persipura Jayapura, yang telah menonton salah satu 

pertandingan klub Arema FC, Persija Jakarta, dan Persipura Jayapura 

dengan datang langsung ke stadion dalam kurun waktu 2 tahun terakhir. 

Berikut ini adalah distribusi responden berdasarkan umur: 

Tabel 4. 3 Distribusi Responden Berdasarkan Umur Responden 

No. Rentang Umur 
Jumlah Responden 

(orang) 

Persentase 

(%) 

1. 17 – 20 tahun 17 14,6 

2. 21 – 24 tahun 90 77,6 

3. 25 – 28 tahun 5 4,3 

4 29 – 32 tahun 3 2,6 

5 > 32 tahun 1 0,9 

 Total 116 100 

Sumber : Lampiran 4 

 

Berdasarkan Tabel 4.3 Menunjukkan bahwa dari jumlah keseluruhan 

sampel sebanyak 116 responden, sebanyak 17 orang (14,6%) responden 

berumur antara 17 sampai 20 tahun, 90 orang (77,6%) responden berumur 

antara 21 sampai 24 tahun, 5 orang (4,3%) responden berumur antara 25 

sampai 28 tahun, 3 orang (2,6%) responden berumur antara 29 sampai 32 
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tahun  dan 1 orang (0,9%) responden berumur lebih dari 32 tahun. Hasil 

analisis menunjukkan bahwa distribusi responden berdasarkan umur 

didomninasi oleh suporter yang berumur antara 21 sampai 24 tahun dengan 

jumlah 90 orang. 

4. Distribusi Responden Berdasarkan Jumlah Pertandingan Yang 

Ditonton Dalam Kurun Waktu 2 Tahun Terakhir 

Karakteristik responden berdasarkan suporter klub Arema FC, Persija 

Jakarta, dan Persipura Jayapura, yang telah menonton salah satu 

pertandingan klub Arema FC, Persija Jakarta, dan Persipura Jayapura 

dengan 71ating langsung ke stadion dalam kurun waktu 2 tahun terakhir. 

Berikut ini adalah distribusi responden berdasarkan jumlah pertandingan 

yang ditonton dalam kurun waktu 2 tahun terakhir: 

Tabel 4.4  Distribusi Responden Berdasarkan Jumlah Pertandingan 

Yang Ditonton 

No. Jurusan Jumlah Responden 

(orang) 
Persentase (%) 

1. 
1-3 pertandingan 71 61,2 

2. 
4-6 pertandingan 27 23,3 

3. Lebih dari 6 

pertandingan 
18 15,5 

 Total 116 100 

Sumber : Lampiran 4 

 

Berdasarkan Tabel 4.4 Menunjukkan bahwa dari jumlah keseluruhan 

sampel sebanyak 116 responden, sebanyak 71 orang responden (61,2%) 

datang mendukung klub yang di dukungnya sebanyak 1-3 pertandingan 
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dalam kurun 2 tahun terakhir, sebanyak 27 orang responden (23,3%) datang 

mendukung klub yang di dukungnya sebanyak 4-6 pertandingan dalam 

kurun 2 tahun terakhir dan sebanyak 18 orang responden (15,5%) datang 

mendukung klub yang di dukungnya lebih dari 6 pertandingan dalam kurun 

2 tahun terakhir. Hasil analisis menunjukkan bahwa distribusi responden 

berdasarkan jumlah pertandingan yang ditonton jumlahnya lebih didominasi 

oleh suporter yang datang mendukung klub yang di dukungnya sebanyak 1-

3 pertandingan dalam kurun 2 tahun terakhir jumlah 71 orang. 

D. Analisis Data Deskriptif 

Analisis deskriptif digunakan untuk mengetahui gambaran data atau 

karakteristik dalam bentuk tabel distribusi frekuensi dan data diperoleh dari 

kuesioner. Melalui tabel dapat diketahui frekuensi dan persentase skor jawaban 

dari responden untuk masing-masing item. Berdasarkan kuesioner yang telah 

disebar kepada 116 responden, maka untuk mengetahui mayoritas jawaban pada 

masing-masing item dapat dibuat rumus berikut: 

Panjang kelas = (Xterbesar – Xterkecil) : banyak kelas 

 = (5-1) : 5 

 = 0,8 

  Tabel 4.5 Kriteria Interpretasi Rata-rata Skor Jawaban 

No. Nilai Skor Interpretasi 

1. Rentang 1 – 1,80 Skor Sangat Rendah 

2. Rentang 1,81 – 2,60 Skor Rendah 
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Lanjutan Tabel 4.5  

3. Rentang 2,61 – 3,40 Skor Sedang 

4. Rentang 3,41 – 4,20 Skor Tinggi 

5. Rentang 4,21 - 5 Skor Sangat Tinggi 

   Sumber : Data diolah 2018 

Kriteria interpretasi rata-rata jawaban responden terhadap pernyataan dari 

kuesioner yang mengacu pada kriteria yang ditampilkan pada Tabel 4.5. 

Distribusi jawaban responden dapat dilihat pada tabel sebagai berikut: 

1. Distribusi Frekuensi Variabel Sponsorship (X1) 

Hasil distribusi frekuensi variabel Sponsorship (X1) dari jawaban 116 

responden suporter klub Arema FC, Persija Jakarta, dan Persipura Jayapura 

adalah pada tabel sebagai berikut: 

 Tabel 4.6 Distribusi Frekuensi Variabel Sponsorship 

 Sumber : Lampiran 5 

 

Variabel Item 

Skala Pengukuran 
Rata

-rata 

item 

Rata-

rata 

indi 

kator 

STS TS RR S SS 

F % f % f % f % f % 

Event 

Factors 

X1.1.1 1 0,9 2 1,7 8 6,9 57 49,1 48 41,4 4,3 
4,3 

X1.1.2 0 0 0 0 13 11,2 56 48,3 47 40,5 4,3 

Sponsor 

ship 

Factor 

X1.2.1 0 0 2 1,7 20 17,2 57 49,1 37 31,9 4,1 

4,1 
X1.2.2 0 0 2 1,7 14 12,1 69 59,5 31 26,7 4,1 

Sponsor 

Factors 

X1.3.1 1 0,9 0 0 20 17,2 58 50 37 31,9 4,1 
4,1 

X1.3.2 0 0 2 1,7 22 19 59 50,9 33 28,4 4,1 

Grand Mean Variabel 4,16 
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Keterangan : 

X1.1.1 : Secara tidak langsung mensponsori klub sepak bola dapat  

  menyebabkan suporter mengenal merek Specs  

X1.1.2 : Melakukan Sponsorship terhadap klub sepak bola meningkatkan  

 reputasi merek Specs 

X1.2.1 : Sponsorship merek Specs untuk klub sepak bola sudah tepat  

 sasaran 

X1.2.2 : Sponsorship merek Specs sejalan dengan produk yang  

 ditawarkan   

X1.3.1 : Merek Specs mendapatkan keuntungan dalam Sponsorship yang  

 dilakukan 

X1.3.2 : Merek Specs aktif dan fokus dalam memberikan Sponsorship  

 terhadap klub yang disposorinya 

 

Berdasarkan Tabel 4.6 dapat diketahui hasil tanggapan dari 116 orang 

responden terhadap setiap butir pernyataan mengenai variabel Sponsorship. 

Butir pertama berisi pernyataan “Secara tidak langsung mensponsori klub 

sepak bola dapat menyebabkan suporter mengenal merek Specs”. Hasil 

tanggapan butir pertama yaitu 48 orang (41,4%) menyatakan sangat setuju, 

57 orang (49,1%) menyatakan setuju, 8 orang (6,9%) menyatakan ragu-

ragu, dan 2 orang (1,7%) menyatakan tidak setuju dan 1 orang (0,9%) 

menyatakan sangat tidak setuju. Tingkat rata-rata dari butir pernyataan 

pertama sebesar 4,3 yang menunjukkan skor sangat tinggi, sehingga dapat 

dikatakan bahwa secara tidak langsung mensponsori klub sepak bola dapat 

mengenalkan lebih luas tentang merek Specs kepada target pasar baru yaitu 

suporter klub yang disponsori. 
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Butir kedua berisi pernyataan “Melakukan 

Sponsorship terhadap klub sepak bola meningkatkan reputasi merek 

Specs”. Hasil tanggapan pernyataan ini yaitu 47 orang (40,5%) menyatakan 

sangat setuju, 56 orang (48,3%) menyatakan setuju, 13 orang (11,2%) 

menyatakan ragu-ragu, tidak ada responden yang menyatakan tidak setuju, 

dan tidak sangat tidak setuju. Tingkat rata-rata dari butir pernyataan kedua 

sebesar 4,3 yang menunjukkan skor tinggi, yang berarti bahwa suporter klub 

sepak bola yang disponsori oleh merek Specs dalam penelitian ini setuju 

dengan mensponsori klub sepak bola reputasi merek Specs akan meningkat. 

Butir ketiga berisi pernyataan “Sponsorship merek Specs untuk klub 

sepak bola sudah tepat sasaran” dengan hasil tanggapan yaitu 37 orang 

(31,9%) menyatakan sangat setuju, 57 orang (49,1%) menyatakan setuju, 20 

orang (17,26%) menyatakan ragu-ragu, dan 2 orang (1,7%) menyatakan 

tidak setuju dan tidak ada responden yang menjawab pernyataan dengan 

sangat tidak setuju. Tingkat rata-rata dari butir pernyataan ketiga sebesar 4,1 

yang menunjukkan skor tinggi, sehingga dapat dikatakan bahwa keputusan 

Sponsorship merek Specs terhadap klub sepak bola merupakan keputusan 

yang tepat. 

Butir keempat menyatakan “Sponsorship merek Specs sejalan dengan 

produk yang ditawarkan” dengan hasil tanggapan yaitu 37 orang (31,9%) 

menyatakan sangat setuju, 57 orang (49,1%) menyatakan setuju, 20 orang 

(17,2%) menyatakan ragu-ragu, dan 2 orang (1,7%) menyatakan tidak 

setuju, dan tidak ada responden yang menjawab pernyataan dengan sangat 
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tidak setuju. Tingkat rata-rata dari butir pernyataan keempat sebesar 4,1 

yang menunjukkan skor tinggi, sehingga diketahui bahwa Sponsorship yang 

di lakukan oleh merek Specs sudah sesuai dengan produk yang ditawarkan 

oleh merek Specs. 

Butir kelima berisi pernyataan “Merek Specs mendapatkan keuntungan 

dari Sponsorship yang dilakukan”. Hasil tanggapan pernyataan ini 

menunjukkan 37 orang (31,9%) menyatakan sangat setuju, 58 orang (50%) 

menyatakan setuju, 20 orang (17,2%) masing-masing menyatakan ragu-

ragu, 1 orang (0,9%) menyatakan sangat tidak setuju dan tidak ada 

responden yang menyatakan tidak setuju. Tingkat rata-rata dari butir 

pernyataan kelima sebesar 4,1 yang menunjukkan skor tinggi, sehingga 

dapat dikatakan bahwa dengan melakukan Sponsorship terhadap klub sepak 

bola, merek Specs bisa mendapatkan keuntungan. 

Butir pernyataan keenam adalah “Merek Specs aktif dan fokus dalam 

memberikan Sponsorship terhadap klub yang disponsorinya” dengan hasil 

tanggapan yaitu 33 orang (28,4%) menyatakan sangat setuju, 59 orang 

(50,9%) menyatakan setuju, 22 orang (19%) menyatakan ragu-ragu, 2 orang 

(1,7%) responden yang menyatakan tidak setuju dan tidak ada responden 

yang menyatakan sangat tidak setuju. Tingkat rata-rata dari butir pernyataan 

keenam sebesar 4,1 yang menunjukkan skor sangat tinggi, sehingga dapat 

dikatakan bahwa merek Specs terbukti aktif dan fokus dalam melakukan 

Sponsorship terhadap klub sepak bola yang disponsorinya. 
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Berdasarkan hasil tanggapan responden terhadap butir-butir mengenai 

variabel Sponsorship, rata-rata variabel Sponsorship sebesar 4,16 dengan 

skor tinggi. Hasil grand mean tersebut menunjukkan responden setuju 

dengan pernyatan yang diajukan dalam kuesioner penelitian. Hal tersebut 

juga menunjukkan bahwa suporter klub sepak bola yang disponsori oleh 

merek Specs dalam penelitian ini setuju bahwa Sponsorship yang dilakukan 

oleh merek specs adalah keputusan yang baik dan tepat. 

2. Deskripsi Variabel Brand Identitty (X2) 

Hasil distribusi frekuensi variabel Brand Identity (X2) dari jawaban 116 

responden suporter klub Arema FC, Persija Jakarta, dan Persipura Jayapura 

adalah pada tabel sebagai berikut: 

Tabel 4.7 Distribusi Frekuensi Variabel Brand Identity 

Variabel Item 

Skala Pengukuran 
Rata 

rata 

item 

Rata- 

Rata 

Indi 

kator 

STS TS RR S SS 

f % f % f % f % F % 

Physi 

que  

X2.1.1 1 0,9 3 2,6 18 15,5 69 59,5 25 21,5 4 
3,9 

X2.1.2 1 0,9 1 0,9 35 30,2 53 45,7 26 22,4 3,9 

Perso 

nality  

X2.2.1 0 0 2 1,7 27 23,3 58 50 29 25 4 
4,1 

X2.2.2 0 0 2 1,7 16 13,8 49 42,2 49 42,2 4,3 

Culture  
X2.3.1 0 0 8 6,9 41 35,3 46 39,6 21 18,1 3,7 

3,8 
X2.3.2 0 0 4 3,4 17 14,6 76 65,5 19 16,4 3,9 

Relation 

ship 

X2.4.1 0 0 1 0,9 35 30,2 58 50 22 19 3,9 
3,9 

X2.4.2 0 0 3 2,6 27 23,3 62 53,4 24 20,7 3,9 

Reflec 

tion 

X2.5.1 0 0 2 1,7 30 25,9 62 53,4 22 19 3,9 
3,9 

X2.5.2 0 0 4 3,4 26 22,4 69 59,5 17 14,6 3,9 

Self- 

image 

X2.6.1 1 0,9 8 6,9 34 29,3 50 43,1 23 19,8 3,7 
3,8 

X2.6.2 1 0,9 4 3,4 29 25 54 46,5 28 24,1 3,9 

Grand Mean Variabel 3,92 

Sumber : Lampiran 5 



78 
 

Keterangan : 

X2.1.1 : Merek Specs konsisten dengan kualitasnya 

X2.1.2 : Produk merek Specs dikembangkan dengan teknologi tinggi 

X2.2.1 : Produk merek Specs memiliki karakter khusus yang mudah  

  dikenali 

X2.2.2 : Logo dari merek Specs mempunyai ciri khas yang mudah  

  dikenali 

X2.3.1 : Desain dari produk Specs mempunyai unsur budaya 

X2.3.2 : Merek Specs mempunyai prestasi yang menunjang identitas  

  mereknya 

X2.4.1 : Merek Specs memiliki hubungan yang baik dengan konsumen 

X2.4.2 : Terdapat kesamaan antara merek Specs dengan selera konsumen 

X2.5.1 : Produk merek Specs dapat merefleksikan selera yang dimiliki  

  oleh konsumen 

X2.5.2 : Produk merek Specs dapat merefleksikan kegiatan yang sedang  

  dilakukan oleh konsumen 

X2.6.1 : Produk merek Specs yang digunakan dapat mewakili  

  kepribadian konsumen  

X2.6.2 : Konsumen merasa percaya diri saat menggunakan produk  

  merek Specs  

 

Berdasarkan Tabel 4.7 dapat diketahui hasil tanggapan dari 116 orang 

responden terhadap setiap butir pernyataan mengenai variabel Brand 

Identity. Butir pertama berisi pernyataan “Merek Specs konsisten dengan 

kualitasnya”. Hasil tanggapan butir pertama yaitu 25 orang (21,5%) 

menyatakan sangat setuju, 69 orang (59,5%) menyatakan setuju, 18 orang 

(15,5%) menyatakan ragu-ragu, dan 3 orang (2,6%) menyatakan tidak setuju 

dan 1 orang (0,9%) menyatakan sangat tidak setuju. Tingkat rata-rata dari 
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butir pernyataan pertama sebesar 4 yang menunjukkan skor tinggi, sehingga 

dapat dikatakan bahwa suporter klub sepak bola yang disponsori oleh merek 

Specs dalam penelitian ini setuju bahwa salah satu identitas merek Specs 

adalah merek Specs selalu konsisten dalam menjaga kualitas produknya. 

Butir kedua berisi pernyataan “Produk merek Specs dikembangkan 

dengan teknologi tinggi”. Hasil tanggapan pernyataan ini yaitu 26 orang 

(22,4%) menyatakan sangat setuju, 53 orang (45,7%) menyatakan setuju, 35 

orang (30,2%) menyatakan ragu-ragu, 1 orang (0,9%) menyatakan tidak 

setuju dan 1 orang (0,9%) responden yang memberi jawaban sangat tidak 

setuju. Tingkat rata-rata dari butir pernyataan kedua sebesar 3,9 yang 

menunjukkan skor tinggi, sehingga diketahui bahwa suporter klub sepak 

bola yang disponsori oleh merek Specs dalam penelitian ini setuju bahwa 

salah satu identitas merek Specs adalah pengembangan produk-produk dari 

merek Specs menggunakan teknologi tinggi. 

Butir ketiga berisi pernyataan “Produk merek Specs memiliki karakter 

khusus yang mudah dikenali” dengan hasil tanggapan yaitu 29 orang (25%) 

menyatakan sangat setuju, 58 orang (50%) menyatakan setuju, 27 orang 

(23,3%) menyatakan ragu-ragu, 2 orang (1,7%) menyatakan tidak setuju dan 

tidak ada responden yang memberi jawaban sangat tidak setuju. Tingkat 

rata-rata dari butir pernyataan ketiga sebesar 4 yang menunjukkan skor 

tinggi, sehingga disimpulkan bahwa suporter klub sepak bola yang 

disponsori oleh merek Specs dalam penelitian ini setuju bahwa produk dari 
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merek Specs memiliki karakteristik khusus sebagai identitasnya sehingga 

produk dari merek Specs dapat dikenali dengan mudah. 

Butir keempat menyatakan “Logo dari merek Specs mempunyai ciri 

khas yang mudah dikenali” dengan hasil tanggapan yaitu 49 orang (42,2%) 

menyatakan sangat setuju, 49 orang (42,2%) menyatakan setuju, 16 orang 

(13,8%) menyatakan ragu-ragu, 2 orang (1,7%) menyatakan tidak setuju dan 

tidak ada responden yang memberi jawaban sangat tidak setuju. Tingkat 

rata-rata dari butir pernyataan keempat sebesar 4,3 yang menunjukkan skor 

sangat tinggi, sehingga dapat dikatakan bahwa suporter klub sepak bola 

yang disponsori oleh merek Specs dalam penelitian ini setuju bahwa salah 

satu identitas merek Specs adalah merek Specs mempunyai ciri khas pada 

logonya sehingga merek Specs dapat dengan mudah dikenali. 

Butir kelima berisi pernyataan “Desain dari merek Specs mempunyai 

unsur budaya”. Hasil tanggapan pernyataan ini menunjukkan 21 orang 

(18,1%) menyatakan sangat setuju, 46 orang (39,6%) menyatakan setuju, 41 

orang (35,3%) menyatakan ragu-ragu, 8 orang (6,9%) menyatakan tidak 

setuju dan tidak ada responden yang memberi jawaban sangat tidak setuju. 

Tingkat rata-rata dari butir pernyataan kelima sebesar 3,7 yang 

menunjukkan skor tinggi, sehingga dapat dikatakan bahwa suporter klub 

sepak bola yang disponsori oleh merek Specs dalam penelitian ini setuju 

bahwa salah satu identitas merek Specs adalah desain yang dimiliki oleh 

produk merek Specs memiliki unsur khas dari merek Specs. 
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Butir pernyataan keenam adalah “Merek Specs mempunyai prestasi 

yang menunjang identitas mereknya” dengan hasil tanggapan yaitu 19 orang 

(16,4%) menyatakan sangat setuju, 76 orang (65,5%) menyatakan setuju, 17 

orang (14,6%) menyatakan ragu-ragu, 4 orang (3,4%) menyatakan tidak 

setuju dan tidak ada responden yang memberi jawaban sangat tidak setuju. 

Tingkat rata-rata dari butir pernyataan keenam sebesar 3,9 yang 

menunjukkan skor tinggi, sehingga dapat dikatakan bahwa suporter klub 

sepak bola yang disponsori oleh merek Specs dalam penelitian ini setuju 

merek Specs mempunyai prestasi-prestasi yang menjadi identitas dari merek 

Specs. 

Butir ketujuh berisi pernyataan “Merek Specs memiliki hubungan yang 

baik dengan konsumen” hasil tanggapan pernyataan ini menunjukkan 22 

orang (19%) menyatakan sangat setuju, 58 orang (50%) menyatakan setuju, 

35 orang (30,2%) menyatakan ragu-ragu, 1 orang (0,9%) menyatakan tidak 

setuju dan tidak ada responden yang memberi jawaban sangat tidak setuju. 

Tingkat rata-rata dari butir pernyataan ketujuh sebesar 3,9 yang 

menunjukkan skor tinggi, sehingga dapat dikatakan bahwa suporter klub 

sepak bola yang disponsori oleh merek Specs dalam penelitian ini setuju 

bahwa memiliki hubungan yang baik dengan konsumennya merupakan 

identitas dari merek Specs. 

Butir kedelapan berisi pernyataan “Terdapat kesamaan antara merek 

Specs dengan selera konsumen” dengan hasil tanggapan yaitu 24 orang 

(20,7%) menyatakan sangat setuju, 62 orang (53,4%) menyatakan setuju, 27 
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orang (23,3%) menyatakan ragu-ragu, 3 orang (2,6%) menyatakan tidak 

setuju dan tidak ada responden yang memberi jawaban sangat tidak setuju. 

Tingkat rata-rata dari butir pernyataan kedelapan sebesar 3,9 yang 

menunjukkan skor tinggi, sehingga dapat dikatakan bahwa suporter klub 

sepak bola yang disponsori oleh merek Specs dalam penelitian ini 

menganggap adanya kesamaan antara selera mereka dengan merek Specs. 

Butir sembilan menyatakan “Produk merek Specs dapat merefreksikan 

selera yang dimiliki oleh konsumen” dengan hasil tanggapan yaitu 22 orang 

(19%) menyatakan sangat setuju, 62 orang (53,4%) menyatakan setuju, 30 

orang (25,9) menyatakan ragu-ragu, 2 orang (1,7%) menyatakan tidak setuju 

dan tidak ada responden yang memberi jawaban sangat tidak setuju. Tingkat 

rata-rata dari butir pernyataan kesembilan sebesar 3,9 yang menunjukkan 

skor tinggi, sehingga dapat dikatakan bahwa suporter klub sepak bola yang 

disponsori oleh merek Specs dalam penelitian ini sepakat bahwa produk-

produk dari merek Specs dapat menggambarkan selera yang dimiliki oleh 

para responden. 

Butir kesepuluh berisi pernyataan “Produk merek Specs dapat 

merefleksikan kegiatan yang sedang dilakukan oleh konsumen”. Hasil 

tanggapan pernyataan ini menunjukkan 17 orang (14,6%) menyatakan 

sangat setuju, 69 orang (59,5%) menyatakan setuju, 26 orang (22,4%) 

menyatakan ragu-ragu, 4 orang (3,4%) menyatakan tidak setuju dan tidak 

ada responden yang memberi jawaban sangat tidak setuju. Tingkat rata-rata 

dari butir pernyataan kesepuluh sebesar 3,9 yang menunjukkan skor tinggi, 
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sehingga dapat disimpulkan bahwa suporter klub sepak bola yang 

disponsori oleh merek Specs dalam penelitian ini setuju bahwa produk 

merek Specs yang sedang mereka pakai dapat menggambarkan jenis 

kegiatan yang sedang atau akan dilakukan oleh responden. 

Butir pernyataan kesebelas adalah “Produk merek Specs yang 

digunakan dapat mewakili kepribadian konsumen” dengan hasil tanggapan 

yaitu 23 orang (19,8%) menyatakan sangat setuju, 50 orang (43,1%) 

menyatakan setuju, 34 orang (29,3%) menyatakan ragu-ragu, 8 orang 

(6,9%) menyatakan tidak setuju dan 1 orang (0,9) menyatakan sangat tidak 

setuju. Tingkat rata-rata dari butir pernyataan kesebelas sebesar 3,7 yang 

menunjukkan skor tinggi, sehingga dapat dikatakan bahwa bahwa suporter 

klub sepak bola yang disponsori oleh merek Specs dalam penelitian ini 

setuju produk dari merek Specs bisa menjadi gambaran bagaimana 

kepribadian responden. 

Butir terakhir berisi pernyataan “Konsumen merasa percaya diri saat 

menggunakan produk merek Specs” hasil tanggapan pernyataan ini 

menunjukkan 28 orang (24,1%) menyatakan sangat setuju, 54 orang 

(46,5%) menyatakan setuju, 29 orang (24%) menyatakan ragu-ragu, 4 orang 

(3,4%) menyatakan tidak setuju 1 orang (0,9%) responden memberi 

jawaban sangat tidak setuju. Tingkat rata-rata dari butir pernyataan pertama 

sebesar 3,9 yang menunjukkan skor tinggi, sehingga diketahui bahwa 

suporter klub sepak bola yang disponsori oleh merek Specs dalam penelitian 

ini merasa percaya diri saat menggunakan produk merek Specs. 
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Berdasarkan hasil tanggapan responden terhadap butir-butir mengenai 

variabel Brand Identity, rata-rata variabel sebesar 3,92 dengan skor tinggi. 

Hasil grand mean tersebut menunjukkan responden setuju dengan pernyatan 

yang diajukan dalam kuesioner penelitian. Hal tersebut juga menunjukkan 

bahwa suporter klub sepak bola yang disponsori oleh merek Specs dalam 

penelitian ini menganggap Specs mempunyai identitas khusus yang menjadi 

cerminan identitas merek Specs. 

3. Deskripsi Variabel Minat Beli (Y) 

Hasil distribusi frekuensi variabel Minat Beli (Y) dari jawaban 116 

responden suporter klub Arema FC, Persija Jakarta dan Persipura Jayapura 

adalah pada tabel sebagai berikut: 

Tabel 4.8 Distribusi Frekuensi Variabel Minat Beli 

Variabel Item 

Skala Pengukuran 
Rata 

rata 

item 

Rata-

rata 

Indik 

ator 

STS TS RR S SS 

f % f % f % f % f % 

Minat 

Transak 

sional 

Y1.1.1 1 0,9 10 8,6 24 20,7 59 50,9 22 19 3,8 
3,8 

Y1.1.2 1 0,9 4 3,4 37 31,9 51 44 23 19,8 3,8 

Minat 

Referen 

sial 

Y1.2.1 3 2,6 4 3,4 28 24,1 61 52,6 20 17,2 3,8 
3,7 

Y1.2.2 2 1,7 7 6 39 33,6 49 42,2 19 16,4 3,7 

Minat 

Preferen 

sial 

Y1.3.1 3 2,6 13 11,2 38 32,8 49 42,2 13 11,2 3,5 
3,5 

Y1.3.2 4 3,4 13 11,2 33 28,4 49 42,2 17 14,6 3,5 

Minat 

Eksploratif 
Y1.4.1 3 2,6 8 6,9 35 30,2 56 48,3 14 12,1 3,6 

 
Y1.4.2 3 2,6 6 5,2 26 22,4 60 51,7 21 18,1 3,8 

Grand Mean Variabel 3,68 

Sumber : Lampiran 5 
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Keterangan : 

Y1.1.1 : Suporter tertarik membeli produk merek Specs karena sama  

 dengan produk yang dipakai oleh klub sepak bola yang didukung  

Y1.1.2 : Fitur­Fitur produk merek Specs menarik bagi suporter untuk  

   memilikinya  

Y1.2.1 : Suporter berminat untuk mengunjungi toko penjualan produk  

  merek Specs 

Y1.2.2 :  Suporter berminat untuk ikut mempromosikan setelah  

   menyadari kualitas produk merek Specs 

Y1.3.1 : Suporter lebih meyakini merek Specs daripada merek lainya 

   karena prestasi merek Specs  

Y1.3.2 : Suporter lebih menyukai produk­produk dari merek Specs  

  daripada produk lain karena mensponsori klub yang didukung 

Y1.4.1 : Suporter berminat mencari informasi lebih lengkap tentang  

  merek Specs 

Y1.4.2 : Suporter berminat mencari informasi tentang Produk­Produk  

  yang di jual oleh merek Specs 

 

Berdasarkan Tabel 4.8 dapat diketahui hasil tanggapan dari 116 orang 

responden terhadap setiap butir pernyataan mengenai variabel Minat Beli 

pertama berisi pernyataan “Suporter tertarik membeli produk merek Specs 

karena sama dengan produk yang dipakai oleh klub sepak bola yang 

didukung”. Hasil tanggapan butir pertama yaitu 22 orang (19%) menyatakan 

sangat setuju, 59 orang (50,9%) menyatakan setuju, 24 orang (20,7%) 

menyatakan ragu-ragu, 10 orang (8,6%) responden yang memberi jawaban 

tidak setuju dan 1 orang (0,9%) responden menyatakan sangat tidak setuju. 

Tingkat rata-rata dari butir pernyataan pertama sebesar 3,8 yang 
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menunjukkan skor tinggi, sehingga diketahui bahwa suporter klub sepak 

bola yang disponsori oleh merek Specs dalam penelitian ini setuju bahwa 

suporter akan tertarik membeli produk merek Specs karena klub sepak bola 

yang didukungnya memakai produk merek Specs. 

Butir kedua berisi pernyataan “Fitur-fitur produk merek Specs menarik 

bagi suporter untuk memilikinya”. Hasil tanggapan pernyataan ini yaitu 23 

orang (19,8%) menyatakan sangat setuju, 51 orang (44%) menyatakan 

setuju, 37 orang (31,9%) menyatakan ragu-ragu, 4 orang (3.4%) responden 

memberi jawaban tidak setuju dan hanya 1 orang (0,9%) responden yang 

menyatakantidak setuju. Tingkat rata-rata dari butir pernyataan kedua 

sebesar 3,8 yang menunjukkan skor tinggi, sehingga dapat dikatakan bahwa 

suporter klub sepak bola yang disponsori oleh merek Specs dalam penelitian 

ini setuju bahwa fitur-fitur yang dimiliki oleh produk merek Specs menjadi 

salah satu daya tarik bagi suporter untuk memiliki produk merek Specs. 

Butir ketiga berisi pernyataan “Suporter berminat untuk mengunjungi 

toko penjualan produk merek Specs” dengan hasil tanggapan yaitu 20 orang 

(17,2%) menyatakan sangat setuju, 61 orang (52,6%) menyatakan setuju, 28 

orang (24,1%) menyatakan ragu-ragu, 4 orang (3,4%) menyatakan tidak 

setuju dan 3 orang (2,6%)  responden memberi jawaban sangat tidak setuju. 

Tingkat rata-rata dari butir pernyataan ketiga sebesar 3,8 yang menunjukkan 

skor tinggi, sehingga disimpulkan bahwa suporter klub sepak bola yang 

disponsori oleh merek Specs dalam penelitian ini berminat untuk 

mengunjungi toko penjualan produk merek Specs. 
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Butir keempat menyatakan “Suporter berminat untuk ikut 

mempromosikan setelah menyadari kualitas produk merek Specs” dengan 

hasil tanggapan yaitu 19 orang (16,4%) menyatakan sangat setuju, 49 orang 

(42,2%) menyatakan setuju, 39 orang (33,6%) menyatakan ragu-ragu, 7 

orang (6%) menyatakan tidak setuju dan hanya 2 orang (1,7%) responden 

yang memberi jawaban sangat tidak setuju. Tingkat rata-rata dari butir 

pernyataan keempat sebesar 3,7 yang menunjukkan skor tinggi, sehingga 

dapat diketahui bahwa suporter klub sepak bola yang disponsori oleh merek 

Specs dalam penelitian ini berminat untuk ikut mempromosikan produk dari 

merek Specs setelah mereka menyadari bahwa produk merek Specs 

berkualitas tinggi. 

Butir kelima berisi pernyataan “Suporter lebih meyakini merek Specs 

daripada merek lainya karena prestasi merek Specs”. Hasil tanggapan 

pernyataan ini menunjukkan 13 orang (11,2%) menyatakan sangat setuju, 

49 orang (42,2%) menyatakan setuju, 38 orang (32,8%) menyatakan ragu-

ragu, 13 orang (11,2%) menyatakan tidak setuju, dan 3 orang (2,6%) 

menyatakan sangat tidak setuju. Tingkat rata-rata dari butir pernyataan 

kelima sebesar 3,5 yang menunjukkan skor tinggi, sehingga menunjukkan 

bahwa mayoritas suporter klub sepak bola yang disponsori oleh merek 

Specs dalam penelitian ini mempercayai merek Specs lebih daripada merek 

lainya karea prestasi yang dimiliki oleh merek Specs.  

Butir keenam berisi pernyataan “Suporter lebih menyukai produk -

produk dari merek Specs daripada produk lain karena mensponsori klub 
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yang didukung”. Hasil tanggapan pernyataan ini menunjukkan 17 orang 

(14,6%) menyatakan sangat setuju, 49 orang (42,2%) menyatakan setuju, 33 

orang (28,4%) menyatakan ragu-ragu, 13 orang (11,2%) menyatakan tidak 

setuju, dan 4 orang (3,4%) menyatakan sangat tidak setuju. Tingkat rata-rata 

dari butir pernyataan kelima sebesar 3,5 yang menunjukkan skor tinggi, 

sehingga menunjukkan bahwa mayoritas suporter klub sepak bola yang 

disponsori oleh merek Specs dalam penelitian ini menyukai produk -produk 

dari merek Specs daripada produk lain karena merek Specs mensponsori 

klub yang didukung. 

Butir ketujuh berisi pernyataan “Suporter berniat mencari informasi 

lebih lengkap tentang merek Specs”. Hasil tanggapan pernyataan ini 

menunjukkan 14 orang (12,1%) menyatakan sangat setuju, 56 orang 

(48,3%) menyatakan setuju, 35 orang (30,2%) menyatakan ragu-ragu, 8 

orang (6,9%) menyatakan tidak setuju, dan 3 orang (2,6%) menyatakan 

sangat tidak setuju. Tingkat rata-rata dari butir pernyataan kelima sebesar 

3,6 yang menunjukkan skor tinggi, sehingga menunjukkan bahwa suporter 

klub sepak bola yang disponsori oleh merek Specs dalam penelitian ini 

berminat mencari informasi yang lebih lengkat tentang merek Specs.  

Butir pernyataan terakhir adalah “Suporter berminat mencari informasi 

tentang produk-produk yang di jual oleh merek Specs” dengan hasil 

tanggapan yaitu 21 orang (18,1%) menyatakan sangat setuju, 60 orang 

(51,7%) menyatakan setuju, 26 orang (22,4%) menyatakan ragu-ragu, 6 

orang (5,2%) menyatakan tidak setuju, dan 3 orang (2,6%) menyatakan 
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sangat tidak setuju. Tingkat rata-rata dari butir pernyataan terakhir sebesar 

38 yang menunjukkan skor tinggi, sehingga dapat dikatakan bahwa suporter 

klub sepak bola yang disponsori oleh merek Specs dalam penelitian ini 

tertarik untuk mengetahui tentang produk-produk yang di jual oleh merek 

Specs. 

Berdasarkan hasil tanggapan responden terhadap butir-butir mengenai 

variabel Minat Beli, rata-rata variabel Minat Beli sebesar 3,68 dengan skor 

tinggi. Hasil grand mean tersebut menunjukkan responden setuju dengan 

pernyatan yang diajukan dalam kuesioner penelitian. Hal tersebut juga 

menunjukkan bahwa suporter klub sepak bola yang disponsori oleh merek 

Specs dalam penelitian ini memiliki ketertarikan untuk mengetahui 

informasi serta memiliki produk dari merek Specs. 

E. Uji Asumsi Klasik 

 Untuk memenuhi penggunaan analisis regresi linier berganda, perlu 

digunakan uji asumsi klasik yang meliputi uji normalitas, uji multikolinieritas, 

dan uji heteroskedastisitas. Berikut adalah hasil uji asumsi klasik. 

1. Uji Normalitas 

Tujuan uji normalitas adalah untuk mengetahui apakah variabel 

pengganggu atau residual memiliki distribusi normal data variabel-variabel 

penelitian didalam model regresi. 
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Tabel 4.9 Hasil Uji Normalitas One- Sample Kolmogrov tes Minat 

Beli 

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test 

  Unstandardized 

Residual 

N 116 

Normal 

Parametersa,b 

Mean 0.0000000 

Std. 

Deviation 

4.10954354 

Most Extreme 

Differences 

Absolute 0.094 

Positive 0.066 

Negative -0.94 

Test Statistic 1.011 

Asymp. Sig. (2-tailed) 0.258 

Sumber : Lampiran 6 

Berdasar tabel 4.9 diatas menunjukkan hasil uji normalitas 

menggunakan One-Sampel Kolomogrov-Smirnov dimana besarnya Z 

adalah 1.011. Pengambilan asumsi taraf tingkat signifikansi (α) adalah 0,05 

(5%) dan nilai Asymp. Sig. (2-tailed) sebesar 0.258. Berdasarkan hasil uji 

normalitas diketahui nilai signifikansi lebih besar dari 0,05 (0.258>0,05), 

sehingga dapat disimpulkan bahwa nilai residual berdistribusi normal. 

2. Uji Multikolinieritas 

Uji multikolonieritas digunakan untuk mengetahui dan menguji apakah 

model regresi menemukan korelasi antar variabel indepen. Model regresi 

yang dapat diterima adalah tidak terjadi korelasi diantara diantara variabel 

independen. Hasil uji multikolinieritas pada penelitian ini ditunjukkan pada 

tabel 4.10 sebagai berikut: 
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Tabel 4.10 Hasil Uji Multikolonieritas 

Model 

Unstandardized 

Coefficients 

Standardized 

Coefficients 
t Sig. 

Collinearity 

Statistics 

B 
Std. 

Error 
Beta 

Toler

ance 
VIF 

(Constant) -1.229 4.105 
 

-.299 .765 
  

Sponsoship 
.386 .167 .200 2.314 .022 .767 1.303 

Brand 

Identity 

.447 .082 .471 5.456 .000 .767 1.303 

Sumber : Lampiran 6 

Berdasarkan hasil uji Multikolinieritas pada Tabel 4.10 di atas 

menunjukkan bahwa perhitungan dari ketiga variabel independen dimana 

Tolerance yang terjadi melebihi 0,10 (≥0,10) dan nilai VIF (Variance 

Inflation Factor) tidak melebihi dari 10 (VIF ≤ 10). Maka dapat disimpulkan 

bahwa asumsi tidak terjadinya multikolinieritas antar variabel independen 

dalam model regresi linier berganda dapat terpenuhi.  

3. Uji Heterokedastisitas 

Uji Heterokedastisitas bertujuan untuk mengetahui ada tidaknya 

korelasi antara variabel bebas dan variabel pengganggu. Uji scatter plot 

digunakan untuk mendeteksi adanya heterokedastisitas. Pengujian 

heterokedastisitas diharapkan memiliki residual yang beragam. Residual 

dikatakan beragam atau homogen apabila titik-titik residual pada scatter 

plot menyebar dan acak. Hasil uji heterokedastisitas dapat dilihat dari 

gambar 4.2 berikut: 
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Gambar 4.2 Hasil Uji Heterokedastisitas 

 

 

 

 

 

 

 

Sumber : Lampiran 6 

Berdasarkan dari hasil pengujian heterokedastisitas pada gambar 4.2 

didapat diagram scatter plot menyebar dan tidak membentuk pola tertentu. 

Sehingga dapat disimpulkan bahwa tidak terdapat gejala terdapat gejala 

heterokedastisitas. 

4. Hasil Analisis Regresi Linier Berganda 

Analisis regresi digunakan untuk menghitung besarnya pengaruh antara 

variabel bebas, yaitu Sponsorship dan Brand Identity terhadap variabel 

terikat Minat Beli, Analisis regresi linier berganda ini dilakukan dengan 

program SPSS for windows ver. 21. Hasil analisis regresi linier berganda 

dijelaskan pada Tabel 4.11 dibawah: 
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Tabel 4.11 Hasil Analisis Regresi Liner Berganda 

Model 

Unstandardized 

Coefficients 

Standardized 

Coefficients 
t Sig. 

B 
Std. 

Error 
Beta 

(Constant) -1.229 4.105 
 

-.299 .765 

Sponsorship .386 .167 .200 2.314 .022 

Brand 

Identity 

.447 .082 .471 5.456 .000 

Sumber: Lampiran 6 

Berdasarkan data hasil analisis linier berganda yang ditunjukkan pada Tabel 

4.11 diatas, dapat didapatkan persamaan regresi sebagai berikut: 

 Y= -1,229+ 0,386X1 + 0,447X2  

Interpretasi dari persamaan regresi diatas adalah sebagai berikut : 

a. Konstanta (α) = -1,229. Hal ini berarti nilai Minat Beli sebesar              

-1,229 apabila variabel independen yaitu Sponsorship dan Brand 

Identity tidak ada. 

b. Β1= 0,386, dengan nilai signifikansi sebesar 0,22 yang lebih besar 

dari 0,05 yang berarti berpengaruh tidak signifikan. Apabila terjadi 

peningkatan pada variabel Sponsorship maka variabel Minat Beli 

belum tentu akan meningkat, dan juga sebaliknya apabila terjadi 

penurunan pada variabel Sponsorship maka variabel Minat Beli 

belum tentu akan menurun. 

c. Β2 = 0,447, dengan nilai signifikansi sebesar 0,000 yang lebih kecil 

dari 0,05 yang berarti memiliki pengaruh yang signifikan terhadap 

Minat Beli. Koefisien variabel Brand Identity bernilai positif yang 

berarti hubungan antara Minat Beli dengan Brand Identity positif. 
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Apabila terjadi peningkatan variabel Brand Identity sebesar satu 

satuan, maka akan terjadi peningkatan pula pada variabel Minat Beli 

sebesar 0,447 dengan asumsi variabel lainnya dianggap konstan. 

 

F. Uji Hipotesis 

1. Koefisien Determinasi (R2) 

Tujuan penggunaan determinasi R2 yaitu untuk mengetahui seberapa 

mampu dan berkontribusi variabel independen Sponsorship (X1) dan   

Minat Beli (X2) dapat menjelaskan variabel dependen Minat Beli (Y) 

Koefisien. Berikut adalah hasil uji koefisien determinasi : 

Tabel 4.12 Hasil Uji Koefisien Determinasi (R2) 

Model Summary 

Model R R Square 
Adjusted 

R Square 

Std. Error 

of the 

Estimate 

1 0,594a 0,353 0,342 4,146 
 

Sumber : Lampiran 6 

Berdasarkan hasil uji koefisien determinasi pada Tabel 4.12 dapat 

diketahui nilai R2 sebesar 0,353 atau 35,3%. Hal tersebut dapat disimpulkan 

bahwa 35,3% variabel dependen Minat Beli akan dipengaruhi oleh variabel 

independen Sponsorship dan Brand Identity. 

 

2. Uji t (Parsial) 

Uji t dilakukan untuk mengetahui masing-masing variabel independen 

sacara parsial berpengaruh signifikan terhadap variabel dependen. Jika 
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probabilitas t ≤ α (α = 0,05) maka hasilnya signifikan dengan H0 ditolak dan 

H1 diterima. Sedangkan jika probabilitas t > α (α = 0,05) maka hasilnya tidak 

signifikan dan berarti H0 diterima dan H1 ditolak. Hasil uji t dapat dilihat 

pada Tabel 4.11 dan diperoleh hasil sebagai berikut: 

a.  Uji-t antara Sponsorship (X1) dengan Minat Beli (Y) menunjukkan 

probabilitas t = 0,022. Karena probabilitas t < α (α = 0,05) maka 

hasilnya signifikan dengan H0 ditolak dan H1 diterima, yang berarti 

Sponsorship (X1) memiliki pengaruh yang signifikan terhadap Minat 

Beli (Y). Dapat disimpulkan bahwa dengan melakukan Sponsorship 

yang baik dan tepat akan mempunyai pengaruh yang signifikan 

terhadap minat beli produk merek Specs oleh masyarakat.  

b.  Uji-t antara Brand Identity (X2) dengan Minat Beli (Y) menunjukkan 

probabilitas t = 0,000. Karena probabilitas t < α (α = 0,05) maka H0 

ditolak dan H1 diterima, yang berarti Brand Identity (X2) mempunyai 

pengaruh yang signifikan terhadap Minat Beli (Y). Dapat disimpulkan 

bahwa Minat Beli produk merek Specs dapat dipengaruhi oleh Brand 

Identity atau dengan mempunyai Brand Identity maka minat beli produk 

merek Specs oleh masyarakat akan semakin meningkat. 

 

Berdasarkan hasil uji hipotesis diatas, maka dapat dibuat hasil model 

hipotesis sebagai berikut: 
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Keterangan: 

* = Pengaruh Signifikan 

 

G. Pembahasan 

Berdasarkan hasil penelitian yang telah dilakukan, diketahui bahwa variabel 

Sponsorship dan Brand Identity masing-masing berpengaruh secara signifikan 

terhadap variabel Minat Beli. Pembahasan masing-masing variabel selanjutnya 

dijelaskan sebagai berikut: 

a. Pengaruh Variabel Sponsorship (X1) terhadap Minat Beli (Y) 

Berdasarkan penelitian yang telah dilakukan, diperoleh hasil yang 

menunjukkan variabel Sponsorship memiliki signifikansi t sebesar 0,022 

yang bernilai lebih kecil dari taraf signifikansi 0,05 dengan koefisien 

pengaruh sebesar 0,386. Sehingga dapat disimpulkan bahwa H0 ditolak dan 

H1 diterima. Dapat nyatakan bahwa Sponsorship (X1) memiliki pengaruh 

yang signifikan terhadap Minat Beli (Y) sebesar 38,6%. 

Berdasarkan Tabel 4.6 dapat diketahui pada variabel Sponsorship, item 

yang memiliki rata-rata tertinggi adalah pernyataan Sponsorship yang 

dilakukan oleh merek Specs terhadap klub sepak bola dapat meningkatkan 

Gambar 4. 3 Model Hipotesis Penelitian 

Sumber : Data diolah 2018 

Sponsorship 

(X1) 

Brand Identity 

(X2) 

Minat Beli 

(Y) 

H2 = 0,447* 

H1= 0,386* 
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reputasi merek Specs. Pernyataan ini disetujui oleh mayoritas responden. 

Hal ini menunjukkan dengan jelas bahwa keputusan merek Specs 

mensponsori klub sepak bola dapat semakin meningkatkan reputasi merek 

Specs. Item dengan jumlah tertinggi berikutnya yaitu pernyataan tentang 

Sponsorship merek Specs terhadap klub sepak bola dapat meningkatkan 

jumlah suporter yang mengenal merek Specs. 

Sementara itu item dengan rata-rata terendah sebesar 4,1 yaitu 

pernyataan mengenai keaktifan dan kefokusan merek Specs dalam 

memberikan Sponsorship terhadap klub yang disponsorinya, yang berarti 

keaktifan dan kefokusan merek Specs dalam mensponsori klub sepak bola 

belum dianggap maksimal oleh suporter sebagai responden penelitian ini. 

Dari hasil ini dapat disimpulkan bahwa dari sudut pandang presepsi 

suporter, Sponsorship yang dilakukan oleh merek Specs mampu secara 

signifikan meningkatkan reputasi merek Specs. Selain itu dengan 

mensponsori klub sepak bola, pengenalan merek Specs oleh suporter dari 

klub sepak bola yang disponsori merek Specs akan meningkat. Tetapi hasil 

lain dari penelitian ini ialah meskipun keaktifan dan kefokusan Sponsorship 

merek Specs sudah baik, akan tetapi dirasa masih belum maksimal oleh 

suporter yang menjadi responden penelitian ini. 

Pada hasil analisis pengaruh variabel Sponsorship terhadap Minat Beli 

di penelitian ini sejalan dengan hasil penelitian yang dilakukan oleh Asim 

Tanvir dan Mariam Shahid (2012) dan Christin Rondonuwu (2015) yang 

menjelaskan bahwa Sponsorship memiliki pengaruh yang signifikan 
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terhadap Minat Beli. Serta bertentangan dengan hasil penelitian yang 

dilakukan oleh Labiba Abdel & Naby Ibrahim (2014) yang menjelaskan 

bahwa Sponsorship tidak ada pengaruhnya dengan Minat Beli. 

b. Pengaruh Variabel Brand Identity (X2) terhadap Minat Beli (Y) 

Berdasarkan penelitian yang telah dilakukan, diperoleh hasil yang 

menunjukkan Brand Identity memiliki signifikansi t sebesar 0,000 yang 

bernilai lebih kecil dari taraf signifikansi yang ditentukan yaitu 0,05 dengan 

koefisien pengaruh sebesar 0,447. Sehingga dapat disimpulkan bahwa H2 

diterima dan H0 ditolak, yang berarti Brand Identitiy (X2) memiliki 

pengaruh yang signifikan terhadap Minat Beli (Y) sebesar 44,7%. 

Data dari Tabel 4.7 pada variabel Brand Identity menunjukkan bahwa 

indikator yang memiliki rata-rata paling tinggi sebesar 4,1 yaitu indikator 

Personality. Masing-masing pernyataan dari indikator ini memiliki nilai 

rata-rata sebesar 4 untuk pernyataan produk merek Specs mempunyai 

karakter khusus yang mudah dikenali dan 4,3 untuk pernyataan logo merek 

Specs mempunyai ciri khas yang mudah dikenali dan menjadikannya 

pernyataan dengan rata-rata tertinggi dari seluruh item Brand Identity, yang 

menunjukkan bahwa mayoritas responden setuju bahwa merek Specs 

mempunyai logo yang baik dan mudah dikenali. Selanjutnya indikator 

dengan rata-rata tertinggi adalah personality dengan skor 4. Hal ini 

menunjukkan bahwa responden menganggap bahwa merek Specs 

mempunyai karakter khusus yang dapat menjadi Brand Identity dari merek 

Specs itu sendiri. 
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Hasi selanjutnya ada pada indikator Physique dimana masing masing 

pernyataan dalam indikator ini mempunyai rata-rata 4 untuk pernyataan 

merek Specs konsisten dengan kualitasnya, dan 3,9 untuk pernyataan bahwa 

merek Specs dikembangkan dengan teknologi tinggi. Dari hasil tersebut 

dapat disimpulkan bahwa suporter sebagai responden setuju bahwa merek 

Specs konsisten dalam menjaga kualitas dari produk yang dikembangkan 

dengan teknologi tinggi sehingga menghasilkan suatu produk berkualitas 

yang menjadi salah satu identitas dari merek Specs. Hal ini juga didukung 

oleh hasil jawaban responden pada tabel 4.8 pada pernyataan fitur-fitur 

produk merek Specs menarik bagi suporter untuk memilikinya, pernyataan 

tersebut mendapatkan rata rata yang cukup tinggi dengan nilai 3,8. Sehingga 

dapat disimpulkan bahwa dengan mempunyai karakter khusus dan kualitas 

produk yang konsisten sebagai Brand Identity, merek Specs akan dapat 

meningkatkan minat beli suporter dari klub sepak bola yang disponsori oleh 

merek Specs. 

Hasil penelitian ini sesuai dengan hasil penelitian dari Dr. Hsin Kuang 

Chi, Dr. Huery Ren Yeh dan Ya Ting Yang (2009) yang menghasilkam 

variabel Brand Identity berpengaruh signifikan terhadap variabel Minat 

Beli. Hasil penelitian lainnya, oleh Beatrice Clementia Halim, Diah 

Dharmayanti, S.E., M.Si., dan Ritzky Karina M.R. Brahmana, S.E., M.A. 

(2014) menunjukkan hal yang sama dimana identitas suatu merek 

berpengaruh positif terhadap Minat beli.  
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LAMPIRAN 

 

Lampiran 1 Kuesioner Penelitian 

 

SURVEI PENGARUH SPONSORSHIP DAN 

BRAND IDENTITY TERHADAP MINAT BELI 

PRODUK SPECS 
 

Kepada Yth. Suporter klub sepak bola Arema FC, Persija Jakarta atau Persipura Jayapura.  

Penelitian ini dilakukkan untuk menyelesaikan tugas akhir yang juga menjadi syarat 

untuk meraih gelar (S1) pada Universitas Brawijaya, Fakultas Ilmu Administrasi, Jurusan 

Administrasi Bisnis, Progam Studi Administrasi Bisnis.  Apabila saudara/i memenuhi kriteria 

berikut ini : 

1. Suporter klub Arema FC, Persija Jakarta atau Persipura Jayapura.  

2. Pernah menonton salah satu pertandingan klub yang anda dukung dengan datang langsung 

ke stadion dalam kurun waktu 2 tahun terakhir.   

3. Berumur 17 tahun atau lebih. 

Maka saya berharap saudara/i bersedia untuk memberikan pendapat dengan mengisi 

kuesioner berikut ini. saya menjamin kerahasiaan atas jawaban yang telah diberikan. jika 

saudara memiliki pertanyaan terkait dengan penelitian ini, saudara dapat menghubungi saya 

melalui email ini merdekaaltoniilmi@gmail.com 

Atas kesediaan saudara untuk berpartisipasi dengan mengisi kuesioner ini, saya ucapkan 

terimakasih. Hormat Saya, 

Merdeka Altoni Ilmi  

NIM. 145030200111029  

* Wajib 

1. Alamat email * 

 

2. Nomor Telepon 
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IDENTITAS 

3. Nama * 

 

4. Umur * 

 
5. Jenis Kelamin *  

Tandai satu oval saja. 

 Laki­Laki 

 Perempuan 

6. Suporter dari Klub Sepak Bola *  

Tandai satu oval saja. 

 Arema FC 

 Persija Jakarta 

 Persipura Jayapura 

7. Pernah menonton salah satu pertandingan klub yang di dukung dengan datang 

langsung ke staion dalam kurun waktu 2 tahun terakhir. *  

Tandai satu oval saja. 

 Ya 

Tidak   Setelah pertanyaan terakhir dalam bagian ini, 

berhentilah mengisi formulir ini. 

8. Jumlah pertandingan yang di tonton dengan datang langsung ke stadion dalam 

kurun waktu 2 tahun terakhir *  

Tandai satu oval saja. 

 1­3 pertandingan 

 4­6 pertandingan 

 Lebih dari 6 pertandingan 

SPONSORSHIP 
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9.    Secara tidak langsung mensponsori klub sepak bola dapat menyebabkan suporter    

mengenal merek Specs  

Tandai satu oval saja. 

 Sangat Setuju 

 Setuju 

 Ragu­Ragu 

 Tidak Setuju 

 Sangat Tidak Setuju 

 

10.   Dengan melakukan sponsorship terhadap klub sepak bola reputasi merek Specs 

akan meningkat  

Tandai satu oval saja. 

 Sangat Setuju 

 Setuju 

 Ragu­Ragu 

 Tidak Setuju 

 Sangat Tidak Setuju 

11. Sponsorship merek Specs untuk klub bola sudah tepat sasaran  

Tandai satu oval saja. 

 Sangat Setuju 

 Setuju 

 Ragu­Ragu 

 Tidak Setuju 

 Sangat Tidak Setuju 

12. Sponsorship merek Specs sejalan dengan produk yang ditawarkan  

Tandai satu oval saja. 

 Sangat Setuju 

 Setuju 

 Ragu­Ragu 

 Tidak Setuju 

 Sangat Tidak Setuju 
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13. Merek Specs mendapatkan keuntungan dalam sponsorship yang dilakukan  

Tandai satu oval saja. 

 Sangat Setuju 

 Setuju 

 Ragu­Ragu 

 Tidak Setuju 

 Sangat Tidak Setuju 

14. Merek Specs aktif dan fokus dalam memberikan sponsorship terhadap klub yang 

diseposorinya  

Tandai satu oval saja. 

 Sangat Setuju 

 Setuju 

 Ragu­Ragu 

 Tidak Setuju 

 Sangat Tidak Setuju 

 

BRAND IDENTITY 

15. Produk merek Specs konsisten dengan kualitasnya  

Tandai satu oval saja. 

 Sangat Setuju 

 Setuju 

 Ragu­Ragu 

 Tidak Setuju 

 Sangat Tidak Setuju 

16. Produk merek Specs dikembangkan dengan teknologi tinggi  

Tandai satu oval saja. 
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 Sangat Setuju 

 Setuju 

 Ragu­Ragu 

 Tidak Setuju 

 Sangat Tidak Setuju 

17. Produk merek Specs memiliki karakter khusus yang mudah dikenali  

Tandai satu oval saja. 

 Sangat Setuju 

 Setuju 

 Ragu­Ragu 

 Tidak Setuju 

 Sangat Tidak Setuju 

18. Logo dari merek Specs mempunyai ciri khas yang mudah dikenali  

Tandai satu oval saja. 

 Sangat Setuju 

 Setuju 

 Ragu­Ragu 

 Tidak Setuju 

 Sangat Tidak Setuju 

 

19    Desain dari produk Specs mempunyai unsur budaya  

Tandai satu oval saja. 

 Sangat Setuju 

 Setuju 

 Ragu­Ragu 

 Tidak Setuju 

 Sangat Tidak Setuju 

20. Merek Specs mempunyai prestasi yang menunjang identitas mereknya  

Tandai satu oval saja. 
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 Sangat Setuju 

 Setuju 

 Ragu­Ragu 

 Tidak Setuju 

 Sangat Tidak Setuju 

 

21. Merek Specs memiliki hubungan yang baik dengan konsumen  

Tandai satu oval saja. 

 Sangat Setuju 

 Setuju 

 Ragu­Ragu 

 Tidak Setuju 

 Sangat Tidak Setuju 

22. Terdapat kesamaan antara merek Specs dengan selera konsumen  

Tandai satu oval saja. 

 Sangat Setuju 

 Setuju 

 Ragu­Ragu 

 Tidak Setuju 

 Sangat Tidak Setuju 

23. Produk merek Specs dapat merefleksikan selera yang dimiliki oleh konsumen  

Tandai satu oval saja. 

 Sangat Setuju 

 Setuju 

 Ragu­Ragu 

 Tidak Setuju 

 Sangat Tidak Setuju 
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24   Produk merek Specs dapat merefleksikan kegiatan yang sedang dilakukan oleh 

konsumen 

Tandai satu oval saja. 

 Sangat Setuju 

 Setuju 

 Ragu­Ragu 

 Tidak Setuju 

 Sangat Tidak Setuju 

25. Produk merek Specs yang digunakan dapat mewakili kepribadian konsumen  

Tandai satu oval saja. 

 Sangat Setuju 

 Setuju 

 Ragu­Ragu 

 Tidak Setuju 

 Sangat Tidak Setuju 

26. Konsumen merasa percaya diri saat menggunakan produk merek Specs  

Tandai satu oval saja. 

 Sangat Setuju 

 Setuju 

 Ragu­Ragu 

 Tidak Setuju 

 Sangat Tidak Setuju 

MINAT BELI 

27.   Saya sebagai suporter tertarik membeli produk merek Specs karena sama dengan 

produk yang dipakai oleh klub sepak bola yang saya dukung  

Tandai satu oval saja. 
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 Sangat Setuju 

 Setuju 

 Ragu­Ragu 

 Tidak Setuju 

 Sangat Tidak Setuju 

 

28  Fitur­Fitur produk merek Specs menarik bagi Saya sebagai suporter untuk 

memilikinya 

Tandai satu oval saja. 

 Sangat Setuju 

 Setuju 

 Ragu­Ragu 

 Tidak Setuju 

 Sangat Tidak Setuju 

29. Saya sebagai suporter berminat untuk mengunjungi toko penjualan produk merek 

Specs 

Tandai satu oval saja. 

 Sangat Setuju 

 Setuju 

 Ragu­Ragu 

 Tidak Setuju 

 Sangat Tidak Setuju 

30. Saya sebagai suporter berminat untuk ikut mempromosikan setelah saya menyadari 

kualitas produk merek Specs  

Tandai satu oval saja. 

 Sangat Setuju 

 Setuju 

 Ragu­Ragu 

 Tidak Setuju 

 Sangat Tidak Setuju 
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31. Saya sebagai suporter lebih meyakini merek Specs daripada merek lainya karena 

prestasi merek Specs  

Tandai satu oval saja. 

 Sangat Setuju 

 Setuju 

 Ragu­Ragu 

 Tidak Setuju 

 Sangat Tidak Setuju 

 

32    Saya sebagai suporter lebih menyukai produk­produk dari merek Specs daripada 

produk lain karena mensponsori klub yang saya dukung  

Tandai satu oval saja. 

 Sangat Setuju 

 Setuju 

 Ragu­Ragu 

 Tidak Setuju 

 Sangat Tidak Setuju 

33. Saya sebagai suporter berminat mencari informasi lebih lengkap tentang merek 

Specs 

Tandai satu oval saja. 

 Sangat Setuju 

 Setuju 

 Ragu­Ragu 

 Tidak Setuju 

 Sangat Tidak Setuju 

34. Saya sebagai suporter berminat mencari informasi tentang Produk­Produk yang di 

jual oleh merek Specs  

Tandai satu oval saja. 
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 Sangat Setuju 

 Setuju 

 Ragu­Ragu 

 Tidak Setuju 

 Sangat Tidak Setuju 

 

Diberdayakan oleh 
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Lampiran 3 Hasil Uji Validitas dan Reliabilitas 

 

Uji Validitas Variabel Sponsorship 

Correlations 

 item_1 item_2 item_3 item_4 item_5 item_6 Skor_total 

item_1 

Pearson Correlation 1 .198 .064 .193 .000 -.014 .450* 

Sig. (2-tailed)  .295 .737 .307 1.000 .942 .013 

N 30 30 30 30 30 30 30 

item_2 

Pearson Correlation .198 1 .297 .264 .172 .038 .573** 

Sig. (2-tailed) .295  .111 .159 .364 .841 .001 

N 30 30 30 30 30 30 30 

item_3 

Pearson Correlation .064 .297 1 .136 -.028 .476** .612** 

Sig. (2-tailed) .737 .111  .475 .884 .008 .000 

N 30 30 30 30 30 30 30 

item_4 

Pearson Correlation .193 .264 .136 1 .061 .091 .511** 

Sig. (2-tailed) .307 .159 .475  .749 .634 .004 

N 30 30 30 30 30 30 30 

item_5 

Pearson Correlation .000 .172 -.028 .061 1 .240 .455* 

Sig. (2-tailed) 1.000 .364 .884 .749  .202 .012 

N 30 30 30 30 30 30 30 

item_6 

Pearson Correlation -.014 .038 .476** .091 .240 1 .612** 

Sig. (2-tailed) .942 .841 .008 .634 .202  .000 

N 30 30 30 30 30 30 30 

Skor_total 

Pearson Correlation .450* .573** .612** .511** .455* .612** 1 

Sig. (2-tailed) .013 .001 .000 .004 .012 .000  

N 30 30 30 30 30 30 30 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

 

 

Uji Reliabilitas Variabel Sponsorship 

Reliability Statistics 

Cronbach's Alpha N of Items 

.499 6 
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Uji Reliabilitas Variabel Brand Identity 

Reliability Statistics 

Cronbach's Alpha N of Items 

.900 12 

 

Uji Validitas Variabel Minat Beli 

Correlations 

 item_

1 

item_

2 

item_

3 

item_

4 

item_

5 

item_

6 

item_

7 

item_

8 

Skor_tot

al 

item_1 

Pearson 

Correlatio

n 

1 .770** .433* .537** .493** .705** .704** .385* .796** 

Sig. (2-

tailed) 

 .000 .017 .002 .006 .000 .000 .036 .000 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

item_2 

Pearson 

Correlatio

n 

.770** 1 .589** .630** .638** .750** .726** .577** .895** 

Sig. (2-

tailed) 

.000  .001 .000 .000 .000 .000 .001 .000 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

item_3 

Pearson 

Correlatio

n 

.433* .589** 1 .475** .583** .488** .504** .486** .699** 

Sig. (2-

tailed) 

.017 .001  .008 .001 .006 .005 .006 .000 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

item_4 

Pearson 

Correlatio

n 

.537** .630** .475** 1 .630** .641** .614** .631** .796** 

Sig. (2-

tailed) 

.002 .000 .008  .000 .000 .000 .000 .000 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

item_5 

Pearson 

Correlatio

n 

.493** .638** .583** .630** 1 .619** .592** .546** .804** 
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Sig. (2-

tailed) 

.006 .000 .001 .000  .000 .001 .002 .000 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

item_6 

Pearson 

Correlatio

n 

.705** .750** .488** .641** .619** 1 .603** .507** .848** 

Sig. (2-

tailed) 

.000 .000 .006 .000 .000  .000 .004 .000 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

item_7 

Pearson 

Correlatio

n 

.704** .726** .504** .614** .592** .603** 1 .572** .826** 

Sig. (2-

tailed) 

.000 .000 .005 .000 .001 .000  .001 .000 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

item_8 

Pearson 

Correlatio

n 

.385* .577** .486** .631** .546** .507** .572** 1 .723** 

Sig. (2-

tailed) 

.036 .001 .006 .000 .002 .004 .001  .000 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

Skor_tot

al 

Pearson 

Correlatio

n 

.796** .895** .699** .796** .804** .848** .826** .723** 1 

Sig. (2-

tailed) 

.000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000  

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 

 

Uji Reliabilitas Variabel Minat Beli 

Reliability Statistics 

Cronbach's Alpha N of Items 

.917 8 
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Lampiran 6 Hasil Uji Asumsi Klasik dan Uji Hipotesis 

 

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test 

 Unstandardized 

Residual 

N 116 

Normal Parametersa,b 
Mean .0000000 

Std. Deviation 4.10954354 

Most Extreme Differences 

Absolute .094 

Positive .066 

Negative -.094 

Kolmogorov-Smirnov Z 1.011 

Asymp. Sig. (2-tailed) .258 

a. Test distribution is Normal. 

b. Calculated from data. 

 

 

 

Coefficientsa 

Model Unstandardized 

Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. Collinearity 

Statistics 

B Std. Error Beta Tolerance VIF 

1 

(Constant) -1.229 4.105  -.299 .765   

Sponsorship .386 .167 .200 2.314 .022 .767 1.303 

Brand_Identity .447 .082 .471 5.456 .000 .767 1.303 

a. Dependent Variable: Minat_Beli 
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Lampiran 7 Curriculum Vitae 

CURRICULUM VITAE 

 

I. Identity 

Name : Merdeka Altoni Ilmi  

Email : merdekaaltoniilmi@gmail.com 

Place, Date Birth : Gresik, 16 November 1995  

Citizenship : Indonesia 

Religion : Islam 

Phone : +6285871049099 

Adress : Desa Sumengko RT 12 RW 05, 

Kec. Wringinanom, Kab. Gresik, 

Jawa Timur (50773)  

II. Formal Education Background 

1. Fakultas Ilmu Administrasi, Universtias Brawijaya Malang (2014-2018) 

2. SMA Negeri 1 Krian (2011-2014) 

3. SMP Negeri 2 Krian  (2008-2011) 

4. SD Negeri  Sumengko 2 (2002-2008) 

III. Committee Experience 

1. Creative Staff in Espriex Business Model Competition Asean 2017 

2. Marketing of Student Entrepreneur Center (SEC) FIA (Periode 2016) 

3. Staff Ahli DPM Universitas Brawijaya (Periode 2015) 

4. Staff Infokom Student Entrepreneur Center (SEC) FIA  (Periode 2015) 

IV. Internship Experience 

PT. Petrokimia Gresik, Bagian Perencanaan dan Evaluasi Pemasaran, 

Departemen Promcansar 

 

V. Ability 

Microsoft Office (Skor Good Grade TRUST Training Partners) 

 

Demikian Curriculum Vitae yang saya buat dengan sebenarnya. 

 

 

Malang, 20 September 2018 

 

Merdeka Altoni Ilmi 
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