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ABSTRAK 

 

PENERAPAN METODE MATRIX AND INTERESTINGNESS 

BASED ASSOCIATION RULE MINING  (MIbARM) UNTUK 

REKOMENDASI PEMBELIAN PADA WEB COMMERCE 

 

     Pada saat ini, terdapat banyak sekali toko-toko virtual yang 

menjual beranekaragam barang dan jasa, sehingga pembeli tidak 

perlu keluar rumah untuk membeli sesuatu. Web Commerce  

merupakan toko virtual yang bisa digunakan untuk melakukan 

pembelian atau penjualan secara langsung.  

     Untuk meningkatkan penjualan di web Commerce salah satu cara 

adalah  memberikan rekomendasi pembelian barang kepada pembeli. 

Metode yang sering digunakan untuk pembentukan rekomendasi 

adalah metode Association Rule Mining dengan Algoritma Apirori. 

Untuk meningkatkan kinerja dari Apriori maka diterapkan metode 

Matrix And Interestingness Based Association Rule Mining 

(MIbARM) yang digunakan dalam penelitian ini. 

    Dari hasil uji coba metode MIbARM  pada 500 data transaksi, 

didapatkan   rule yang memiliki rata-rata nilai Confidence 0.67, rata-

rata nilai Interestingness 7.57 dan rata-rata nilai nilai Lift 2.1. 

Sedangkan dari hasil uji coba pada 1000 data transaksi didapatkan 

rata-rata nilai Confidence 0.67, rata-rata nilai Interestingness 15.54 

dan rata-rata nilai Lift Ratio 2.67.  

 

Kata Kunci: rekomendasi pembelian, E-Commerce, Association 

Rule Mining, MIbARM. 
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ABSTRACT 

 

IMPLEMENTATION OF MATRIX AND INTERESTINGNESS 

BASED ASSOCIATION RULE MINING METHOD (MIbARM) 

FOR PURCHASING RECOMMENDATION IN WEB 

COMMERCE 

 

     Nowadays, there are many virtual stores sell a wide variety of 

goods and services, therefore the buyers do not need to leave their 

home to buy something. E-Commerce (Electronic Commerce) is a 

virtual store that can be used to buy or sell directly. 

     A method  that can be used to increase sales in web Commerce is 

purchasing recommendation. Association Rule Mining with Apriori 

algoritm  are frequently be used to  build  recommendations.  In this 

study, Matrix and Interestingness Based Association Rule Mining 

(MIbARM) is applied to improve the  performance of Apriori 

algoritm. 

     The test results of MIbARM method in 500 transactions data are 

rules which have  average Confidence Rules 0,67,  Interestingness 

Rules average 7.57, and Lifts Ratio average 2.1.  Results from 1000 

transaction data  are   rules which have  average  of Confidence 

Rules 0,67,  Interesingness Rules average 7.57, and average of  Lifts 

Ratio 2.1.  

 

Keywords: purchasing recommendation, E-Commerce, Association 

Rule Mining, MIbARM. 
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