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RINGKASAN

Mas Elang Masna, Jurusan Teknik Industri, Fakultas Teknik, Universitas Brawijaya,
November 2016, Pemetaan Perkembangan Pemasaran Produk UMKM di Malang Raya,
Dosen Pembimbing : Arif Rahman dan Ceria Farela Mada Tantrika.

Wilayah Malang Raya memiliki banyak Usaha Mikro Kecil Menengah (UMKM)
yang kegiatan usahanya tidak konsisten dan belum terkoordinasi dengan baik. Salah satu
permasalahan usaha yang dihadapi adalah pemasaran produk UMKM. Dampak yang
timbul adalah tumbuh-tenggelamnya UMKM di Malang Raya dalam keberlangsungan
usaha. Tujuan dari penelitian ini adalah mengetahui pemetaan sebaran dan pengelompokan
UMKM yang ada di Malang Raya. Dengan pengelompokan UMKM menggunakan Analisa
Cluster Non-Hierarki akan memberikan dasar usulan rekomendasi perbaikan yang dapat
dilakukan pemerintah daerah berkolaborasi dengan pelaku usaha untuk meningkatkan dan
mengembangkan kegiatan UMKM di wilayah Malang Raya.

Pada penelitian ini dilakukan pemetaan UMKM di Malang Raya dengan
menggunakan Analisa Cluster Non-Hierarki. Analisa Cluster Non-Hierarki pada penelitian
ini menggunakan K-means Cluster. Analisa tersebut digunakan untuk mengetahui jarak
dan kedekatan suatu titik dengan pusat cluster. Penelitian menggunakan variabel jenis
produk UMKM dan lokasi (kecamatan) asal dari unit UMKM tersebut. Setelah didapatkan
hasil pengelompokkan UMKM, selanjutnya dilakukan pemetaan UMKM untuk
mengetahui kelompok UMKM dan jarak antara suatu UMKM dengan pusat cluster.

Penelitian ini menunjukkan bahwa dari empat jenis produk UMKM dan 41
kecamatan di Malang Raya membentuk empat cluster yang mana bagi tiap cluster
memiliki dua jenis produk UMKM dan terbagi di wilayah utara dan selatan Malang Raya.
Rekomendasi perbaikan yang diberikan adalah pendataan unit UMKM secara berkala,
ekspansi produk UMKM dari suatu kecamatan ke pusat cluster atau ke kecamatan yang
berdekatan dan pengajuan pendirian sentra UMKM bagi kecamatan yang tidak terjangkau
dari pusat cluster.

Kata Kunci: UMKM, Pemasaran Produk, Analisa Cluster, Pemetaan, Cluster Non-
Hierarki, K-means Cluster
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SUMMARY

Mas Elang Masna, Departement of Industrial Engineering, Faculty of Engineering,
Brawijaya University, November 2016, Mapping of Micro, Small, Medium Enterprises
Product Marketing Development on Malang Raya, Undergraduate Thesis Supervisor: Arif
Rahman and Ceria Farela Mada Tantrika.

In Malang Raya Region, there are many Micro, Small and Medium Enterprises
(MSMEs) that conduct their business activities inconsistently and ill-organized. The
primary problem is how to market MSME's products simultaneously. MSMEs entry/exit
paradigm indicates some business sustainability problems. This study aims to map business
dispersion and grouping of MSMEs in Malang Raya Region. To group MSMES using non-
hierarchical cluster analysis, it will provide scientific analysis to propose some
improvement recommendation that can be conducted by collaboration of District
Government and business community to maintain and develop MSME in Malang.

This study conducts MSMEs mapping using Non-Hierarchical Cluster Analysis.
The Non-Hierarchical Cluster Analysis is K-means Cluster. The cluster analysis
determines the distance and proximity of a point to the center of the cluster. The study uses
variables of MSME's products and locations. Based on MSMEs grouping result, the study
maps MSMEs to describe MSMEs dispersion each cluster and to calculate the distance
between MSMEs and the center of cluster.

The research determined that from four MSMES types of product and 41 districts of
regencies on Malang Raya have formed four clusters which from every cluster had two
MSMEs types of product and divided into north side and south side of Malang Raya.
Recommendations for improvement that given were periodic data collection, MSMEs
product expansion from some district of regencies to the center of the cluster or to another
districts of regencies that is close and establishment of brand new MSMEs center for the
districts of regencies that is unreachable from the center of the cluster.

Keywords: MSMEs, Product Marketing, Cluster Analyze, Mapping, Non-Hierarchy
Cluster, K-means Cluster
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