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Lampiran 1. Peta Lokasi Penelitian

Sumber: Google image, 2013.

74



75

Lampiran 2. Tabel Biaya Pemasaran Pada Pedagang Perantara Pemasaran lkan
Kuniran di PPP Mayangan

1. Biaya pemasaran pada pedagang pengumpul

Variabel Pengumpul Pengumpul Pengumpul Pengumpul
A B C D

Persiapan & 210.000 325.000 45.000 160.000
pengepakan
Handling 400.000 167.500 82.000 100.000
Transportasi 325.000 76.454 2.000 4.000
Pungutan 2.083 2.083 2.000 2.000
Jumlah (TC) 937.083 571.037 131.000 266.000
Rata-rata 476.280

2. Biaya pemasaran pada pedagang pengecer

. Pengecer Pengecer Pengecer Pengecer Pengecer
Variabel A B C D E
Persiapan & 12.000 12.000 20.000 60.000 12.000
pengepakan
Handling 1.000 1.000 1.000 2.500 1.000
Transportasi 28.000 16.000 16.600 31.250 4.500
Pungutan - - - - -
Jumlah (TC) 41.000 29.000 37.600 93.750 17.500
Variabel Pen'g:ecer Pengecer Penaecer Pengljecer
Persiapan & 1.000 1.000 165.000 75.000
pengepakan
Handling 1.000 1.000 150.000 100.000
Transportasi 2.000 2.000 275.000 76.000
Pungutan 2.000 2.000 - -
Jumlah (TC) 6.000 6.000 590.000 251.000

Rata-rata 119.094,4
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Lampiran 3. Rincian Pemasaran per Saluran Pemasaran lkan Kuniran di PPP
Mayangan

1. Saluran |

Nelayan — pedagang pengumpul — pedagang pengecer — konsumen

Variabel Penggmpul Peng[l;mpul Penaecer Pen?ecer
Harga beli (Rp/Kg) 10.000  12.000,00 12.000,00 12.500,00
Volume (Kg) 200 564 374 190
Harga jual (Rp/Kg) 12.000 12.500,00 15.000,00 15.500,00
Net margin (Rp/Kg) 345 28,37 1.422,46 1.678,95
Biaya pemasaran (Rp/Kg) 655 471,63 1.577,54 1.321,05
Gross margin (Rp/Kg) 2.000 500,00  3.000,00  3.000,00

Keterangan:
Harga yang diperoleh nelayan = harga beli pengumpul C + pengumpul D

= Rp 10.000,00/Kg + Rp 12.000,00/Kg

= Rp 22.000,00/Kg
Rata-rata harga yang diperoleh nelayan = Rp 22.000,00 /2 = Rp 11.000,00/Kg
Net margin = gross margin — biaya pemasaran
Net margin pengumpul = net margin pengumpul C + net margin pengumpul D
Net margin pengecer = net margin pengecer H + net margin pengecer |
Biaya pemasaran = (biaya pemasaran rata-rata pengumpul C + D) + (biaya

pemasaran rata-rata pengecer H + [)

Harga konsumen = harga jual rata-rata pedagang pengecer H + |
Gross margin = harga jual — harga beli
Gross margin pemasaran = gross margin pengumpul C + D + pengecer H + |
Efisiensi pemasaran = biaya pemasaran/harga konsumen

2. Saluran Il

Nelayan — pedagang pengumpul— pengolah

Variabel Pengumpul A Pengumpul B
Harga beli (Rp/Kg) 3.500,00 4.000,00
Volume (Kg) 1.000 1.778
Harga jual (Rp/Kg) 5.000,00 6.000,00
Net margin (Rp/Kg) 562,91 1.678,83
Biaya pemasaran (Rp/Kg) 937,08 321,17
Gross margin (Rp/Kg) 1.500,00 2.000,00

Keterangan:

Harga yang diperoleh nelayan = harga beli pengumpul A + pengumpul B

= Rp 3.500,00/Kg
= Rp 7.500,00/Kg

+ Rp 4.000,00/Kg

Rata-rata harga yang diperoleh nelayan = Rp 7.500,00 / 2 = Rp 3.750,00/Kg

Net margin = gross margin — biaya pemasaran

Net margin pengumpul = net margin pengumpul A + net margin pengumpul B
Biaya pemasaran = biaya pemasaran rata-rata pengumpul A + B
Harga konsumen = harga jual rata-rata pada pedagang pengumpul A + B

Gross margin = harga jual — harga beli
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Gross margin pemasaran = gross margin pengumpul A + B
Efisiensi pemasaran = biaya pemasaran/harga konsumen

3. Saluran il

Nelayan — pedagang pengecer — konsumen

Pengecer Pengecer Pengecer Pengecer

Variabel A B C D
Harga beli (Rp/Kg) 6.000,00 6.500,00  9.000,00 9.000
Volume (Kg) 80 120 83 250
Harga jual (Rp/Kg) 10.000,00 7.500,00 11.000,00 10.000
Net margin (Rp/Kg) 3.487,50 758,33 1.546,99 625
Biaya pemasaran (Rp/Kg) 512,50 241,67 453,01 375
Gross margin (Rp/Kg) 4.000,00 1.000,00 2.000,00 1.000
Variabel Pengecer E Pengecer F  Pengecer G
Harga beli (Rp/Kg) 9.000,00 9.000 7.000,00
Volume (Kg) 40 15 13
Harga jual (Rp/Kg) 10.000,00 10.000 8.000,00
Net margin (Rp/Kg) 562,50 600 538,46
Biaya pemasaran (Rp/Kg) 437,50 400 461,54
~ Gross margin (Rp/Kg) 1.000,00 1.000 1.000,00
Keterangan:
Harga yang diperoleh nelayan = harga beli pengecer A+ B+ C+D+E+F+ G
= Rp 55.500,00/Kg

Rata-rata harga yang diperoleh nelayan = Rp 55.500,00 / 7 = Rp 7.928,57/Kg

Net margin = gross margin — biaya pemasaran

Net margin pedagang pengecer = net margin pedagang pengecer A+ B +C +D
+E+F+G

Biaya pemasaran = biaya pemasaran rata-rata pedagang pengecer A+ B + C +

D+E+F+G

Harga konsumen = harga jual rata-rata pengecer A+ B+ C+D+E+F+G

Gross margin = harga jual — harga beli

Gross margin pemasaran = gross margin pedagang pengecer A+B+C+D + E

+F+G
Efisiensi pemasaran = biaya pemasaran/harga konsumen



