
 Pasar Benih Padi di Kabupaten Ngawi Analisis Struktur, Perilaku, Kinerja 

Pasar 

Fenomena 

1. Keberadaan sejumlah produsen padi 

dengan volume penjualan yang secara 

terus menerus, lembaga pemasar 

mendatangkan benih dari luar wilayah. 

2. Produsen sebagai penentu harga benih, 

sedangkan lembaga pemasar 

menambahkan mark up biaya untuk 

menentukan harga benih 

3. Produk benih lokal diaslurkan langsung 

tanpa melalui perantara. Toko dan kios 

merupakan penyalur benih dari luar 

wilayah 

Teori 

1. Struktur pasar merupakan atribut 

yangmenunjukkan persaingan (Jaya, 2001) 

2. Perilaku pasar merupakan cerminan dari 

struktur pasar yang menggambarkan 

tingkat efisiensi (Anindita, 2004) 

3. Kinerja pasar merupakan kegiatan 

pemasaran yang dapat mencapai tujuan 

pemasaran secara effisien (Anindita, 2004) 

Struktur Pasar 

Peneliti terdahulu: 

Lestianti (2009), Wardani (2011), 

Burhan dkk (2011), Bladina (2012), 

Herlambang (2012), Huda (2013) 

Konsep: 

Derajat konsentrasi, deferensiasi produk, 

hambatan masuk, tingkat pengetahuan 

pasar 

Variabel: 

Kuantitas produk lokal, kuantitas 

lembaga pemasar, jumlah produsen dan 

lembaga pemasar, merek dagang, 

kemasan, varietas, persyaratan kualitas, 

modal, lokasi dan harga input, lokasi 

pemasaran, jumlah pesaing. 

Perilaku Pasar 

Peneliti terdahulu: 

Lestianti (2009), Wardani (2011), 

Burhan dkk (2011), Bladina (2012), 

Herlambang (2012), Huda (2013) 

Konsep: 

Metode penentuan harga, Promosi 

penjualan, taktik kolusi, saluran 

pemasaran, fungsi pemasaran 

Variabel: 

Tujuan perusahaan, harga pesaing, 

kegiatan promosi, kegiatan kerja sama, 

lembaga pemasaran, fungsi pertukaran, 

fungsi fisik, fungsi fasilitas. 

Perilaku Pasar 

Peneliti terdahulu: 

Lestianti (2009), Wardani 

(2011), Burhan dkk (2011), 

Bladina (2012), 

Herlambang (2012), Huda 

(2013) 

Konsep: 

Margin pemasaran, R/C 

ratio, Efisiensi Pemasaran 

Variabel: 

Harga di tingkat produsen, 

biaya produksi, biaya 

pemasaran, total 

penerimaan, keuntungan, 

Analisis: 

Pangsa Pasar, CR4, 

IHH, Analisis 

Deskriptif 

Analisis: 

Analisis Deskriptif 
Analisis: 

Perhitungan Margin, 

R/C Ratio Analisis 

Deskriptif 

Gambar 3.1 Kerangka Penelitian 

Kegiatan Pemasaran Benih Padi Berjalan Efisien 

Keterangan : 

= Kerangka Penelitian 

 = Alur Penelitian 

 = Alur Analisis 

  

37 


