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Jagung merupakan suatu tanaman yang dimanfaatkan mulai dari tongkol
hingga batangnya. Berkembangnya teknologi di sektor pertanian khususnya dalam
budidaya tanaman jagung, di Indonesia mempunyai dua varietas tanaman jagung
yaitu jagung lokal dan jagung hibrida. Bila dibandingkan dengan hasil produksi
dari jagung hibrida dan jagung lokal maka perbedaan yang didapatkan adalah
produktivitas jagung hibrida lebih baik daripada jagung lokal. Kebutuhan benih
jagung hibirda semakin meningkat, sehingga membuka peluang bagi perusahaan
benih untuk berkompetisi memenangkan pangsa pasar jagung. Perusahaan dalam
menghadapi persaingan antar produsen benih jagung, menggunakan strategi
pemasaran Yyaitu bauran pemasaran. Keberhasilan bauran pemasaran yang
digunakan dapat dilihat dari volume penjualan yang telah dicapai perusahaan.

Bauran pemasaran yang digunakan PT. DuPont Indonesia (DuPont
Pioneer) sebagai salah satu strategi pemasaran ternyata tidak berjalan dengan baik
karena setiap tahunnya volume penjualan yang ditargetkan tidak tercapai.
Permasalahan yang lain adalah persaingan yang ketat antar perusahaan sejenis
yang menjadi topik permasalahan. Penelitian ini bertujuan untuk mendeskripsikan
dan menganalisis pengaruh bauran pemasaran terhadap volume penjualan benih
jagung hibrida di PT. DuPont Indonesia (DuPont Pioneer) wilayah Southern of
East Java sehingga adanya penelitian ini diharapkan dapat menjadi dasar
pertimbangan perusahaan dalam menerapkan strategi pemasaran dimasa yang
akan datang.

Penelitian ini menggunakan metode analisis deskriptif dan analisis regresi
berganda. Data yang dianalisis adalah ketersediaan produk, rata-rata harga jual
produk, frekuensi distribusi, dan biaya promosi yang dikeluarkan perusahaan dari
tahun 2009-2014. Pada analisis berganda dilakukan uji asumsi klasik, uji t, uji F,
analisis koefisien determinasi dan interpretasi nilai koefisien.

Hasil penelitian yang didapat yaitu bauran pemasaran yang dilakukan oleh
PT. DuPont Indonesia berpengaruh signifikan terhadap volume penjualan secara
simultan, namun untuk secara parsial ketersediaan produk dan rata-rata harga jual
yang berpengaruh signifikan terhadap volume penjualan. apabila ketersediaan
produk mengalami peningkatan, maka volume penjualan akan meningkat sebesar
0,9668 satuan dengan asumsi variabel yang lainnya dianggap konstan. Sedangkan
rata-rata harga jual berpengaruh negatif terhadap volume penjualan. Apabila rata -
rata harga mengalami peningkatan, maka volume penjualan akan menurun
sebesar 0,0205 satuan dengan asumsi variabel yang lainnya dianggap konstan.
Oleh karena itu, diharapkan pihak perusahaan dapat mempertahankan serta
meningkatkan pelayanan terhadap ketersediaan produk dan mengusahakan agar
harga jual benih jagung hibrida pioneer tidak terlalu tinggi agar bisa dijangkau
semua kalangan konsumen yang ingin membeli produk benih jagung hibrida yang
diproduksi PT. DuPont Indonesia (DuPont Pioneer).



SUMMARY

RIRIN DEWIKA WULANSARI.115040101111078. Analysis of Marketing
Mix Effect to Hybrid Corn Seed Sales Volume (Case Studies in PT DuPont
Indonesia - DuPont Pioneer Southern of East Java). Under Guidence Silvana
Maulidah, SP.,MP.

Corn is a plant can be used from the ear to the trunk. The development of
technology in the agricultural sector, especially in the cultivation of corn, in
Indonesia has two varieties corn such as local corn and hybrid corn. When we
make a comparation result of productivity of hybrid corn and local corn, then
the result is productivity of hybrid corn or are better than local corn. The needs of
hybrid corn seed needs is increasing, thus opening up the opportunities for seed
companies to compete to win market share corn. For company who want to do
competition between producers of corn, they can use one of marketing strategies
such as marketing mix. The success of the marketing mix that used by company
can be seen from the volume of sales that have been achieved by the company.

Marketing mix used by PT. Indonesian DuPont (DuPont Pioneer) as one of
the marketing strategy was not running well because each year sales volume target
IS not reached. Another problem is the intense competition among similar
companies become subject matter. This study aims to describe and analyze the
effect of the marketing mix against sales volume of hybrid corn seeds in PT.
Indonesian DuPont (DuPont Pioneer) Southern region of East Java so that their
research is expected to be a basic consideration in implementing the company
marketing strategy in the future.

This study used descriptive analysis and multiple regression analysis. The
data analyzed is the availability of products, the average selling price, frequency
distribution, and promotion costs incurred by the company from 2009-2014. In the
multiple analysis performed classical assumption test, t test, F test, analysis and
interpretation of the coefficient of determination coefficient values.

Results of research shows that the influence of marketing by PT DuPont
Indonesia has a significantly affect to volume sales, but to partially product
availability and the average selling price significantly affect to volume sales,
when product availability, the increase, the sales volume will increase by 0.9668
units on the assumption that the other is considered to be constant. While average
selling have a negative influence to consequences for the volume sales. When
average price experienced an increase, the sales volume would be decreased by
0.0205 units on the assumption that the other is considered to be constant. Thus, is
expected the company can maintain and improve their service to product
availability and attempt to selling seed corn hybrid pioneer in low price so that it
can be reached all customers who want to buy the product seed corn hybrid that
has been produced by DuPont Indonesia (DuPont Pioneer).
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