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Organik Merek “MUTOS” (Studi Kasus di MUTOS (Manajemen Usaha Tani
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Djoko Koestiono sebagai Pembimbing Utama, dan Dwi Retno Andriani, SP.,
MP. Sebagai Pembimbing Pendamping.

Gaya hidup sehat telah menjadi tren baru. Mengkonsumsi makanan dengan
tinggi lemak dan kolesterol mulai ditinggalkan. Konsumen lebih memilih produk
yang aman bagi kesehatan yaitu produk organik. salah satu produk organik yang
digemari adalah beras organik. Fenomena tersebut mengakibatkan jumlah permintaan
beras organik meningkat setiap tahunnya, sebab beras merupakan makanan pokok
masyarakat Indonesia. MUTOS (Manajemen Usaha Tani Organik Seloliman)
merupakan salah satu produsen beras organik. Banyaknya produsen beras organik
yang serupa menyebabkan persaingan dalam pemasaran. Oleh karena itu MUTOS
harus tetap menjaga kualitas produk agar konsumen loyal terhadap produk beras
organik produksi MUTOS.

Pada penelitian ini permasalahan yang muncul adalah: 1). Atribut-atribut
beras organik apa saja yang dipertimbangkan konsumen dalam melakukan keputusan
pembelian, 2). Bagaimanakah proses keputusan pembelian beras organik, 3).
Bagaimakah sikap konsumen terhadap produk beras organik MUTOS. Berdasarkan
perumusan masalah tersebut maka tujuan penelitian ini adalah: 1). Menganalisis
atribut-atribut beras organik MUTOS yang dipertimbangkan konsumen dalam
melakukan keputusan pembelian, 2). Menganalisis proses keputusan pembelian beras
organik, 3). Menganalisis sikap konsumen terhadap produk beras organik MUTOS.

Penentuan lokasi penelitian ini dilakukan secara sengaja (purposive) yaitu di
MUTOS (Manajemen Usaha Tani Organik Seloliman). Hal tersebut dikarenakan
MUTOS merupakan salah satu produsen beras organik sekaligus lembaga yang
bergerak di bidang perdagangan beras organik. Sehingga memungkinkan bahwa
banyak konsumen yang mengunjungi MUTOS. Metode penentuan responden
dilakukan dengan metode non probability sampling yang bersifat accidental sampling
dengan jumlah responden sebanyak 50 orang. Metode pengumpulan data yang
digunakan adalah pengumpulan data primer dan data sekunder. Metode analisis yang
digunakan adalah analisis deskriptif, analisis Cochran q test, dan analisis sikap
multiatribut Fishbein.

Dari hasil penelitian diperoleh hasil dari analisis deskriptif tentang proses
pengambilan keputusan pembelian beras organik diketahui bahwa motivasi responden
mengkonsumsi beras organik adalah untuk kesehatan dan responden merasa ada yang
kurang jika tidak mengkonsumsi beras organik. Responden memperoleh informasi
mengenai beras organik melalui brosur, selebaran, dan leaflet, unsur yang menjadi
pusat perhatian responden adalah isi pesan. Sedangkan yang menjadi fokus perhatian
responden pada informasi kemasan adalah merek dari beras organik. Responden



memilih atribut yang paling dipertimbangkan adalah beras organik memiliki
kandungan gizi yang tinggi dan jenis kemasan beras organik yang diharapkan oleh
konsumen adalah yang sederhana. Sebagian besar responden menyukai jenis beras
organik putih dengan varietas IR 64 untuk dikonsumsi sehari-hari, dengan berat
kemasan 5 kg per kemasan dan jumlah rata-rata konsumsi responden adalah sebanyak
15-20 kg per bulan. Sebagian besar responden membeli beras organik di supplier,
dengan alasan dekat dengan tempat tinggal. Sebagian besar responden mengaku
bahwa media yang paling mempengaruhi dalam membeli beras organik adalah
insiatif diri sendiri, dimana dengan media tersebut konsumen langsung melakukan
pembelian, sehingga media lain dinilai tidak berpengaruh terhadap responden.
Sebagian besar responden menyatakan puas dengan mengkonsumsi beras organik
MUTOS Dan menyatakan akan tetap melakukan pembelian meskipun terjadi
kenaikan harga.

Analisis Cochran g test menunjukkan hasil bahwa dari 12 atribut yang
ditawarkan, ada 8 atribut yang menjadi bahan pertimbangan konsumen dalam
membeli beras organik MUTOS. Atribut-atribut tersebut adalah rasa, warna,
kepulenan, gizi, kemasan, keawetan, merek dan harga. Analisis sikap menunjukkan
bahwa sikap rata-rata responden memiliki skor 132,35. Dari skor rata-rata tersebut
dapat disimpulkan bahwa sikap konsumen terhadap beras organik MUTOS adalah
positif.



SUMMARY

Mesdiani Pratama Putri. 0910440134. Consumer Attitudes of MUTOS Organic
Rice Products (Case Study in MUTOS (Organic Farm Management Seloliman)
Mojokerto Regency). Supervised by Prof. Dr. Ir. Djoko Koestiono, SU as Main
Supervisor, and Dwi Retno Andriani, SP., MP. As a Supervising Companion.

Healthy lifestyle has become a new trend. Consuming foods with high fat and
cholesterol becoming reduce. Consumers prefer products that are safe for the health
of organic products. One of the popular organic products are organic rice. The
phenomenon resulted in the demand for organically grown rice every year, because
rice is the staple food of the people of Indonesia. MUTOS (Seloliman Organic Farm
Management) is one of the producers of organic rice. Many similar organic rice
producers led the competition in marketing. Therefore MUTOS must keep the quality
of the products that consumers are loyal to the production of organic rice products
MUTOS.

In this study the problems are: 1). What of organic rice attributes considered
by consumers in making purchasing decisions, 2). How is purchase decision process
of consumer organic rice, 3). How is consumer attitudes towards organic rice
products MUTQOS. Based formulation of the problem, the purpose of this study is: 1).
Analyze the attributes of organic rice MUTOS that consumers consider in making
purchase decisions, 2). Analyze purchase decision process of organic rice product, 3).
Analyze consumer attitudes towards MUTQOS organic rice products.

Determining the location of the study done intentionally (purposive) that
MUTOS (Seloliman Organic Farm Management). That is because MUTQOS is one of
the producers of organic rice as well as institutions engaged in the field of organic
rice trade. Making it possible that many consumers who visit MUTOS. Method to
determine the respondents conducted by non probability sampling method that is
accidental sampling the number of respondents is 50 people. Data collection methods
used are primary data collection and secondary data. The analytical method used is
descriptive analysis, analysis of the Cochran Q test, and analysis multiatribut
Fishbein.

From the research results of the descriptive analysis of the purchasing
decision process of organic rice is known that the motivation of respondents consume
organic rice is to the health and respondents feel something is missing if not consume
organic rice. Respondents obtain information on organic rice through brochures,
flyers, and leaflets, the element of focus of the respondent is the message content.
While the focus of concern for respondents in the information package is a brand of
organic rice. Most respondents chose the attributes considered are organic rice has a
high nutrient content and types of packaging organic rice which is expected by
consumers is simple. Most respondents liked the type of organic white rice varieties
IR 64 to be consumed daily, with packaging weighing 5 kg per package and the
average number of respondents consumption is 15-20 kg per month. Most
respondents buy organic rice from supplier, the reason is near from their residence.
Most of the respondents claimed that the media most influence in buying organic rice



is self initiative, whereby consumers directly with the media to make a purchase, so
that other media do not influence the respondents assessed. Most of the respondents
said they were satisfied with consuming organic rice MUTOS And states will still
make the purchase despite the price increase.

Cochran Q test analysis showed that the results of the 12 attributes on offered,
there are 8 attributes into consideration consumers in buying organic rice MUTOS.
These attributes are taste, color, fluffier, nutrition, packaging, durability, brand and
price. Analysis showed that the attitude of the average attitude of the respondent has a
score 132.35. From the average score, we can conclude that consumer attitudes
towards organic rice MUTOS is positive.
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