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Pemenuhan kebutuhan pangan di Indonesia didukung oleh pembangunan
pertanian yang mengandalkan tingginya penggunaan bahan kimia seperti pupuk
anorganik, herbisida maupun pestisida. Namun, penggunaan bahan kimia dalam
jangka panjang dan terus menerus menimbulkan degradasi fungsi ekosistem.
Menyadari dampak buruk yang ditimbulkan oleh penggunaan bahan kimia sintetis
secara berlebihan dan terus menerus dalam pertanian membuat masyarakat
semakin bijaksana dalam memilih bahan pangan yang aman bagi kesehatan dan
ramah lingkungan. Pangan sehat dan bergizi tinggi kemudian diproduksi dengan
metode baru yang dikenal dengan pertanian organik yang merupakan teknik
budidaya pertanian dengan mengandalkan bahan alami tanpa menggunakan bahan
kimia sintetis. Preferensi konsumen seperti ini menyebabkan permintaan produk
pertanian organik dunia meningkat pesat (Departemen Pertanian, 2012).
Selanjutnya, banyak pabrik pupuk memproduksi pupuk organik dengan berbagai
macam merek. Namun pada kenyataannya, merek pupuk organik tidak hanya
bersaing dengan pupuk organik lainnya, tetapi juga mendapatkan pesaing dari
pupuk kimia yang memiliki reaksi lebih cepat dalam meningkatkan produktivitas
tanaman. Maka dari itu diperlukan penelitian mengenai bagaimana pengaruh
variabel pencitraan merek terhadap pemakaian pupuk organik oleh petani.

Tujuan penelitian yaitu menganalisis dan mengetahui besarnya pengaruh
citra merek yang terdiri atas variabel citra pembuat, citra pemakai dan citra
produk terhadap pemakaian pupuk oleh petani dan mengetahui variabel citra
merek yang paling dominan dalam mempengaruhi pemakaian pupuk. Metode
analisis yang digunakan yaitu analisis faktor dan analisis regresi linier berganda.
Analisis faktor digunakan untuk mengelompokkan sejumlah indikator menjadi
faktor utama yang lebih sederhana. Berdasarkan hasil analisis faktor didapat 3
faktor utama yaitu variabel citra pembuat, citra pemakai dan citra produk.
Selanjutnya, skor faktor digunakan sebagai input dalam analisis rergresi linier
berganda untuk mengetahui seberapa besar pengaruh citra merek terhadap
pemakaian pupuk oleh petani. Berdasarkan hasil analisis, variabel-variabel citra
merek berpengaruh terhadap jumlah pemakaian pupuk organik oleh petani dengan
koefisien determinasi sebesar 0,703 yang menunjukkan bahwa keragaman
variabel pemakaian pupuk mampu dijelaskan oleh variabel-variabel citra merek
sebanyak 70,3 persen, sedangkan sisanya sebesar 29,9 persen dijelaskan oleh
faktor lain yang tidak disebutkan di dalam model penelitian. Model regresi yang
diperoleh yaitu Y = 761,00 + 501,093 F1 + 467,657 F2 + 463,963 F3 artinya
jumlah pemakaian pupuk organik oleh petani akan meningkat sebesar 501,093 kg
untuk peningkatan citra produk sebesar 1 satuan, 467,657 kg untuk peningkatan



citra pembuat sebesar 1 satuan, dan 463,963 kg untuk peningkatan citra pemakai
sebesar 1 satuan.

Pengujian hipotesis berdasarkan uji t menunjukkan hasil bahwa semua
variabel citra merek berpengaruh secara signifikan terhadap pemakaian pupuk
organik Super Petroganik oleh petani dengan angka sebesar 9,121 untuk citra
produk, 8,513 untuk citra pembuat dan 8,445 untuk citra pemakai yang lebih besar
dari t tabel yaitu 2,699 atau nilai sig. (0,000) < o = 0.05. Nilai koefisien beta
tertinggi menunjukkan bahwa citra produk merupakan variabel citra merek yang
memiliki pengaruh secara dominan terhadap pemakaian produk pupuk organik
Super Petroganik. Berdasarkan uji F, diperoleh bahwa F hitung > F tabel yaitu
75,663 > 2,699 atau nilai sig. (0,000) < a = 0.05, maka Hg ditolak dan H; diterima
dan disimpulkan bahwa variabel terikat (pemakaian pupuk) dapat dipengaruhi
secara serempak oleh variabel bebas citra merek.

Kata kunci : Citra merek, Pemakaian Pupuk, Analisis Faktor, Analisis
Regresi



SUMMARY

NURRACHMAWATI PRIMANDARI. 0910440158. ANALYSIS OF BRAND
IMAGE VARIABLE THAT INFLUENCING USAGE OF ORGANIC
FERTILIZER SUPER PETROGANIK (Case Study In Bocek Vilage, District
Karangploso, Malang Regency). Underguidance of Ir. Agustina Shinta HW.,
MP as Main Supervisor and Tatiek Koerniawati A., SP., MP as Assistant
Supervisor.

The food demand in Indonesia is met by the support of agricultural
development which is highly relying on chemicals including inorganic fertilizer,
herbicide or pesticide. However, the use of chemicals in long term and continuous
manners will degrade ecosystem function. It is a great concern to find the
excessive continuous use of synthetic chemicals in the agriculture because it may
have bad impact, and therefore, the community must be wise in selecting their
foods that must be secure for health and be environmental friendly. The healthy
food with high nutrient is the produced with a new method. This method is used in
the organic agriculture and referred as an agriculture cultivation technique which
depends on natural substances without the use of synthetic chemicals. The
preference of worldwide consumers has shifted toward the requirement of organic
agriculture (Department of Agriculture, 2012). Many fertilizer factories have
produced various brands of organic fertilizer. In fact, the organic fertilizer brands
are not only competing against other organic fertilizers, but also competing
against chemical fertilizers which usually have quicker reaction to improve plant
productivity. Therefore, a research about the influence of brand image variables
on the use of organic fertilizer by farmers is conducted.

The objectives of research are to analyze the influence of brand image
variables, including producer image, user image, and product image, on the use of
fertilizer by farmers and to understand the brand image variable with the most
dominant influence on the use of fertilizer. Analysis method involves factor
analysis and multiple linear regression analysis. Factor analysis is used to classify
several indicators into simpler main factor. Based on result of factor analysis,
there are three main factors which are producer image, user image, and product
image. The factor score is used as input into multiple linear regression analysis to
figure out the influence rate of brand image on the use of fertilizer by farmers.
Result of analysis indicates that brand image variables influence the use of
organic fertilizer by farmers by coefficient of determination of 0.703, which
means that the diversity of fertilizer usage is explained by brand image variables
by 70.3 %, while the remaining 29.9 % are explained by other factor not
mentioned in this research model. The regression model is Y = 761.00 + 501.093
F1 + 467.657 F2 + 463.963 F3, which means that the use of organic fertilizer by
farmers can increase to 501.093 kg for 1 unit increase of product image, to
467.657 kg for 1 unit increase of producer image, and to 463.963 kg for 1 unit
increase of user image.

The hypothesis testing based on t-test shows that all brand image variables
are significantly influencing the use of Super Petroganik organic fertilizer by
farmers. The score is 9.121 for product image, 8.513 for producer image, and
8.445 for user image. All these scores are higher than t-table of 2.699 or the



significance rate (0.000) < a = 0.05. The highest beta coefficient means that
product image is brand image variable with the dominant influence on the use of
Super Petroganik organic fertilizer. Based on F-test, it is acknowledged that F-
count > F-table, or 75.663 > 2.699 or the significance rate (0.000) < o = 0.05, and
therefore, Hpis rejected and H; is accepted. It is then concluded that the
dependent variable (the use of fertilizer) is influenced simultaneously by
independent variables of brand image.

Keywords: Brand Image, Fertilizer Usage, Factor Analysis, Regression
Analysis
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