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Kecamatan Wajak Kabupaten Malang). Di bawah bimbingan Dr. Ir. Abdul 

Wahib Muhaimin, MS selaku pembimbing utama dan Ir. Heru Santoso HS, 

MS selaku pembimbing pendamping. 

                                                                                                                                        

 

Sayuran merupakan salah satu sub sektor hortikultura yang berpotensi 

untuk dikembangkan karena memiliki nilai ekonomis yang cukup tinggi. 

Keberhasilan budidaya sayuran sangat ditentukan oleh ketersediaan benih sayuran 

yang bermutu dan secara berkesinambungan. Dengan demikian kemungkinan 

untuk meningkatkan pangsa pasar sayuran Indonesia masih sangat besar. Hal 

tersebut menjadi tantangan bagi para produsen dalam negeri, salah satunya yaitu 

perusahaan PT. Benih Citra Asia.   

Sikap konsumen terhadap benih yang digunakan sangat erat kaitannya 

dengan kegiatan peningkatan oangsa pasar sayuran. Dengan mengetahui sikap 

konsumen bisa menerapkan strategi yang tepat untuk mewujudkan suatu tujuan. 

Dalam hubungannya dengan perilaku konsumen, sikap sangat berpengaruh dalam 

menentukan suatu produk, merek, maupun pelayanan.   

Tujuan penelitian ini adalah : (1) Menganalisis atribut-atribut yang 

dipertimbangkan dalam melakukan pembelian benih hortikultura Bintang Asia. 

(2) Menganalisis proses keputusan pembelian konsumen benih Bintang Asia. (3) 

menganalisis sikap konsumen terhadap keputusan pembelian pada benih Bintang 

Asia. 

Metode penentuan lokasi penelitian dilakukan secara sengaja (purposive) 

di Desa Dadapan Kecamatan Wajak Kabupaten Malang, Jawa Timur. Metode 

penentuan responden adalah teknik simple random sampling.. Dengan metode 

penentuan tersebut sampel yang didapat didasarkan pada rumus Slovin yakni 

sebanyak 60 responden. Analisis data secara deskriptif berisi karakteristik 

responden dan bagaimana proses keputusan pembelian pada patani yang 

menggunakan benih hortikultura Bintang Asia serta bagaimana sikap konsumen 

terhadap produk benih dengan menggunakan metode tabulasi sederhana 

berdasarkan metode Multiciri Fishbein. Metode secara kuantitatif menggunakan 

analisis uji Cochran Q test, uji validitas, dan uji reliabilitas. Analisis model sikap 

menggunakan metode Multiciri Fishbein.  

Proses keputusan pembelian menunjukkan bahwa motivasi utama petani 

dalam membeli benih karena untuk mendapatkan keuntungan usaha yang lebih 

tinggi. Hal ini sejalan dengan harga benih yang terjangkau bagi petani sayur, dan 

memiliki hasil yang memuaskan, sehingga petani melakukan pembelian ulang. 

Berdasarkan model sikap Multiciri Fishbein, rata-rata sikap responden 

produk benih Bintang Asia adalah neral, yaitu sebanyak 37 orang atau 61,67%. 

Diketahui pula bahwa benih Bintang Asia memiliki keunggulan pada atribut 

harga, ketersediaan produk, merek, produksi, ukuran buah, daya tumbuh, daya 

simpan, dan kemasan. Atribut harga merupakan factor penting dalam melakukan 

pembelian, sedangkan atribut kemasan dan merek tidak dianggap begitu penting. 

Berdasarkan hasil penelitian, penulis menyarankan untuk memberikan 

perhatian lebih pada peningkatan kemasan, baik itu desain kemasan maupun 
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kelengkapan informasi pada label. Untuk penelitian selanjutnya, diharapkan lebih 

mengulas mengenai analisis sikap untuk atribut yang dipertimbangkan maupun 

faktor-faktor lain yang dapat mempengaruhi keputusan pembelian pada produk 

lainnya, tidak terbatas pada penelitian ini saja. 
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SUMMARY  

Cerianingtyas Rusdian. 0810440039. Analysis of Consumer Attitudes Toward 

Purchasing Decision Horticulture Seeds (Case Study in the Dadapan Village 

Wajak District Malang). Under the guidance of Dr. Ir. Abdul Wahib 

Muhaimin, MS as the primary supervisor and Ir. Heru Santoso HS, MS as a 

companion guide. 

                                                                                                                                        

 

Vegetables is one of the horticultural sub-sector which has the potential to 

be developed as it has a high economic value. The successful cultivation of 

vegetables is largely determined by the availability of quality vegetable seed and 

on an ongoing basis. Thus the possibility Indonesian vegetable market is still very 

large. The mentioned become challenge to all domestic producer, one of them that 

is company of PT. Bintang Asia. 

Consumer attitudes toward the seed used is closely associated with 

increased activity oangsa vegetable market. By knowing the attitude of consumers 

can apply the right strategy to achieve a goal. In relation to consumer behavior, 

attitudes are very influential in determining a product, brand, or service. 

The purpose of this study was: (1) to analyze the attributes considered in 

the purchase of seeds of horticulture Asian Star. (2) Analyze consumer buying 

decision process seed Asian Star. (3) to analyze consumer attitudes toward 

purchasing decisions on seed Bintang Asia. 

Method of determining the location of the research done intentionally 

(purposive) in the Village District Dadapan Wajak Malang, East Java. Method to 

determine the respondents are using simple random sampling  technique. With the 

method of determining the sample obtained Slovin formula that is based on 60 

respondents. Descriptive analysis of the data and how the characteristics of the 

respondents in the purchase decision process that uses horticulture Patani Stars 

Asia and how consumer attitudes towards seed products using simple tabulation 

based methods Multiciri Fishbein. Method quantitatively using the Cochran Q test 

test analysis, test validity, and reliability testing. Model analysis using methods 

Multiciri Fishbein attitude. 

Purchase decision process shows that the main motivation for farmers to 

buy seeds to get higher business profits. This is in line with prices affordable 

seeds for vegetable growers, and have satisfactory results, so that farmers re-

purchase. 

Based on the model of Fishbein Multiciri attitude, the attitude of the 

average respondent is Asian star seed products neral, as many as 37 people or 

61.67%. Note also that the seed of Asian Star has the advantage on the attributes 

of price, product availability, brand, production, fruit size, growing power, 

storage, and packaging. Attribute price is an important factor in making a 

purchase, while the packaging and brand attributes are not considered so 

important. 

Based on the study results, the authors suggest to give more attention on 

improving the packaging, it's good packaging design and completeness of the 

information on the label. For further research, more is expected to review the 
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analysis of the attitudes and attributes considered other factors that could 

influence purchasing decisions on other products, not limited to this study alone. 
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