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RINGKASAN 

 

Yuliani Widiningtyas. 0910440220. Analisis Perceived Quality Produk Benih 

Semangka di Desa Kedungrejo, Kecamatan Megaluh, Kabupaten Jombang. 

Di bawah bimbingan Ir. Agustina Shinta H.W, MP sebagai Pembimbing 

Utama, dan Riyanti Isaskar, SP., M.Si sebagai Pembimbing Pendamping 

Kebutuhan akan buah-buahan menjadi semakin meningkat seiring dengan 

pertambahan jumlah penduduk yang sangat pesat setiap tahunnya sehingga dapat 

menimbulkan persoalan dalam hal penyediaan buah-buahan. Dalam hal ini apabila 

jumlah penduduk yang bertambah maka tingkat konsumsinya juga akan semakin 

meningkat. Dengan demikian produksi buah berpeluang untuk terus 

meningkatkan produksi dalam rangka memenuhi kebutuhan konsumsi dan 

memenuhi kebutuhan gizi penduduk di Indonesia. Salah satu solusi untuk 

memenuhi kebutuhan konsumsi buah adalah meningkatkan produksi buah-buahan 

seperti pada buah semangka.Untuk meningkatkan hasil produksi buah semangka, 

dalam proses budidaya tidak dapat terlepas dari salah satu faktor yang 

mempengaruhi kualitas buah semangka yaitu produk input usahatani seperti benih 

salah satunya. Dalam hal ini petani semangka sebagai pengguna benih muncul 

suatu persepsi kualitas produk terhadap konsumen dari merek benih yang telah 

digunakan. Setiap petani semangka mempunyai persepsi tersendiri dalam 

memutuskan pembelian merek benih semangka yang dirasa dapat menghasilkan 

produksi buah yang bermutu dan berkualitas tinggi. Pembentukan persepsi 

kualitas produk benih pada petani semangka akan memberikan keuntungan bagi 

setiap perusahaan untuk mengetahui apa yang diinginkan oleh konsumen. 

Konsumen sebagai pengguna terakhir/pengkonsumsi hasil semangka tidak dapat 

disalahkan ketika mereka memilih semangka yang kualitasnya tinggi. 

Adapun tujuan dalam penelitian ini adalah (1) mengidentifikasi atribut-

atribut apa saja yang ditetapkan oleh petani semangka pada produk benih 

semangka, (2) menganalisis perceived quality (persepsi kualitas) produk benih 

semangka pada petani semangka, (3) mengidentifikasi atribut-atribut apa saja 

yang perlu dibenahi oleh perusahaan pada produk benih semangka berdasarkan 

persepsi kualitas petani. Penentuan lokasi dilakukan secara sengaja, yaitu pada 

Desa Kedungrejo, Kecamatan Megaluh, Kabupaten Jombang. Metode analisis 

data yang digunakan dalam penelitian ini adalah (1) analisis kualitatif untuk 

mendeskripsikan karakteristik repsonden petani semangka di daerah penelitian, 

(2) analisis kuantitatif yang terdiri dari Uji Cochran Q, analisis perceived quality 

dan pemetaan posisi produk. Untuk uji instrumen kuisioner dengan menggunakan 

uji reabilitas dan validitas.  

Hasil dari penelitian adalah berdasarkan hasil uji Cochran Q terdapat 10 

atribut yang dipertimbangkan petani dari 13 atribut yang ditetapkan. Atribut 

tersebut yaitu daya tumbuh, merek, kemasan, label, harga, benih bermutu, cepat 

dan mudah berbuah, tahan terhadap penyakit dan cuaca, kemudahan memperoleh 

benih dan produksi buah. Untuk hasil analisis perceived quality diperoleh persepsi 

kualitas produk benih semangka oleh petani semangka tertinggi adalah pada 

merek Aura Kuning dan Bangkok Flower dengan PQ relatif sebesar 1,01 lebih 

tinggi dibandingkan ketiga merek lainnya. Untuk hasil pemetaan posisi produk 
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diperoleh hasil bahwa atribut produk benih semangka yang perlu dibenahi oleh 

perusahaan adalah untuk merek Aura Kuning dan merek Kidung pada atribut 

harga, merek Bangkok Flower pada atribut kemudahan memperoleh benih, merek 

Big Dragon 144 pada atribut kemasan, merek, daya tumbuh, produksi buah, 

kemudahan memperoleh benih, label, dan tahan terhadap penyakit dan cuaca, 

merek Sun Flower pada atribut cepat dan mudah berbuah dan produksi buah. 

 

Kata Kunci : perceived quality, atribut produk benih semangka 
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SUMMARY 

 

Yuliani Widiningtyas. 0910440220. Perceived Quality Products Analysis of 

Watermelon Seed in Kedungrejo Village, Megaluh District, Jombang. Under 

the guidance of Ir. Agustina Shinta HW, MP as the Main Supervisor, and 

Riyanti Isaskar, SP., M.Si as Assistant Supervisor 

 

The need for fruits to be increased along with the number of rapidly 

human growth each year so that it can create problems in terms of the provision of 

fruits. In this case, if the population increases, the level of consumption will also 

increase. Thus, the fruit production has a chance to increase the fruit production in 

order to meet consume and nutritional needs of the population in Indonesia. One 

solution to meet the needs of fruit consumption is increasing the production of 

watermelon. To increase watermelon production, the cultivation process cannot be 

separated from one of the factors that affect the quality of watermelon fruit farm 

input products such as seeds. In this case, the farmer as the user of watermelon 

seeds has perception on quality of a product to consumers toward the brand of 

seed that has been used. Each watermelon farmer has their own perception on the 

brand of seeds in the purchase decision on seeds that can produce high quality 

fruit production. Formation of perceptions of product quality of watermelon seeds 

to farmers will benefit each company to find out what consumers want. Consumer 

as the last user/ consumer of watermelon cannot be blamed when they choose 

high quality watermelons. 

The purpose of this study is (1) identify the attributes of what is defined by 

watermelon growers in watermelon seed products, (2) analyze the perceived 

quality seed of watermelon products on the watermelon farmers, (3) identify the 

attributes of what that need to be addressed by the company on watermelon seed 

products based on farmer’s perception on quality. Location determination is done 

intentionally in Kedungrejo Village, Megaluh District, Jombang. Data analysis 

methods used in this study were (1) qualitative analysis in order to describe the 

characteristics of watermelon farmers as respondent in the study area, (2) 

quantitative analysis consisting of the Cochran Q test, perceived quality analysis 

and positioning mapping product. To test the questionnaire instrument, reliability 

and validity test was used. 

Results of the study are based on the results of the Cochran Q test found 

10 attributes that be considered by farmers from 13 set attributes. The attributes of 

the power grows, branding, packaging, labeling, pricing, seeds quality, fast and 

easy to fruition, resistant to disease and weather, ease of obtaining seed and fruit 

yield. For the analysis of perceived quality obtained perceptions of quality product 

of watermelon seed by watermelon farmers highest for Yellow Aura brand and 

Bangkok Flower with relatively PQ of 1.01 is higher than the other three brands. 

For the mapping of the position of the product, results was obtained that 

watermelon seed product attributes that need to be addressed by the company is 

pricing for Yellow Aura and Kidung brand. Ease of obtaining seed attribute for 

Bangkok Flower brand. Attributes of packaging, ability to grow, fruit production, 

ease of obtaining seeds, labeling, and resistant to disease and weather for Big 
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Dragon 144 brands. Sun Flower owns for the attributes of quick and easy fruit and 

fruit production. 

Keywords: perceived quality, product attributes watermelon seeds 
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