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BAB VI 

PENUTUP 

 

6.1 Kesimpulan 

Berdasarkan penelitian dan analisis yang dilakukan mengenai strategi 

pengembangan agroindustri herbal CV. ASIMAS maka dapat disimpulkan 

mengenai faktor internal agroindustri ini. Berdasarkan analisis lingkungan internal 

yang yang telah dilakukan, dapat diketahui bahwa yang menjadi kekuatan 

tertinggi adalah  modal mencukupi, SDM yang berkompeten, mampu menerapkan 

CPOTB, dan sarana dan prasarana mencukupi. Sedangkan pada faktor internal 

yang menjadi kelemahan bagi agroindustri ini mulai dari yang tertinggi adalah 

adalah arahan bisnis yang belum tertata, pendapatan tidak sebanding investasi 

pemasaran belum menyeluruh, kapasitas produksi belum optimal dan tenaga kerja 

masih kurang. 

Berdasarkan analisis lingkungan eksternal yang telah dilakukan, dapat 

diketahui bahwa yang menjadi peluang bagi agroindustri ini mulai dari yang 

tertinggi adalah bisnis herbal berbahan baku jamur ABM masih terbuka, 

agroindustri pesaing belum mencapai CPOTB, variasi dan pengembangan produk, 

dan teknologi masih dapat dikembangkan. Sedangkan faktor eksternal yang 

menjadi ancaman bagi agroindustri ini mulai dari yang tertinggi adalah daya beli 

konsumen rendah, perubahan selera konsumen, perkembangan teknologi. Pada 

perumusan strategi pengembangan berdasarkan matrik IE, matrik Grand Strategy, 

analisis SWOT, dan analisis QSPM maka diperoleh hasil perumusan strategi 

pengembangan utama yang dapat dilakukan agroindustri ini adalah strategi W-O. 

Perumusan strategi W-O yang dapat dilakukan yaitu memperluas pemasaran dan 

promosi harga kepada sasaran konsumen serta memperbaiki kondisi internal 

meliputi manajemen SDM dan membuat perencanaan bisnis (jumlah total daya 

tarik 614,821) 
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6.2 Saran 

Adapun saran yang dapat diberikan dari hasil penelitian terhadap 

agroindustri tersebut adalah sebagai berikut: 

1. Agroindustri ini disarankan mampu memanfaatkan kekuatan modal yang 

dimiliki dalam upaya pengembangan agroindustri tersebut serta mampu 

memaksimalkan peluang yang dimiliki. 

2. Agroindustri ini disarankan memiliki arahan bisnis yang tertata dalam 

kinerjanya serta mampu meminimalisasi ancaman yang ada. 

3. Dilakukan upaya strategi pengembangan yaitu perluasan pemasaran dan 

promosi harga kepada sasaran konsumen serta memperbaiki kondisi internal 

meliputi manajemen SDM dan membuat perencanaan bisnis 
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