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Penelitian ini dilakukan karena saat ini terjadi masalah-masalah yang

dihadapi oleh perusahaan, situasi persaingan bisnis yang semakin ketat, bentuk-
bentuk pemasaran yang semakin bervariasi.
Permasalahan dalam skripsi ini : Bagaimana menganalisis biaya pemasaran
menurut jenis produk dan daerah pemasaran pada PT. Pangan Lestari Finna
Malang pada periode tahun 2012? Bagaimana gambaran informasi yang
dihasilkan dalam analisis biaya pemasaran yang digunakan untuk pengendalian
biaya komersial perusahaan?

Penelitian ini bersifat deskriptif dengan pendekatan kuantitatif. Lokasi
penelitian ini adalah di Kota Malang dengan situs penelitian pada PT Pangan
Lestari Finna. Teknik pengumpulan data melalui dokumentasi. Instrumen
penelitian yang digunakan antara lain penulis sendiri, dan pedoman dokumentasi.

Hasil penelitian menunjukkan, bahwa hasil dari analisis pengeluaran biaya
pemasaran berkaitan dengan pengendalian biaya komersial, semakin banyak
produk yang terjual maka semakin besar pula biaya yang dikeluarkan perusahaan.
Jenis produk yang paling menghasilkan laba tertinggi dan yang menyerap biaya
paling besar adalah produk krupuk udang finna classic dengan laba yang
dihasilkan sebesar Rp.171.309.936 dengan biaya pemasaran sebesar
Rp.141.231.954. Produk yang semakin sedikit menyerap biaya pemasaran maka
tingkat laba yang dihasilkan akan semakin sedikit juga, jenis produk yang
menghasilkan laba terendah ada pada produk PA mantou pandan dengan laba
yang dihasilkan sebesar Rp. 23.175.732 dengan biaya pemasaran sebesar
Rp.18.233.233.

Saran yang dapat diberikan dalam penelitian ini adalah daerah yang tidak
memiliki potensi untuk penjualan suatu produk harusnya lebih diperhatikan lagi,
antara lebih meningkatkan lagi biaya pemasarannya pada daerah tersebut atau
mengakhiri hubungan dengan daerah tersebut dalam arti mengakhiri penjualan
produk yang kurang memberikan keuntungan, misalkan pada daerah Pasuruan
jenis produk PA mantou pandan yang memberikan kontribusi laba terkecil dan
biaya terkecil, harusnya perusahaan dapat menemukan solusi produk yang tepat
untuk dijual di Pasuruan, dengan tidak lagi menjual produk PA mantou pandan
pada daerah tersebut.
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SUMMARY

Halim Hartono Setiawan , 2014 , Analysis of Cost Marketing As One
Tool For Commercial Cost Control ( Study on thePT Pangan Lestari Finna
Malang ) , Prof. Dr. Suhadak , M.Ec , Drs . Nengah Sujana , M.Si , 129 + xv case

This study was done because when this happens the problems faced by the

company , a situation increasingly fierce competition , the forms of marketing that
are more varied .
Problems in this paper : How to analyze costs marketing by type of product and
regional marketing at PT . Pangan Lestari Finna Malang in the period 2012? How
is the information produced in the marketing cost analysis is used to control the
cost of a commercial company ?

This is a descriptive study with kuantitative approach . The location of this
research is in Malang with research sites on the PT Pangan Lestari Finna . The
technique of collecting data through documentation . Research instruments used
include the author's own , and documentation guidelines .

The results showed , that the results of the analysis of marketing expenses
related to the commercial cost control , more and more products are sold , the
greater the costs incurred by the company . These types of products are most
profitable and highest absorbing biggest cost is krupuk udang finna classic
products with profit generated by Rp.171.309.936 with Rp.141.231.954 marketing
cost. Products that absorb the less marketing costs , the level of profit generated
will be less and less well , the type of product that generates the lowest profit on
products PA mantou pandan with profits generated by Rp . 23,175,732 with a
marketing cost Rp.18.233.233 .

Advice can be given in this study is the area that does not have the
potential for the sale of a product should be considered again , between further
enhance its marketing costs in this area, or end the relationship with the region in
the sense of an end to the sale of products that do not provide an advantage, for
example in the area Pasuruan, PA mantou pandan types of products that
contributes the smallest and least cost profit , the company should be able to find
the right solutions for products sold in Pasuruan , and no longer sell products PA
mantou pandan in that area .
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