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Berdasarkan tabel 4.2, dapat diketahui bahwa relgrogang berusia 15
sampai 18 berjumlah 27 orang atau 36 %, sedangkag perusia 19 sampai 22
berjumlah 39 orang atau 52 % dan berusia 23 sa2@perjumlah 9 orang atau 12
%. Berdasarkan data tersebut, maka responden vyaligg pbanyak adalah
responden yang berusia antara 19 sampai 22 seba@yatang atau 52 %.

c. Pendidikan

Penelitian ini dilakukan pada responden yang beérdsai kalangan
mahasiswa Universitas Brawijaya dan pelajar SMK KBM Malang yang
masing-masing masih menjalani masa studinya. Barkias gambaran tersebut
berikut data jumlah responden yang tampak pad& 4ake

Berdasarkan data pada tabel 4.3, dapat diketalwvagumlah responden
yang sekarang masih menempuh pendidikannya selpagiaasiswa adalah 48
orang atau 64 % dan pelajar adalah 27 orang at&o. Berdasarkan data tersebut,
maka resonden yang terbanyak berasal dari kalangdrasiswa yaitu 48 orang
atau 64 %. Selain gambaran umum tentang resporadeiisis deskripsi juga

mendeskripsikan tentang jawaban responden.

Tabel 4.3
Distribusi Responden Ber dasar kan Pendidikan
No Pendidikan Jumlal
Orang Prosentase
1. Mahasiswa 48 64 %
2. Pelajar 27 36 %
Jumlah 75 100 %

. Deskripsi Variabel
a. Variabel Isi Pesan Iklan (X1)

Variabel isi pesan iklan terdiri dari 6 item yangeattanyakan kepada
responden. Hasil penyebaran koesioner kepada pomrdsn dapat dilihat pada
tabel 4.4. Berdasarkan tabel 4.4 item X1.1 menkankbahwa dari 75 responden
terpilih kecenderungan responden untuk menjawabakepositif berjumlah 57
atau 76% yang terbagi atas sangat setuju sebarlyadp@nden atau 28% dan 36
responden atau 48% menyatakan setuju. Sedanglkanyaigaitu 24% terbagi atas,
5 responden atau 7% menyatakan ragu-ragu, 11 réspatau 14% menyatakan

tidak setuju dan 2 responden atau 3% menyatakayastdak setuju.
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Tabel 4.4
Distribusi Frekuensi Variabel Isi Pesan [klan (X1)
Ry 4 3 2 1 Jumlah
fF 1% | f| % | f|%| F| %| f| %| Jumlah %
X1.1 |21 | 28| 36| 48 5| 7| 11 14 2 3 75 100
X1.2 |12 | 16| 39| 52| 14 1910 [ 13 | O 0 75 100
X1.3 |13 | 17| 47| 63| 10 1B5 7 0 0 75 10(
X1.4 |21 | 28| 31| 42| 1 217 9 0 0 75 10d
X1.5 | 25 | 33| 32| 43| 14 194 5 0 0 75 10d
X1.6 | 17 | 24| 45 60| 9| 123 4 0 0 75 10¢
Sumber : lampiran 2
Keterangan :
X1.1 = Manfaat menonton film disampaikan secarasjetlalam iklan Film Laskar
Pelangi.
X1.2 = Mutu Film Laskar Pelangi ditunjukkan pakian filmnya.
X1.3 = Iklan menampilkan ide cerita Film Laskaidhgi
X1.4 = Menurut Anda, iklan Film Laskar Pelangi dapnembangkitkan emosi bersifat
positif.
X1.5 = Iklan Film Laskar Pelangi menunjukkan nitadral yang dapat anda petik jika
menonton filmnya.
X1.6 = Iklan film yang ditampilkan mendukung tujusmsial Film Laskar Pelangi.

Arti angka (skor) adalah sebagai berikut :

P NWSAO

Sangat Setuju
Setuju

Ragu —ragu

Tidak Setuju
Sangat Tidak Setuju

Jawaban responden pada item kedua (X1.2) diketsthwa sebanyak 12

responden atau 16% yang menyatakan sangat sethjuabiklan film Laskar

Pelangi menunjukkan mutu film tersebut. Selain 3@ responden atau 52%

menyatakan setuju dengan item tersebut, 14 respatda 19% menyatakan ragu-

ragu, 10 responden atau 13% menyatakan tidak sganjtidak terdapat responden

yang menyatakan sangat tidak setuju. Jadi dapatatiki bahwa kecenderungan

responden untuk menjawab kearah positif lebih bgsian 51 responden atau 68%.

Jawaban responden pada item ketiga (X1.3) mengemaierita iklan film

Laskar Pelangi yang masuk akal, berdasarkan tabkltampak bahwa 13

responden atau 17% menyatakan sangat setuju, 4fonden atau 63%

menyatakan setuju, 10 responden atau 13% menyataekgurragu, dan 5

responden atau 7% menyatakan tidak setuju. Jadatddisimpulkan bahwa

kecenderungan responden untuk menjawab kearahif debih besar yaitu 60

responden atau 80%.
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Jawaban responden pada item keempat (X1.4) menigaraifilm Laskar
Pelangi yang membangkitkan emosi bersifat posigfdasarkan tabel 4.4 tampak
bahwa 21 responden atau 28% menyatakan sangai,sgtujesponden atau 42%
menyatakan setuju, 16 responden atau 21% menyatekgurragu, dan 7
responden atau 9% menyatakan tidak setuju. Jadatddisimpulkan bahwa
kecenderungan responden untuk menjawab kearahif debih besar yaitu 52
responden atau 70%.

Berdasarkan jawaban responden atas item kelima5)\>Xdari tabel 4.4
diketahui bahwa 25 responden atau 33% menyatakajasaetuju terhadap iklan
film Laskar Pelangi yang menampilkan nilai moralng dapat dipetik jika
menontonnya. Selain itu 32 responden atau 43% atekgn setuju, 14 responden
19% menyatakan ragu-ragu, dan 4 responden atau &fyatakan tidak setuju.
Jadi dapat disimpulkan bahwa kecenderungan respomatelk menjawab kearah
positif lebih besar yaitu 57 responden atau 76%

Jawaban responden atas item keenam (X1.6) mengdaaifilm yang
ditampilkan mendukung tujuan film Laskar Pelangidasarkan tabel 4.4 dapat
diketahui bahwa 17 responden atau 24% menyatakagatsaetuju, 45 responden
atau 60% menyatakan setuju, 9 responden 12% mdéayatagu-ragu, dan 3
responden atau 4% menyatakan tidak setuju. Jadatddisimpulkan bahwa
kecenderungan responden untuk menjawab kearahif debih besar yaitu 62

responden atau 84%.

b. Variabel Sumber Pesan (X2)

Variabel sumber pesan iklan (X2) terdiri dari 7mtegang dipertanyakan
kepada responden. Hasil penyebaran koesioner kéffiadesponden dapat dilihat
pada tabel 4.5. Berdasarkan tabel IV.5 pada iterfapa (X2.1) dapat diketahui
bahwa dari 75 responden yang terpilih untuk merkbaripendapatnya tentang
keahlian selebriti memerankan tokoh dalam iklanuaeslengan produk film
Laskar Pelangi menjawab sangat setuju sebesarsporden atau 33%, setuju
sebesar 40 responden atau 54%, ragu-ragu sebessgpohden atau 12%, dan tidak
setuju sebesar 1 responden atau 1%. Jadi dapaipdi&an bahwa pada item ini
kecenderungan reponden untuk menjawab kearah fptadiih besar yaitu 65
responden atau 87%.

Jawaban responden pada item kedua (X2.2) mengertang iklan film

Laskar Pelangi dipercaya masyarakat berdasarkah4dbtampak bahwa 13
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Tabel 4.5
Distribus Frekuensi Variabel Sumber Pesan (X2)

5 4 3 2 4 Jumlah
f 1% | f| % | f|%| F| %| f| %| Jumlah %
X2.1 | 25 | 33| 40| 54| 9 121 1 0 0 75 10d
X2.2 |13 | 17| 38| 51| 14 218 11 | 0 0 75 10(
X23 |19 | 25| 37| 49| 11 1%8 |11 [0 | O 75 10(
X2.4 |14 | 19| 47| 63| 7 71 9 0| O 75 100
X25 |16 | 21| 32| 43| 16 12 |2 | 3 75 10(
X2.6 |42 | 56| 24| 32| 4 5| 7 0| O 75 100
X2.7 |31 | 42| 24| 32| 10f 1310 |13 |0 | O 75 100

Sumber : Lampiran 2
Keterangan Tabel 4.5 :
X2.1 = Keahlian selebriti memerankan tokoh dal&ian sesuai dengan Produk Film
Laskar Pelangi.

Item

= O N ©
©

X2.2 = Bintang iklan film Laskar Pelangi diperealylasyarakat.

X2.3 = Artis yang dipilih sebagai bintang iklaremiliki daya tarik yang dapat menarik
masyarakat untuk menonton Film Laskar Pelangi

X2.4 = Bintang iklan yang ditampilkan cocok dengeoduk Film Laskar Pelangi.

X2.5 = Bintang iklan Film Laskar Pelangi yangaditpilkan banyak disukai masyarakat.

X2.6 = Bintang iklan yang berasal dari orang diasperti pemeran “lkal dan Lintang”
membuat anda semakin percaya dan menyukai filmdreB&langi.

X2.7 = Bintang iklan yang berasal dari orang &ibskan artis memiliki daya tarik yang

lebih besar.

responden atau 17% menyatakan sangat setuju,glenaB8 responden atau 51%
menjawab setuju, 16 responden atau 21% menjawabraag, dan 8 responden
atau 11% menjawab tidak setuju. Jadi dapat disikapubahwa kecenderungan
responden untuk menjawab kearah positif lebih bgsiém 51 responden atau 68%.

Berdasarkan tabel 4.5 dapat diketahui pada itengekgiX2.3) tampak
bahwa 19 responden atau 25% menjawab sangat setegenai pemilihan
bintang iklan yang memiliki daya tarik yang dapa¢narik masyarakat untuk
menonton film Laskar Pelangi. Selain itu 37 resgondtau 49% menjawab setuju,
11 reponden atau 15% menjawab ragu-ragu, dan 8nmdep atau 11% menjawab
tidak setuju. Jadi dapat disimpulkan bahwa kecemdgm responden untuk
menjawab kearah positif lebih besar yaitu 56 redparatau 74%.

Jawaban responden pada item keempat (X2.4) mengsr@ampilan
bintang iklan yang cocok dengan dengan produk filaskar Pelangi tampak
bahwa 14 responden atau 19% menyatakan sangat, s#dpngkan 47 responden
atau 63% menjawab setuju, 7 responden atau 9% wanjaagu-ragu, dan 7

responden atau 9% meniawab tidak setuiu. Jadi ddsmnpulkan bahwa
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kecenderungan responden untuk menjawab kearahif debih besar yaitu 61
responden atau 82%.

Berdasarkan tabel 4.5 dapat diketahui pada itenmke(X2.5) tampak
bahwa 16 responden atau 21% menjawab sangat sedmgenai banyaknya yang
menyukai bintang iklan film Laskar Pelangi. Seldin 32 responden atau 43%
menjawab setuju, 16 reponden atau 21% menjawabreagy 9 responden atau
12% menjawab tidak setuju dan 2 responden atau &jamwab sangat tidak
setuju. Jadi dapat disimpulkan bahwa jumlah responghng menjawab kearah
positif lebih banyak yaitu 48 responden atau 64%.

Jawaban responden pada item keenam (X2.6) berdastaizel 4.5 tampak
bahwa 42 responden atau 56% menjawab sangat ss@afangkan 24 responden
atau 32% menjawab setuju, 4 reponden atau 5% mahjaagu-ragu, dan 5
responden atau 7% menjawab tidak setuju. Berdasahksil tersebut dapat
disimpulkan bahwa kecenderungan responden menjawealpah positif lebih
banyak yaitu 66 responden atau 88%.

Jawaban responden pada item terakhir pada vaiiab@t2.7) mengenai
penggunaan bintang iklan yang berasal dari oraagghbbukan artis meningkatkan
daya tarik masyarakat berdasarkan tabel 4.5 tafpla 31 responden atau 42%
menjawab sangat setuju, sedangkan 24 responder82faunenjawab setuju, 10
responden atau 13% menjawab ragu-ragu, dan 10nméspatau 13% menjawab
tidak setuju. Berdasarkan hasil tersebut maka ddanpulkan bahwa jumlah
responden yang menjawab kearah positif lebih baygitk sebesar 55 responden
atau 74%.

c. Variabel Media Iklan (X3)

Variabel media iklan (X3) terdiri dari 12 item yadgpertanyakan kepada
responden. Variabel ini memiliki item yang banyakrdna disesuaikan dengan
kajian teori yan dibahas. Hasil penyebaran koesiepada 75 responden dapat
dilihat pada tabel 4.6.

Tabel 4.6 pada item pertama (X3.1) menunjukkan battavi 75 responden
yang terpilih menjawab sangat setuju sebesar l3onelen atau 18% terhadap
pernyataan bahwa yang membaca iklan film Laskaarf@glpada media cetak
seperti surat kabar banyak memberi informasi tent@m yang dapat dibaca

sewaktu-waktu. Selain itu, responden yang menjae#alju sebesar 37 responden
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Tabel 4.6
Distribusi Frekuens Variabel Media Iklan (X3)
ltem 4 3 2 1 Jumlah
f 1% | F| %| F| % F| %| f| % Jumlah %
X3.1 |13 | 18| 37| 49 7 915 | 20 3 4 75 100
X3.2 | 10 | 13| 33| 44| 10 1B22 | 30 0 0 75 100
X3.3 5 7| 25| 33| 13 1825 | 33 7 9 75 100
X3.4 | 24 | 32| 40| 53 4 B 5 7 0 0 75 100
X35 |27 | 36| 32| 43| 10 13 6 8 0 0 75 100
X3.6 |33 | 44| 31| 41 9 ) 8 0 0 75 100
X3.7 3 4| 16| 21| 21 2824 | 32 11| 15 75 100
X3.8 7/ 9| 20| 27| 14 2020 |27 | 12| 16 75 100
X3.9 1 1) 17| 23| 16 2133 | 44 8| 11 75 100
X3.10|112 | 16| 39| 52| 15 20 7 9 2 3 75 100
X3.11|14 | 19| 30| 40| 18 2412 | 16 1 1 75 100
X3.12| 9 | 12| 33| 44| 12 1620 | 27 1 1 75 100
Sumber : Lampiran 2
Keterangan :
X3.1 = Membaca iklan Film Laskar Pelangi pada imedtak seperti surat kabar
banyak memberi anda informasi tentang film yancatldibaca sewaktu-waktu.
X3.2 = Iklan Film Laskar Pelangi pada media ceteperti surat kabar menarik perhatian
anda.
X3.3 = Menurut Anda akan lebih mudah mengingatbdlp membaca iklan Film Laskar
Pelangi melalui media cetak.
X3.4 = Pesan iklan yang anda tangkap akan |eités japabila mengetahui iklan melalui
media elektronik.
X3.5 = Iklan media elektronik dapat menarik dagnggugah emosi anda.
X3.6 = Daya ingat anda akan lebih kuat apabilanyaksikan iklan melalui media
elektonik.
X3.7 = Melihat iklan Film Pelangi pada media luarang seperti baliho memberi
informasi tentang film dengan jelas.
X3.8 = Melihat iklan Film Laskar Pelangi di balihmenggugah emosi dan menarik
perhatian anda.
X3.9 = Anda akan lebih mudah mengingat apabildhaseiklan film melalui baliho.
X3.10 = Mengakses Film Laskar Pelangi melalui raeiflan interaktif seperti internet
menghasilkan informasi yang lebih jelas sesuai kesnaanpa mengganggu anda.
X3.11 = Mengakses iklan film melalui internet mgugah emosi dan menarik perhatian
anda.
X3.12= Anda akan lebih mudah mengingat apabilange@hui iklan film melalui

internet.

atau 49%, ragu-ragu sebesar 7 responden atau 9%k S$etuju sebesar 15

responden atau 20% dan sangat tidak setuju seBesssponden atau 4%. Jadi

dapat disimpulkan bahwa kecenderungan respondeuk umenjawab kearah

positif lebih besar yaitu 50 responden 67%.

Jawaban pada item kedua (X3.2) berdasarkan tab@l rdengenai

ketertarikan iklan film Laskar Pelangi di surabka diketahui bahwa terdapat 10

responden atau 13% yang menyatakan sangat seal@in 8u 33 responden atau

44% menyatakan setuju pada pernyataan item tersébutesponden atau 13%

menyatakan ragu-ragu, dan 22 responden atau 30%atakan tidak setuju.
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Berdasarkan hasil tersebut dapat disimpulkan bakeeenderungan responden
untuk menjawab kearah positif lebih besar yaitwekponden atau 57%.

Jawaban atas item ketiga (X3.3) berdasarkan tabél mengenai
kemudahan mengingat iklan apabila membacanya metadia cetak, oleh
responden terdapat 5 responden atau 7% yang mkagasangat setuju dengan
pernyataan tersebut. Selain itu 25 responden a3% @enyatakan setuju, 13
responden atau 18% menyatakan ragu-ragu, 25 respatdu 33% menyatakan
tidak setuju dan 7 responden atau 9% menyatakagasaidak setuju. Jawaban
responden pada item ini dapat disimpulkan bahwandegrungan responden untuk
menjawab kearah negatif lebih besar yaitu 32 redgoatau 42%.

Berdasarkan tabel 4.6 pada item keempat (X3.4) aamipahwa 24
responden atau 32% menjawab sangat setuju pesanyikhg ditayangkan melalui
media elektronik akan lebih jelas ditangkap respondedangkan 40 responden
atau 53% menjawab setuju, 6 reponden atau 8% mahjaagu-ragu, dan 5
responden atau 7% menjawab tidak setuju. Jadi ddmmnpulkan bahwa
kecenderungan reponden untuk menjawab kearah fptediih besar yaitu 64
responden atau 85%.

Jawaban responden pada item kelima (X3.5) berdasddbel 4.6 tampak
bahwa 27 responden atau 36% menjawab sangat sepahila iklan yang
ditayangkan melaui media elektronik dapat menardn dnenggugah emosi,
sedangkan 32 responden atau 43% menjawab setujuepdhden atau 13%
menjawab ragu-ragu, dan 6 responden atau 8% memjaglak setuju. Jadi dapat
disimpulkan bahwa kecenderungan responden untukamah kearah positif lebih
besar yaitu 59 atau 79%.

Jawaban responden pada item keenam (X3.6) berdastatiel 4.6 tampak
bahwa 33 responden atau 44% menyatakan sangai setigngkan 31 responden
atau 41% menjawab setuju mengenai kuatnya dayat iregponden apabila
menyaksikan iklan film Laskar Pelangi melalui meéli@ktronik. Namun demikian
masih terdapat 5 reponden atau 7% menjawab raguelag 6 responden atau 8%
menjawab tidak setuju. Jadi dapat disimpulkan bake@enderungan responden
menjawab kearah positif lebih besar yaitu 64 redparatau 85%.

Jawaban responden pada item ketujuh (X3.7) belkisatabel 4.6
mengenai kemudahan dan kejelasan informasi ikdaa pnedia luar ruang seperti
baliho tampak bahwa 3 responden atau 4% menjawaiasaetuju, sedangkan 16

responden atau 21% menjawab setuju, 21 reponder28% menjawab ragu-ragu,
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24 responden atau 32% menjawab tidak setuju dame&fonden atau 15%
menjawab sangat tidak setuju. Jadi dapat disimpulkahwa kecenderungan
responden yang menjawab kearah negatif berjumtah kesar yaitu 35 responden
atau 47% dibandingkan dengan arah positif yangda@yresponden atau 25%.

Jawaban responden pada item kedelapan (X3.8) laekdas tabel V.6
tampak bahwa 7 responden atau 9% menjawab sanggt, ssedangkan 20
responden atau 27% menjawab setuju melihat ikldm fLaskar Pelangi
menggugah emosi dan menarik perhatian. Namun terd#&preponden atau 21%
yang menjawab ragu-ragu, 20 responden atau 27%amabjtidak setuju dan 12
responden atau 16% menyatakan sangat tidak se@rngad pertanyaan yang
digjukan. Jadi dapat disimpulkan bahwa kecenderungasponden untuk
menjawab kearah negatif lebih besar yaitu 32 redpomtau 43% sedangkan arah
positif berjumlah 27 responden atau 36%.

Jawaban responden pada item kesembilan (X3.9) semkbn tabel 4.6
tampak bahwa hanya 1 responden atau 1% menjawgbtssatuju, sedangkan 17
responden atau 23% menjawab setuju mengenai lebidaimmya mengingat iklan
melalui baliho, sedangkan 16 reponden atau 21% awafy ragu-ragu, 33
responden atau 44% menjawab tidak setuju dan terdegponden yang menjawab
sangat tidak setuju yaitu 8 responden atau 11%. digmht disimpulkan bahwa
kecenderungan responden untuk menjawab kearahifnégmah besar yaitu 41
responden atau 55%, sedangkan jawaban kearahf hasiyja 18 responden atau
24%.

Jawaban responden pada item kesepuluh (X3.10) dseidmn tabel 4.6
tampak bahwa 12 responden atau 16% menjawab sseiggi dan 39 responden
atau 52% menjawab setuju mengakses film LaskamBelaelalui media iklan
interaktif seperti internet menghasilkan informgasing lebih jelas sesuai kemauan.
Selain itu masih terdapat 15 reponden atau 20%aweity ragu-ragu, 7 responden
atau 9% menjawab tidak setuju dan terdapat respogdag menjawab sangat
tidak setuju yaitu 2 responden atau 3%. Jadi ddigahpulkan bahwa responden
yang menjawab kearah positif lebih besar yaitugsponden atau 68%.

Jawaban responden berdasarkan tabel 4.6 pada isgbddas (X3.11)
mengenai iklan yang diakses melalui media intenmetinggugah emosi dan
menarik perhatian menunjukkan bahwa 14 respondan 1% menjawab sangat
setuju, sedangkan 30 responden atau 40% menjawgb, SEB3 reponden atau 24%

menjawab ragu-ragu, 12 responden atau 16% menjtdeib setuju dan hanya 1
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responden atau 1% yang menjawab sangat tidak setljadap pertanyaan yang
diajukan. Jadi dapat disimpulkan bahwa kecenderungasponden untuk
menjawab kearah positif lebih besar yaitu 44 redparatau 59%.

Jawaban responden pada item terakhir variabelXB8il1Q) berdasarkan
tabel 4.6 tampak bahwa 9 responden atau 12% memjsavegat setuju, sedangkan
33 responden atau 44% menjawab setuju lebih mudeahgimgat apabila
mengetahui iklan film melalui internet. Selain terdapat 12 reponden atau 16%
menjawab ragu-ragu, 20 responden atau 27% menjtdeib setuju dan terdapat
seorang responden atau 1% yang menjawab sangdt sdtju terhadap
pertanyaan tersebut. jadi dapat disimpulkan bahespanden yang menjawab

kearah positif lebih besar yaitu 42 responden a6a.

d. Variabel Faktor Budaya (Y1)

Variabel faktor budaya (Y1) terdiri dari 3 item ypdipertanyakan kepada
responden. Hasil penyebaran koesioner kepada porden dapat dilihat pada
tabel 4.7. Berdasarkan Tabel 4.7 pada item pert@fial) yang menyatakan
bahwa film Laskar Pelangi sesuai dengan nilai dama-norma bangsa Indonesia,
dari 75 responden yang terpilih menjawab sangajiseebesar 40 responden atau
53% dan setuju sebesar 33 responden atau 44% naasih terdapat responden
yang menjawab tidak setuju sebesar 2 responder3&tadadi dapat disimpulkan
bahwa kecenderungan responden untuk menjawab kpasdif lebih besar yaitu
73 responden atau 97%.

Jawaban responden pada item kedua (Y1.2) merdastakal 4.7 tampak
bahwa 30 responden atau 40% menjawab sangat sleiuj86 responden atau 48%
menjawab setuju film Laskar Pelangi sesuai denagma agama. Selain itu masih
terdapat 7 reponden atau 9% menjawab ragu-ragu2dagsponden atau 3%
menjawab tidak setuju. Jadi dapat disimpulkan lzategponden yang menjawab
kearah positif lebih besar yaitu 66 responden 88%a.

Berdasarkan tabel 4.7 dapat diketahui jawaban nelgropada item ketiga
(Y1.3) yang menyatakan bahwa film Laskar Pelaeguai dengan norma budaya
terdapat 27 responden atau 36% menjawab sangai, stdangkan 39 responden
atau 52% menjawab setuju dan 9 reponden atau 12&aweb ragu-ragu. Jadi
dapat disimpulkan bahwa responden yang menjawalatkgaositif lebih besar

yaitu 66 reponden atau 88%.
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Tabel 4.7
Distribus Frekuensi Variabel Faktor Budaya (Y1)

5 4 3 2 1 Jumlah
f 1% | | %| f|%| F| %| f| %| Jumlah %
Y1.1 | 40 | 53| 33| 44| 0| Of 2| 3 0| 75 100
Y1.2 | 30 | 40| 36| 48 7| 9| 2| 3 0 75 100
Y13 |27 | 36| 39| 52| 9| 120 |O 0 |0 75 10d

Sumber : Lampiran 2

Item

Keterangan :

Y1.1 = Film Laskar Pelangi sesuai dengan nilai derma-norma bangsa Indonesia.
Y1.2 = Film Laskar Pelangi sesuai dengan nornsaraganda

Y1.3 = Film Laskar Pelangi sesuai dengan norntaia anda.

e. Variabel Faktor Sosial (Y2)

Variabel faktor sosial (Y2) terdiri dari 5 item ygnulipertanyakan kepada
responden. Hasil penyebaran koesioner kepada porden dapat dilihat pada
tabel 4.8. Tabel 4.8 pada item pertama (Y2.1) meag&eputusan responden
untuk menonton film Laskar Pelangi karena pengalat keluarga menunjukkan
bahwa dari 75 responden yang terpilih menjawabatasejuju sebesar 4 responden
atau 6%, setuju sebesar 9 responden atau 12%raggwsebesar 2 responden atau
3%, tidak setuju sebesar 44 responden atau 58%atayat tidak setuju sebesar 16
responden atau 21%. Jadi berdasarkan hasil tersipat disimpulkan bahwa
kecenderungan responden untuk menjawab kearahifinégmh besar yaitu 60
responden atau 79% sedangkan jawaban yang bepogdif hanya 13 responden
atau 18%.

Jawaban responden pada item kedua (Y2.2) tampakabdh responden
atau 13% menjawab sangat setuju dan 29 respondan38f6 menjawab setuju
menonton film Laskar Pelangi karena pengaruh d@smian/sahabat. Sedangkan 5
reponden atau 7% menjawab ragu-ragu, 26 resportden3&% menjawab tidak
setuju dan 5 responden menjawab sangat tidak selafli dapat disimpulkan
bahwa jawaban responden lebih banyak kearah pesitiésar 39 responden atau
51%.

Berdasarkan tabel 4.8 dapat diketahui jawaban nefggopada item ketiga
(Y2.3) tampak bahwa 5 responden atau 7% menjawabasasetuju dan 27
responden atau 36% menjawab setuju menonton filskdra Pelangi karena
pengaruh dari orang dalam kelompok atau organisdelain itu terdapat 7

reponden atau 9% menjawab ragu-ragu, 28 respoatiu 37% menjawab tidak
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Tabel 4.8
Distribusi Frekuensi Variabel Faktor Sosial (Y 2)

5 4 3 2 1 Jumlah

Item
f % | f %

fl1%| F| % | f| %| Jumlah %
Y21 |4 |6 |9 | 12| 2| 3| 44 58 16 21 75 100
Y22 |10 | 13| 29| 38| 5| 7| 26 35 5 7 75 100
Y23 |5 |7 (27| 36| 7| 9| 28/ 37/ 8| 1.1 75 100

8

4

Y24 |3 4 |6 |8 1143 | 57 | 15| 20 75 100
Y25 |11 | 15| 21| 28 6| 29 38 10 13 75 100

Sumber : Lampiran 2

Keterangan :

Y2.1 = Anda memutuskan untuk menonton Film LadRalangi karena pengaruh dari
keluarga.

Y2.2 = Anda memutuskan untuk menonton Film Las¥&langi karena pengaruh dari
teman/sahabat.

Y2.3 = Anda memutuskan untuk menonton Film LadRafangi karena pengaruh dari

orang dalam kelompok atau organisasi anda.

Y2.4 = Kedudukan / jabatan anda dalam sebuahnwasi / kelompok mempengaruhi
anda untuk memutuskan menonton Film Laskar Pelangi.
Y2.5 = Status anda yang memiliki pacar berpertgaeshadap keinginan dan kesukaan

anda dalam memilih film.

tidak setuju dan 8 responden atau 11% menjawabasaitpk setuju dengan
pernyataan tersebut. Jadi dapat disimpulkan baheeenderungan responden
untuk menjawab kearah negatif lebih besar yaitu r86ponden atau 48%
sedangkan yang menjawab kearah positif hanyasgnelen atau 43%.

Jawaban responden pada item keempat (Y2.4) bekdastbel 4.8 tampak
bahwa hanya 3 responden atau 4% menjawab sangat dah 6 responden atau
8% menjawab setuju kedudukan/jabatan dalam sebughnisasi/kelompok
mempengaruhi keputusan menonton film. Sedangkanrep®nden atau 11%
menjawab ragu-ragu dan lebih banyak responden ydRBuresponden atau 57%
menjawab tidak setuju dan 15 responden atau 20% gaanjawab sangat tidak
setuju terhadap pertanyaan tersebut. Jadi dapanpdilkan bahwa jumlah
responden yang menjawab kearah negatif lebih baysiiik sebesar 58 responden
atau 77%.

Berdasarkan tabel 4.8 dapat diketahui jawaban nelpo pada item
terakhir variabel ini (Y2.5) tampak bahwa 11 regpem atau 15% menjawab
sangat setuju dan 21 responden atau 28% menjawgh kalau status responden
yang memiliki pacar berpengaruh terhadap keingd@mkesukaan dalam memilih
film. Sedangkan 4 reponden atau 6% menjawab ragu-29 responden atau 38%
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menjawab tidak setuju dan terdapat 10 respondenl®% yang menjawab sangat
tidak setuju terhadap pertanyaan tersebut. Jadiatdajsimpulkan bahwa
kecenderungan responden untuk menjawab kearahifnégmh besar yaitu 39
responden atau 51% sedangkan yang menjawab keasiif lpanya 32 responden
atau 43%.

f. Variabel Faktor Pribadi (Y3)

Variabel faktor pribadi (Y3) terdiri dari 4 item g dipertanyakan kepada
responden. Hasil penyebaran koesioner kepada poresn dapat dilihat pada
tabel 4.9. Tabel 4.9 pada item pertama (Y3.1) meaigéngkat kesesuaian usia
dalam menonton film menunjukkan bahwa dari 75 redpa yang terpilih
menjawab sangat setuju sebesar 19 responden atdy 285uju sebesar 21
responden atau 28%, ragu-ragu sebesar 9 respotadeh22o, tidak setuju sebesar
22 responden atau 29% dan sangat tidak setuju asedesesponden atau 6%.
Berdasarkan hasil tersebut dapat disimpulkan bakeeenderungan responden
untuk menjawab kearah positif lebih besar yaitueponden atau 53%.

Jawaban responden pada item kedua (Y3.2) berdasatkisel 4.9
menunjukkan bahwa 10 responden atau 13% menjawadgatsaetuju dan 16
responden atau 21% menjawab setuju apabila jumlahg usaku sekolah
berpengaruh terhadap keputusan menonton film LaBlkdangi. Sedangkan 15
reponden atau 20% menjawab ragu-ragu, 32 respatderd3% menjawab tidak
setuju dan terdapat 2 responden atau 3% yang malnjaangat tidak setuju
terhadap pertanyaan tersebut. Jadi dapat disimpuli@wa kecenderungan
responden untuk menjawab kearah negatif lebih hesar 34 responden atau 46%
sedangkan yang menjawab kearah positif hanya pomeen atau 34%.

Berdasarkan tabel 4.9 dapat diketahui jawaban nelgropada item ketiga
(Y3.3) bahwa 18 responden atau 24% menjawab saegau dan 30 responden
atau 40% menjawab setuju kesukaan dan hobi menofiion di bioskop
mempengaruhi untuk menonton film Laskar PelangilaBgkan 8 reponden atau
10% menjawab ragu-ragu, 15 responden atau 20% weljaidak setuju dan
terdapat 4 responden atau 6% yang menjawab sar@ s$etuju terhadap
pertanyaan tersebut. Jadi dapat disimpulkan baheeerklerungan responden
untuk menjawab kearah positif lebih besar yaituetponden atau 64%.

Jawaban responden pada item terakhir variabeYBé( berdasarkan tabel

4.9 menunjukkan bahwa 5 responden atau 7% awabj sangat setuju, dan 28
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Tabel 4.9
Distribusi Frekuens Variabel Faktor Pribadi (Y 3)
5 4 3 2 9 Jumlah

Iltem

f 1% | f| % | F| % F| % f| %| Jumlah %
Y3.1 |19 | 25| 21| 28| 9| 1222 |29 (4 | 6 75 100
Y32 |10 | 13| 16| 21| 15 2p32 |43 | 2 | 3 75 100
Y33 |18 | 24| 30| 40| 8| 1015 |20 [ 4 | 6 75 100
Y34 |5 7 | 28| 37| 19| 2521 (28 | 2 | 3 75 100

Sumber : Lampiran 2
Keterangan :
Y3.1 Anda menonton Film Laskar Pelangi karezguai dengan tingkat usia anda.

Y3.2 Jumlah uang saku sekolah berpengaruhdephkeputusan anda menonton Film
Laskar Pelangi.
Y3.3 = Kesukaan dan hobi anda menonton film dskop mempengaruhi anda untuk

menonton Film Laskar Pelangi.
Y3.4 = Penokohan dan Kkarakteristik dalam film Kaas Pelangi sesuai dengan
kepribadian diri anda.

responden atau 37% menjawab setuju penokohan daktdmastik dalam film

Laskar Pelangi sesuai dengan kepribadian diri.ilséfa terdapat 19 reponden
atau 25% menjawab ragu-ragu, 21 responden ataun28%jawab tidak setuju dan
2 responden atau 3% yang menjawab sangat tidakusetthadap pertanyaan
tersebut. Jadi dapat disimpulkan bahwa jumlah mdg@o yang menjawab kearah
positif lebih banyak yaitu sebesar 33 respondemu a1d4% sedangkan yang

menjawab kearah negatif hanya 23 responden atau 31%

g. Variabel Faktor Psikologi (Y4)

Variabel faktor psikologi (Y4) terdiri dari 5 itengang dipertanyakan
kepada responden. Hasil penyebaran koesioner keffadesponden dapat dilihat
pada tabel 4.10. Berdasarkan tabel 4.10 pada immarpa (Y4.1) menunjukkan
jawaban pernyataan responden tentang kebutuhan hiaman memotivasi
responden untuk menonton film Laskar Pelangi meigt bahwa dari 75
responden yang terpilih, menjawab sangat setijasse 34 responden atau 45%,
setuju sebesar 31 responden atau 42%. Selain ntlap® responden yang
menjawab ragu-ragu sebanyak 4 responden atau S9ctidik setuju sebesar 6
responden atau 8% terhadap pertanyaan tersebutdaleat disimpulkan bahwa
jumlah responden yang menjawab kearah positif |&gigar yaitu 65 responden
atau 87%.
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Tabel 4.10

Distribusi Frekuensi Variabel Faktor Psikologi (Y 4)

5 4 3 2 9 Jumlah
Iltem

f 1% | f| % | F| % F| % f| %| Jumlah %
Y4.1 | 34 | 45| 31| 42| 4| 5 8 0] 75 100
Y42 |31 | 41| 36| 48| 3| 4 3| 4 2 3 75 100
Y43 |20 | 27| 27| 35| 5| 7| 17 23 6| 8§ 75 100
9

Y44 | 6 8 [ 18| 24 1236 |48 | 6 | 8 75 100
Y45 (13 | 17| 37| 49| 14 199 12 | 2 | 3 75 10(

Sumber : Lampiran 2

Keterangan :

Y4.1 = Kebutuhan akan hiburan memotivasi andaluntenonton Film Laskar Pelangi.

Y4.2 = Dengan menonton Film Laskar Pelangi mergkikan inspirasi anda untuk
hidup yang lebih baik sesuai nilai-nilai yang tertang dalam film.

Y4.3 = Anda menonton Film Laskar Pelangi karemmynkai novel Laskar Pelangi.

Y4.4 = Anda menyukai Film Laskar Pelangi kareesnua film yang disutradarai oleh
Riri Rizal selalu bagus.

Y4.5 = Keyakinan terhadap Film Laskar Pelangeditinkan dengan sikap anda yang

benar-benar menonton filmnya.

Jawaban responden pada item kedua (Y4.2) berdastakel 4.10 dapat
diketahui bahwa 31 responden atau 41% menjawalasaatyju dan 36 responden
atau 48% menjawab setuju. Meskipun demikian masitiapat responden yang
menjawab ragu-ragu sebanyak 3 responden atau 4%gs@@nden atau 4%
menjawab tidak setuju dan 2 responden atau 3% yamgjawab sangat tidak
setuju terhadap pertanyaan tersebut. Jadi dapanpdilkan bahwa jumlah
responden yang menjawab kearah positif lebih bestur 67 responden atau 89%.

Berdasarkan tabel 4.10 dapat diketahui jawabaronelgm pada item ketiga
(Y4.3) menunjukkan bahwa 20 responden atau 27% awneify sangat setuju,
sedangkan 27 responden atau 35% menjawab setupntoerfilm Laskar Pelangi
karena menyukai novel Laskar Pelangi. Namun masitiapat responden yang
menjawab ragu-ragu sebanyak 5 reponden atau 7%,respbnden atau 23%
menjawab tidak setuju dan terdapat 6 responden8ayang menjawab sangat
tidak setuju terhadap pertanyaan tersebut. Jadiatdajsimpulkan bahwa
kecenderungan responden untuk menjawab kearahif debih besar yaitu 47
responden atau 62%.

Jawaban responden pada item keempat (Y4.4) bekdamsadaabel 4.10
menunjukkan bahwa 6 responden atau 8% menjawalatssetyju, sedangkan 18
responden atau 24% menjawab setuju menyukai filekdaPelangi karena semua

film vana disutradai oleh Riri Rizal selalu baa&elain itu terdapat 9 reponden
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atau 12% menjawab ragu-ragu, 36 responden ataud@$jawab tidak setuju dan
terdapat 6 responden atau 8% yang menjawab saitglt $etuju terhadap
pertanyaan tersebut. Jadi dapat disimpulkan baheeenikderungan responden
untuk menjawab kearah negatif lebih besar yaitte4ponden atau 56%.
Berdasarkan tabel 4.10 dapat diketahui jawabanonelgm pada item
terakhir variabel ini (Y4.5) mengenai keyakinamhsslap film Laskar Pelangi
dicerminkan dengan sikap yang benar-benar menofibmmya menunjukkan
bahwa 13 responden atau 17% menjawab sangat ss@adfangkan 37 responden
atau 49% menjawab setuju, 14 reponden atau 19% awabj ragu-ragu, 9
responden atau 12% menjawab tidak setuju dan t@r@aesponden atau 3% yang
menjawab sangat tidak setuju terhadap pertanyasebigt. Jadi dapat disimpulkan
bahwa kecenderungan responden untuk menjawab kpasdif lebih besar yaitu

50 responden atau 66%.

h. Variabel Keputusan Konsumen (Z1)

Variabel keputusan konsumen (Z1) terdiri dari Bnitgang dipertanyakan
kepada responden. Hasil penyebaran koesioner keffadesponden dapat dilihat
pada tabel 4.11. Tabel 4.11 pada item pertama \Ziehunjukkan bahwa dari 75
responden yang terpilih menjawab pertanyaan mengé&erputusan untuk
menonton diawali dengan pemilihan film yang sedisk dari segi pemain film,
sutradara dan ide cerita yang menarik menyatakagasasetuju sebesar 25
responden atau 34% dan setuju sebesar 34 respatdan45%. Selain itu
responden yang menjawab ragu-ragu sebesar 7 respatal 9% dan tidak setuju
sebesar 9 responden atau 12%. Jadi dapat disinmpil&hwa kecenderungan
responden untuk menjawab kearah positif lebih bé&®aresponden atau 79%.

Jawaban responden pada item kedua (Z1.2) berdasaedzel 4.11
mengenai waktu dan saat yang tepat penayangar_éibkar Pelangi membantu
untuk membuat keputusan menonton film menunjukkamMa 24 responden atau
32% menjawab sangat setuju, sedangkan 35 respaaed 7% menjawab setuju.
Selain itu terdapat 4 reponden atau 5% menjawab-nagu, 10 responden atau
13% menjawab tidak setuju dan terdapat 2 respoiati@m 3% yang menjawab
sangat tidak setuju terhadap pertanyaan terseadi.dapat disimpulkan bahwa
jumlah responden yang menjawab kearah positif lblaifiyak yaitu 59 responden
atau 79%.
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Tabel 4.11
Distribus Frekuensi Variabel Keputusan Konsumen (Z1)

5 4 3 2 1 Jumlah
f 1% | f| % | F|%| F| %| F
Z1.1 | 25| 34| 34, 45 7| 9 9 12 0 ( 75 100
Z12 |24 | 32| 35 47| 4| 5 10 13 2 3 75 100
Z1.3 |22 | 30| 42| 56| 7 0/ O 75 100
Z1.4 |8 10| 11| 15| 11} 1%35 |47 | 10| 13 75 100
Z15 (26 | 35| 38| 50| 9| 122 3 0 |0 75 10(

Sumber : Lampiran 2

Item

% Jumlah ©

Keterangan :

Z1.1 = Keputusan anda untuk menonton diawali dermgemilihan film yang sesuai baik
dari segi pemain film, sutradara dan ide ceritegyasenarik.

Z1.2 = Waktu dan saat yang tepat penayangan Edskar Pelangi membantu anda
membuat keputuan untuk menonton film tersebut.

Z1.3 = Tingkat informasi dan pengaruh lingkungamg anda dapatkan tentang film
mendukung keputusan anda Menonton Film Laskar Belan

Z1.4 = Kepuasan menonton Film Laskar Pelangi anotukkan dengan menonton
kembali film tersebut di bioskop.

Z15 = Kepuasan menonton film anda tunjukkan dangembicarakan kebaikan Film

Laskar Pelangi kepada orang lain.

Berdasarkan tabel 4.11 dapat diketahui jawabaroneigm pada item ketiga
(Z1.3) mengenai tingkat informasi dan pengaruh Kimgan yang didapatkan
tentang film mendukung keputusan untuk menontom fiLaskar Pelangi
menunjukkan bahwa 22 responden atau 30% menjawalatsaetuju, sedangkan
42 responden atau 56% menjawab setuju. Namun rnersiapat responden yang
menjawab ragu-ragu sebanyak 7 reponden atau 9% dasponden atau 5%
menjawab tidak setuju terhadap pernyataan terséaditdapat disimpulkan bahwa
kecenderungan responden untuk menjawab kearahif plesith banyak yaitu
sebesar 64 responden atau 86%.

Jawaban responden menurut tabel 4.11 pada item pegerfZz1.4)
menunjukkan bahwa hanya 8 responden atau 10% memjes&ngat setuju,
sedangkan 11 responden atau 15% menjawab setupnimerkembali film Laskar
Pelangi di bioskop. Namun lebih banyak yang meniparnilai negatif yaitu
sebesar 45 responden atau 60% yang terbagi ataseesponden atau 47%
menjawab tidak setuju dan terdapat 10 respondenl®% yang menjawab sangat
tidak setuju, selain itu terdapat 11 reponden &t&fb menjawab ragu-ragu

terhadap pertanyaan tersebut.
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Berdasarkan tabel 4.11 dapat diketahui jawabanonelgm pada item
terakhir variabel ini (Z1.5) menunjukkan bahwa 26ponden atau 35% menjawab
sangat setuju, sedangkan 38 responden atau 50% wanjgetuju membicarakan
kebaikan film Laskar Pelangi kepada orang lain. Niarerdapat 9 reponden atau
12% menjawab ragu-ragu dan 2 responden atau 3%amainjtidak setuju untuk
membicarakan kebaikan film tersebut. Jadi dapatimgislkan bahwa
kecenderungan responden untuk menjawab kearahifgebih besar yaitu 64

responden atau 85%.

. ANALISISJALUR

1. Hipotesis Kelompok |

a. Pengaruh lklan (X) Terhadap Faktor Budaya (Y1)

Berdasarkan hasil pengolahan data program SPSiSIvetserikut ini akan
disajikan uji secara keseluruhan koefisien pathgyditunjukkan oleh tabel 4.12.
Hipotesis statistik dirumuskan dalam bentuk kalisetiagai berikut.

Ha : isi pesan, sumber pesan, dan media iklanrasebarsama berpengaruh
signifikan terhadap faktor budaya.

Ho : isi pesan, sumber pesan, dan media iklan admensama tidak berpengaruh
signifikan terhadap faktor budaya.

Pengujian dalam penelitian dilakukan dengan tinddegtercayaan sebesar
95% ataw = 0,05. Berdasarkan hasil analisis koefisien patara variabel X1, X2
dan X3 terhadap variabel Y1 pada tabel 4.12 maberdieh nilai F hitung sebesar
5,468 dengan probabilitas F hitung sebesar 0,02 (,05), sehingga dapat
disimpulkan bahwa terdapat pengaruh yang signifilstara bersama-sama
(simultan) antara komitmen (X1) isi pesan, (X2) sempesan dan (X3) media
iklan terhadap (Y1) faktor budaya dapat diterimardfa nilainya signifikan maka
keputusannya adalah Ho ditolak dan Ha diterimanyatiisi, sumber, dan media
iklan secara bersama berpengaruh terhadap faktiarybau

Besarnya kontribusi yang diberikan variabel X ditildari nilai R. Square
yaitu 0,188, artinya bahwa hanya 18,8% variabelofakudaya (Y1) dipengaruhi
oleh variabel isi pesan (X1), sumber pesan (X2) dadia iklan (X3), sedangkan
sisanya yaitu 81,2% dipengaruhi oleh variabel lgamg tidak dibahas dalam
penelitian ini. Sehingga dapat disimpulkan bahwakipein secara bersama-sama
variabel iklan berpengaruh signifikan terhadap dakbudaya namun pengaruh

yang diberikan bernilai kecil sekali yaitu 18,8%asa
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Tabel 4.12
Hasil Koefisien Path (X Terhadap Y1)
Variabel Bebas Standardized t hitung Probabilitas Keterangan
Koefisien Beta
X1 (isi pesan) -0,102 -0,719 0,474 Tidak sig
X2 (sumber pesan) 0,478 3,364 0,001 Sig
X3 (media iklan) 0,026 0,202 0,841 Tidak sig
Variabel terikat S YL
R (square ) : 0,188
F hit : 5,468
Probabilitas F hit : 0,002
Adjusted R. Square : 3,15

Sumber : Lampiran 4

Adapun pengujian secara individual berdasarkan #i€ adalah sebagai

berikut :

1)

2)

3)

Hipotesis dalam bentuk kalimat yaitu :

Ha : isi pesan berpengaruh signifikan terhadafdsudaya

Ho : isi pesan tidak berpengaruh signifikan tedpafhiktor budaya
Berdasarkan tabel 4.12 didapat nilai probabilkas= 0,474 > 0,05, maka Ho
diterima dan Ha ditolak, artinya tidak signifika®ehingga dapat disimpulkan
bahwa isi pesan tidak berpengaruh terhadap fakiteaya

Hipotesis dalam bentuk kalimat yaitu :

Ha : sumber pesan berpengaruh signifikan terhfadapr budaya

Ho : sumber pesan tidak berpengaruh signifikameiap faktor budaya
Pengaruh variabel sumber pesan (X2) terhadaprfékidaya (Y1) dari hasil
perhitungan secara parsial variabel sumber pesanberékan pengaruh yang
positif (+) dan signifikan terhadap variabel buaaperdasarkan tabel 4.12
dapat dilihat nilai probabilitas X2 = 0,001 < 0,@ehingga dapat disimpulkan
bahwa sumber pesan berpengaruh terhadap faktoydauda

Hipotesis dalam bentuk kalimat yaitu :

Ha : media iklan berpengaruh signifikan terhaddgdr budaya

Ho : media iklan tidak berpengaruh signifikan setap faktor budaya
Berdasarkan tabel 4.12 dapat dilihat bahwa variatedia iklan (X3) tidak
memberikan pengaruh yang signifikan terhadap valiédktor budaya (Y1),
hal tersebut terlihat dari nilai probabilitas X30;7841 > 0,05. Sehingga dapat
disimpulkan bahwa media iklan tidak berpengaruhaeap faktor budaya.
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Persamaan yang dirumuskan berdasarkan hasil fi@méd¢irsebut adalah :
Persamaan 1 : Y1 pyixiX1+ py1XoXa + pYiXsX3+ pYyia1€1; R square
=-0,102 X+ 0,478 %+ 0,026 %+ 0,812¢;; R square = 0,18

b. Pengaruh Iklan (X) Terhadap Faktor Sosial (Y2)

Selanjutnya variabel isi pesan (X1), sumber pe3#) @an media iklan
(X3) akan diuji pengaruhnya secara parsial terhadgambel faktor sosial (Y2)
yang hasil koefisien pathnya tampak pada tabel 4.13

Uji secara keseluruhan ditunjukkan oleh tabel 4HiBotesis dalam bentuk
kalimat adalah sebagai berikut:

Ha : isi, sumber pesan, dan media iklan secarsab® berpengaruh signifikan
terhadap faktor sosial,

Ho : isi, sumber pesan, dan media iklan secarasab®a tidak berpengaruh
signifikan terhadap faktor sosial.

Berdasarkan hasil analisis koefisien path antaralvel X1, X2 dan X3
terhadap variabel Y2 maka diperoleh niali F hitusgbesar 1,146 dengan
probabilitas F hitung sebesar 0,001 (p < 0,09)ingga dapat disimpulkan bahwa
terdapat pengaruh yang signifikan secara bersama-séimultan) antara
komitmen (X1) isi pesan, (X2) sumber pesan &8) (nedia iklan terhadap (Y2)
faktor sosial dapat diterima. Karena nilai si@,05, maka keputusannya adalah
Ho ditolak dan Ha diterima artinya isi, sumber pesi|n media iklan secara
bersama berpengaruh terhadap faktor sosiainuNabesarnya kontribusi yang
diberikan variabel X dilihat dari nilai R.g&are yaitu 0,046 atau 4,6%, artinya

Tabel 4.13
Hasil Koefisien Path (X Terhadap Y2)
Variabel Bebas Standardized t hitung Probabilitas Keterangan
Koefisien Beta
X1 (isi pesan) -0,249 -1,613 0,111 Tidak sig
X2 (sumber pesan) 0,154 0,999 0,321 Tidak sig
X3 (media iklan) 0,150 1,091 0,279 Tidak sig
Variabel terikat 1 Y2
R (square) : 0,046
F hit : 1,146
Probabilitas F hit : 0,001
Adjusted R. Square : ®,00

Sumber : Lampiran 4
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meskipun berpengaruh signifikan tetapi pengaruly yhiberikan sangat kecil yaitu
4,6% bahkan pengaruhnya dapat diabaikan dalamipanehi. Sedangkan 95,4%
dipengaruhi oleh variabel lain yang tidak dibahalaih penelitian ini.
Pengaruh variabel (X) secara individual terhaddgolr sosial (Y?2) terlihat
dari hasil uji koefisien path tabel 4.13 adalahesgld berikut :
1) Hipotesis bentuk kalimat secara individual yaitu :
Ha : isi pesan berpengaruh signifikan terhadafofedosial
Ho : isi pesan tidak berpengaruh signifikan tedpafhiktor sosial.
Nilai probabilitas isi pesan yaitu (X1) = 0,111 989, artinya Ho diterima dan
Ha ditolak sehingga dapat disimpulkan bahwa vatiabi pesan tidak
memberikan pengaruh yang signifikan terhadap valrititor sosial.
2) Hipotesis bentuk kalimat yaitu :
Ha : sumber pesan berpengaruh signifikan terhtedapr sosial
Ho : sumber pesan tidak berpengaruh signifikamatap faktor sosial.
Nilai probabilitas sumber pesan (X2) = 0,321 > Q) K&ena lebih besar dari
0,05 maka Ho diterima dan Ha ditolak sehingga dajsimpulkan bahwa
variabel sumber pesan tidak memberikan pengaruly ganifikan terhadap
variabel faktor sosial.
3) Hipotesis bentuk kalimat yaitu :
Ha : media iklan berpengaruh signifikan terhaddqdr sosial
Ho : media iklan tidak berpengaruh signifikan setap faktor sosial
Nilai probabilitas media iklan (X3) = 0,279 > 0,0Baka Ho diterima dan Ha
ditolak sehingga dapat disimpulkan bahwa medianiki@ak berpengaruh
secara signifikan terhadap faktor sosial.
Persamaan yang dirumuskan berdasarkan hasgiifien tersebut adalah :
Persamaan 2 : Y2 pyX1X1 + pY2XoXo + pYoXaX3+ pYaee2; R square
=-0,249 X+ 0,154 %+ 0,150 X%+ 0,954¢; .R square = 0,046

c. Pengaruh Iklan Terhadap Faktor Pribadi

Pengaruh variabel isi pesan (X1), sumber pesan @g8)media iklan (X3)
secara parsial terhadap faktor pribadi (Y3) hagil koefisien pathnya akan
ditunjukkan pada tabel 4.14. Hipotesis bentuk katisecara keseluruhan adalah
sebagai berikut :
Ha : isi, sumber pesan, dan media iklan secaraabmerpengaruh signifikan

terhadap faktor pribadi,
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Tabel 4.14
Hasil Koefisien Path (X Terhadap Y 3)
Variabel Bebas Standardized t hitung | Probabilitas Keterangan
Koefisien Beta

X1 (isi pesan) -0,072 -0,505 0,615 Tidak sig
X2 (sumber pesan) 0,375 2,630 0,010 Sig
X3 (media iklan) 0,156 1,232 0,222 Tidak sig
Variabel terikat : Y3
R (square ) : 0,182
F hit . 5,266
Probabilitas F hit : 0,002
Adjusted R. Square : 7,14

Sumber : Lampiran 4

Ho : isi, sumber pesan, dan media iklan secaraabestidak berpengaruh
signifikan terhadap faktor pribadi.

Berdasarkan tabel 4.14 hasil analisis kwegdi path antara variabel X1, X2
dan X3 terhadap variabel Y3 maka diperoleh niaiitung sebesar 5,266 dengan
probabilitas F hitung sebesar 0,002 (p < 0,05kartda diterima dan Ho ditolak
sehingga dapat disimpulkan bahwa terdapat penggamy signifikan secara
bersama-sama (simultan) antara komitmen (X1) isape(X2) sumber pesan dan
(X3) media iklan terhadap (Y3) faktor psikologi @apditerima. Namun
besarnyakontribusi yang diberikan variabel X difiliri nilai R. Square yaitu
0,182, artinya bahwa hanya 18,2% variabel faktdvaati (Y3) dipengaruhi oleh
variabel isi pesan (X1), sumber pesan (X2) dan ameklan (X3), sedangkan
sisanya yaitu 81,8% dipengaruhi oleh variabel lgamg tidak dibahas dalam
penelitian ini.

Adapun pengujian secara individual masing-masingaleal pengaruh iklan
terhadap faktor pribadi berdasarkan tabel 4.14ahdsdbagai berikut :
1) Hipotesis penelitian yang diuji dalam bentuk kalirpaitu :
Ha : isi pesan berpengaruh signifikan terhadafofgkibadi,
Ho : isi pesan tidak berpengaruh signifikan tedpafaktor pribadi.
Pengaruh variabel isi pesan (X1) terhadap variédidbr pribadi (Y3) dari
hasil perhitungan secara parsial, variabel isi pegél) tidak berpengaruh
secara signifikan (-) terhadap variabel faktor adib(Y3). Hal tersebut dapat
dilihat pada tabel 4.14 bahwa nilai probabilitas XD,615 > 0,05, maka Ho
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diterima dan Ha ditolak artinya isi pesan tidakpesigaruh signifikan terhadap
faktor pribadi.

2) Hipotesis penelitian yang diuji dalam bentuk kaliryaitu :
Ha : sumber pesan berpengaruh signifikan terhtadapr pribadi
Ho : sumber pesan tidak berpengaruh signifikematap faktor pribadi.
Pengaruh variabel sumber pesan (X2) terhadap faktbadi (Y3) dari hasil
perhitungan secara parsial variabel sumber pesanberé&an pengaruh yang
positif (+) dan signifikan terhadap variabel pdbaterlihat dari nilai
probabilitas X2 = 0,010 < 0,05, maka Ha diteriman ddo ditolak artinya
sumber pesan berpengaruh signifikan terhadap fakifoadi.

3) Hipotesis penelitian yang diuji dalam bentuk kaliryaitu :
Ha : media iklan berpengaruh signifikan terhaddgdr pribadi
Ho : media iklan tidak berpengaruh signifikan satp faktor pribadi.
Variabel media iklan (X3) tidak memberikan pengamdng signifikan (-)
terhadap variabel faktor pribadi (Y3), hal terseteukihat dari nilai probabilitas
X3 = 0,222 > 0,05, maka Ho diterima dan Ha ditolséhingga dapat
disimpulkan bahwa media iklan tidak berpengarumifign terhadap faktor
pribadi.

Persamaan yang dirumuskan berdasarkan hasil pemééirsebut adalah :

Persamaan 3 : Y3 pysX1X1 + pysXoXo + pYsXsXs3+ pyseses; R square

=-0,072 X+ 0,375 %+ 0,156 X+ 0,818¢3.R square = 0,182

d. Pengaruh Iklan (X) Terhadap Faktor Psikologi (Y4)

Perhitungan pengaruh secara parsial variabgeisan (X1), sumber pesan
(X2) dan media iklan (X3) terhadap variabel fakpsikologi (Y4) dapat dilihat
pada tabel 4.15. Uji secara keseluruhan terseljbidsis penelitian yang akan
diujikan dalam bentuk kalimat adalah sebagai bé&riku
Ha: isi pesan, sumber pesan dan media iklan sebarsama berpengaruh

signifikan terhadap faktor psikologi,
Ho : isi pesan, sumber pesan dan media iklan sdmasama tidak berpengaruh
signifikan terhadap faktor psikologi.

Hasil analisis koefisien path antara variabel X122 ¥an X3 terhadap
variabel Y4 berdasarkan tabel 4.15 diperoleh rildiitung sebesar 8,694 dengan
probabilitas F hitung sebesar 0,000 (p < 0,05kartda diterima dan Ho ditolak.
Sehingga dapat disimpulkan bahwa terdapat penggamy signifikan secara
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bersama-sama (simultan) antara komitmen (X1) isapge(X2) sumber pesan dan
(X3) media iklan terhadap (Y4) faktor psikologi @amliterima. Namun besarnya
R. Square pada pengujian ini hanya bernilai 0,569,ni berarti kontribusi yang
diberikan variabel (X) kecil yaitu 26,9% untuk mesmgaruhi variabel faktor
psikologi, sedangkan sisanya yaitu 73,1% dipengareh variabel lain yang tidak
dibahas dalam penelitian ini.
Adapun pengujian secara individual berdasarkar & antara lain :
1) Hipotesis penelitian yang diuji dirumuskan dalamtb& kalimat yaitu :
Ha : isi pesan berpengaruh signifikan terhadapfgisikologi,
Ho : isi pesan tidak berpengaruh signifikan tedpafdiktor psikologi.
Pengaruh variabel isi pesan (X1) terhadap varifdie¢br psikologi (Y4) dari
hasil perhitungan secara parsial variabel isi pe@él) tidak berpengaruh
secara signifikan (-) terhadap variabel faktor pkigi (Y4). Hal tersebut dapat
dilihat pada tabel 4.15 bahwa nilai probabilitas XD,446 > 0,05, maka Ho
diterima dan Ha ditolak.
2) Hipotesis penelitian yang diuji dirumuskan dalamtb& kalimat yaitu :
Ha : sumber pesan berpengaruh signifikan terhteddpr psikologi,
Ho : sumber pesan tidak berpengaruh signifikamatap faktor psikologi.
Pengaruh variabel sumber pesan (X2) terhadap fakikologi (Y4) dari hasil
perhitungan secara parsial variabel sumber pesanberé&an pengaruh yang
positif (+) dan signifikan terhadap variabel buaayterlihat dari nilai
probabilitas X2 = 0,023 < 0,05, maka Ha diteriman dt4o ditolak sehingga

dapat disimpulkan bahwa sumber pesan berpengagnifilsan terhadap faktor

psikologi.
Tabel 4.15
Hasil Koefisien Path (X terhadap Y 4)
Variabel Bebas Standardized t hitung Probabilitas Keterangan
Koefisien Beta

X1 (isi pesan) 0,103 0,766 0,446 Tidak sig
X2 (sumber pesan) 0,314 2,326 0,023 Sig
X3 (media iklan) 0,198 1,650 0,103 Tidak sig
Variabel terikat : Y4
R (square) : 0,269
F hit : 8,694
Probabilitas F hit : 0,000
Adjusted R. Square : 38,2

Sumber : Lampiran 4
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3) Hipotesis penelitian yang diuji dirumuskan dalamtb& kalimat yaitu :
Ha : media iklan berpengaruh signifikan terhadeqdr psikologi,
Ho : media iklan tidak berpengaruh signifikan setap faktor psikologi.
Variabel media iklan (X3) tidak memberikan pengamdng signifikan (-)
terhadap variabel faktor psikologi (Y1), hal tenselkerlihat dari nilai
probabilitas X3 = 0,103 > 0,05, maka Ho diteriman dda ditolak. Dapat
disimpulkan bahwa media iklan tidak berpengarulmitigan terhadap faktor
psikologi.
Persamaan yang dirumuskan berdasarkan hasil penéétsebut adalah :
Persamaan 4 : Y4 pysX1 X1 + pYaXoXa + pYaxaXz+ pYaes€a; R square
= 0,103 X+ 0,314 %+ 0,198 %+ 0,73%, .R square = 0,269

2. HipotesisK elompok 11
Uji secara keseluruhan pengaruh iklan (X) tealpakieputusan konsumen (2)
ditunjukkan oleh tabel 4.16. Hipotesis peneliti@mg diuji dirumuskan dalam bentuk
kalimat yaitu :
Ha : Isi pesan, sumber pesan dan media iklan admasama berpengaruh signifikan
terhadap keputusan konsumen,
Ho : Isi pesan, sumber pesan dan media iklan sdoarsama tidak berpengaruh
signifikan terhadap keputusan konsumen.
Berdasarkan tabel 4.16 diperoleh nilai F hit sebd$h420 dengan nilai
probabilitas = 0,000. Karena nilai probabilitas @Q0< 0,05, maka keputusannya

adalah Ho ditolak dan Ha diterima artinya pesan (X1), sumber pesan (X2), dan

Tabel 4.16
Hasil Koefisien Path (X Terhadap Z)
Variabel Bebas Standardized t hitung Probabilitas)  Keterangam
Koefisien Beta
X1 (isi pesan) 0,126 1,079 0,284 Tidak Sig
X2 (sumber pesan) 0,308 2,636 0,010 Sig
X3 (media iklan) 0,369 3,550 0,001 Sig
Variabel terikat  Z
R (square) : 0,451
F hit 019,420
Probabilitas F hit : 0,000
Adjusted R. Square : 284

Sumber : Lampiran 4
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media iklan (X3) secara bersama berpengaruh teph&dautusan konsumen (Z).
Besarnya R. Square pada pengujian ini bernilai 10,4&tinya kontribusi yang
diberikan variabel pemgaruh iklan untuk mempengakabutusan konsumen sebesar
45,1%, sedangkan sisanya yaitu 54,9% dipengarehivariabel lain.
Adapun pengujian secara individual berdasarkanl t4ldi®& adalah sebagai
berikut :
a. Hipotesis yang diujikan dirumuskan dalam bentulnkat yaitu :
Ha : Isi pesan berpengaruh signifikan terhadguitesan konsumen,
Ho : Isi pesan tidak berpengaruh signifikan tdepakeputusan konsumen.
Berdasarkan tabel 4.16 diketahui nilai probabiliisispesan (X1) = 0,284,
karena 0,284 > 0,05 maka Ho diterima dan Ha ditola&hingga dapat
disimpulkan bahwa isi pesan tidak berpengaruh figm terhadap keputusan
konsumen.
b. Hipotesis individual yang kedua dirumuskan dalamtible kalimat yaitu :
Ha : sumber pesan berpengaruh signifikan terhkelpptusan konsumen,
Ho: sumber pesan tidak berpengaruh signifikan tap&eputusan konsumen.
Nilai probabilitas sumber pesan berdasarkan tali@ 4 0,010, karena < 0,05
maka Ha diterima dan Ho ditolak. Sehingga dapatghisikan bahwa sumber
pesan berpengaruh signifikan terhadap keputusasukoen.
c. Hipotesis individual yang ketiga dirumuskan dalaemtink kalimat yaitu :
Ha : media iklan berpengaruh terhadap keputusasumen,
Ho : media iklan tidak berpengaruh terhadap kegart konsumen.
Berdasarkan tabel 4.16 diketahui nilai probabilgamber pesan (X2) = 0,001,
karena < 0,05 maka Ha diterima dan Ho ditolak. &g dapat disimpulkan
bahwa media iklan berpengaruh signifikan terhadgptusan konsumen.
Persamaan yang dirumuskan berdasarkan hasil penééitsebut adalah :
Persamaan 5 : Z pzx1X1 + pzXoXa+ pzXsX3 + pZses5; R square
= 0,126 X+ 0,308 %+ 0,369 X%+ 0,549:s R square = 0,451

3. Hipotesis kelompok 111

Uji pengaruh faktor-faktor yang mempengaruhi pé&tlakonsumen (Y)
terhadap keputusan konsumen (Z) secara keselurakam ditunjukkan oleh tabel
4.17. Hipotesis penelitian yang diuji dirumuskatadabentuk kalimat yaitu :
Ha : faktor budaya, sosial, pribadi dan psikologicaa bersama berpengaruh

signifikan terhadap keputusan konsumen,
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Tabel 4.17
Hasil Koefisien Path (Y Terhadap Z)

Variabel Bebas Standardized T hitung | Probabilitas Keteranga‘n
Koefisien Beta

Y1 (faktor budaya) 0,259 2,490 0,015 Sig
Y2 (faktor sosial) -0,023 -0,260 0,796 Tidak sig
Y3 (faktor pribadi) 0,246 2,187 0,032 Sig
Y4 (faktor psikologi 0,335 3,021 0,004 Sig
Variabel terikat 2 Z
R (square ) : 0,484
F hit : 16,439
Probabilitas F hit : 0,000
Adjusted R. Square : 945

Sumber : Lampiran 4

Ho : faktor budaya, sosial, pribadi dan psikologcara bersama tidak berpengaruh
signifikan terhadap keputusan konsumen.
Berdasarkan analisis koefisien path pada #l&l diperoleh nilai F hitung
16,439 dengan probabilitas F hitung sebesar 0,@80,05), maka keputusannya
adalah Ho ditolak dan Ha diterima. Sehingga dapsimgulkan bahwa terdapat
pengaruh yang signifikan secara bersama antarabedrfaktor budaya (Y1), sosial
(Y2), pribadi (Y3), dan psikologi (Y4) terhadap kepsan konsumen (Z) dapat
diterima. Besarnya kontribusi yang diberikan vagiabfaktor-faktor yang
mempengaruhi perilaku konsumen (Y) untuk memberik@mgaruhnya terhadap
keputusan konsumen (Z) dapat dilihat dari nilaiSuare yaitu 0,484 atau 48,4%,
sedangkan 51,6% dipengaruhi oleh variabel lain.
Adapun pengujian secara individual berdasarkanl tdld& adalah sebagai
berikut:
a. Hipotesis secara individual yang diuji dirumuskatadn bentuk kalimat yaitu :
Ha : faktor budaya berpengaruh signifikan terhddgputusan konsumen,
Ho : faktor budaya tidak berpengaruh signifikamaelap keputusan konsumen.
Nilai probabilitas variabel faktor budaya (Y1) 005 < 0,05, maka Ho ditolak
dan Ha diterima. Sehingga dapat disimpulkan balakef budaya mempunyai
pengaruh yang positif dan signifikan terhadap kegarmn konsumen (2).
b. Hipotesis individual kedua dirumuskan dengan katliyagtu :
Ha : faktor sosial berpengaruh signifikan terhakisyputusan konsumen,

Ho : faktor sosial tidak berpengaruh signifikarhselap keputusan konsumen.
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Nilai probabilitas variabel faktor sosial (Y2) =706 > 0,05, maka Ho diterima
dan Ha ditolak. Sehingga dapat disimpulkan bahwitofasosial tidak
berpengaruh signifikan terhadap keputusan konsumen.
c. Hipotesis individual ketiga dalam bentuk kalimaitya
Ha : faktor pribadi berpengaruh signifikan terhallaputusan konsumen,
Ho : faktor pribadi tidak berpengaruh signifikarhiédap keputusan konsumen.
Nilai probabilitas variabel faktor pribadi (Y3) =082 < 0,05, maka Ha
diterima dan Ho ditolak. Sehingga dapat disimpullkemwa faktor pribadi
mempunyai pengaruh yang positif dan signifikan d@ddp keputusan
konsumen.
d. Hipotesis individual keempat dalam bentuk kalimeituy :
Ha : faktor psikologi berpengaruh signifikan #dhap keputusan konsumen,
Ho : faktor psikologi tidak berpengaruh signifikaterhadap keputusan
konsumen.
Nilai probabilitas variabel faktor psikologi (Y4) 6,004 < 0,05, maka Ha
diterima dan Ho ditolak. Sehingga dapat disimpulkahwa faktor psikologi
mempunyai pengaruh yang positif dan signifikan d@ddp keputusan
konsumen.
Persamaan yang dirumuskan berdasarkan hasil paneétsebut adalah :
Persamaan 6 : Zpzyi1Y1+ pzyoYa+ pzysYs+ pzysY s+ pZees; R square
= 0,259 ¥ +-0,023 Y, + 0,246 Y;+ 0,335 Y, + 0,516¢; -
R square = 0,484

4. Hipotesis Kelompok 1V

Berdasarkan gambar 4.1 tampak nilai standardizezfidten beta setiap
hubungan yang ditunjukkan dengan tanda panah, mpeddubungan X1 terhadap Y1
yang nilainya = -0,102. Nilai standardized koefiskeeta tersebut kemudian dijadikan
dasar untuk menghitung nilai pengaruh tidak langsamara variabel pengaruh iklan
(X), terhadap keputusan konsumen (Z) melalui fakaétor yang mempengaruhi
perilaku konsumen (Y). Bentuk perhitungan yangkdikan untuk menilai pengaruh
tidak langsung tersebut yaitu dengan caralnyiagpengaruh X1 terhadap Z melalui
Y1 maka nilai koefisien beta pengaruh X1 terhaddp (¥0,102) dikalikan dengan
koefisien beta Y1 terhadap Z (0,259) = -0,02641&uki lebih lengkapnya dapat
dilihat pada tabel 4.18.
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Hubungan kausal empiris antar variabel penelitiangytelah diuji dengan
perhitungan analisis jalur, selanjutnya digambdamasebuah model hubungan yang
ditunjukkan pada gambar 4.1. Model gambar tersgbgh menunjukkan nilai

koefisien jalur (Beta) masing-masing pengaruh avaaabel.

Gambar 4.1
Hubungan Kausal Empiris Antar Variabel Penelitian
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Hasil Perhitungan Pengaruh X Terhadap Z Méelalui Y

Pengaruh Kausal
Pengaruh Tidak Langsung
Variabel . , . .
Langsung| welaiui Y1 | Melalui Y2 | Melalui Y3| Melaluiya| TOt@
-0,249 x
-0,102 x 0,259 -0,072 x 0,246| 0,103 x 0,335
X1 Terhadap Z| 0,126 -0,023 = gy=e
’ =-0,026418 ’ =-0,017712 | =0,034505
0,005727
X2 Terhadap Z 0308 | 0478x0.259| 0,154 x-0,023 0,375 0,246| 0,314 x 0,335 \ ¥
=0,123802 | =-0,003542 | =0,09225 =0,10519 :
X3 Terhadap Z 0369 | 0:026x0,259| 0,150 x-0,023 0,156 x 0,246/ 0,198 x 0,335 \,
=0,006734 | =-0,00345 | =0,038376 | =0,06633 '

Berdasarkan hasil perhitungan tabel 4.18 dapaaitan sebagai berikut :

a. Pengaruh langsung variabel X1 terhadap Z = 0,126

Pengaruh tidak langsung variabel X1 terhadap Zlme¥d = -0,026418,
Pengaruh tidak langsung variabel X1 terhadap AlmeY2 = 0,005727,
Pengaruh tidak langsung variabel X1 terhadap AimeY3 =-0,017712,
Pengaruh tidak langsung variabel X1 terhadap AlmeY4 = 0,034505.
Pengaruh total X1 terhadap Z = -0,003898.

. Pengaruh langsung variabel X2 terhadap Z = 0,308

Pengaruh tidak langsung variabel X2 terhadap AimeY1 = 0,123802,
Pengaruh tidak langsung variabel X2 terhadap ZimeY2 = -0,003542,
Pengaruh tidak langsung variabel X2 terhadap AlmieY3 = 0,09225,
Pengaruh tidak langsung variabel X2 terhadap AlumeY4 = 0,10519,
Pengaruh total X2 terhadap Z = 0,3177.

Pengaruh langsung variabel X3 terhadap Z = 0,369

Pengaruh tidak langsung variabel X3 terhadap AlmeY1 = 0,006734
Pengaruh tidak langsung variabel X3 terhadap ZlmeY2 = -0,00345
Pengaruh tidak langsung variabel X3 terhadap zAlumeY3 = 0,038376
Pengaruh tidak langsung variabel X3 terhadap ZlmeY4 = 0,06633
Pengaruh total X3 terhadap Z = 0,10799.

C. PEMBAHASAN

1. Pembahasan Kelompok 1
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Hasil penelitian pengaruh variabel iklan terhadaitdr budaya secara
individual menunjukkan bahwa hanya sumber pesanysajg berpengaruh signifikan
terhadap faktor budaya, sedangkan isi pesan danankdn tidak berpengaruh
signifikan. Hal tersebut disebabkan karena meskifitm ini mengandung unsur
kebangsaan, agama, dan budaya namun isi pesaryddandisajikan sederhana, serta
kurang menonjolkan daya tarik unsur tersebut. Beiai, film ini terbukti telah
ditonton oleh masyarakat Indonesia dengan berbagli, budaya dan ras yang
berbeda dengan budaya yang ditampilkan dalam iklem yaitu budaya melayu,
sehingga dapat disimpulkan bahwa isi pesan ikidaktsignifikan berpengaruh pada
faktor budaya penonton.

Tidak signifikannya media iklan berpengaruh teripad@aktor budaya
menunjukkan bahwa tidak ada media iklan yang digrdigunakan sebagai sarana
menyampaikan iklan karena bertentangan dengan budeasyarakat yang berlaku.
Jadi pembuat iklan memiliki kebebasan berkreasgdersemua media yang tersedia.
Sedangkan pada sumber pesan, teori yang mendadahni $esuai dengan hasil
penelitian dibuktikan dengan adanya pengaruh ymymifikan.

Sedangkan pada pengaruh iklan terhadap faktoelsdserdasarkan hasil
penelitian teori yang mendasari perlu dipertimbamgkembali. Isi pesan, sumber
pesan dan media iklan yang disajikan dalam sebuddin iproduk baiknya
memperhatikan faktor sosial yang mempengaruhi garilkonsumen. Faktor sosial
dalam penelitian ini menggunakan indikator kelompaguan yang terdiri dari
keluarga, teman, dan kelompok/organisasi. Indikgamg kedua yaitu peran dan status
yang merupakan kedudukan atau status seseoramg kielampok/organisasi.

Pembuat iklan berusaha mengidentifikasi faktoraddiususnya kelompok
acuan, namun tingkat pengaruhnya berbeda-bedalni(adiontribusi yang diberikan
variabel iklan secara bersama-sama serta tidakikagmya pengaruh yang diberikan
secara individual terhadap faktor sosial menunjokkehwa pembuat iklan film
Laskar Pelangi belum mampu menjangkau dan mempghmgpara pemimpin opini
dikelompok acuan sasaran konsumen film. Sehinggeonqton film yang menjadi
sampel dalam penelitian ini tidak menonton berdasarpengaruh dari kelompok
acuan tersebut.

Berdasarkan hasil penelitian, secara bersama-saradabel iklan
berpengaruh signifikan terhadap faktor pribadi nmsek kontribusi yang diberikan
hanya 18,2 %. Secara individual hanya sumber pgaag memberikan pengaruh

signifikan sedangkan isi pesan dan media iklan ktidggnifikan memberikan
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pengaruhnya kepada faktor pribadi. Faktor atauktanaitik pribadi meliputi umur,
keadaan ekonomi, gaya hidup, kepribadian dan kodisep

Tidak signifikannya isi pesan iklan terhadap fakpibadi menunjukkan
bahwa pembuat iklan film Laskar Pelangi belum mampnyajikan daya tarik isi
pesan baik daya tarik rasional, emosional dan myaag menyentuh karakteristik
calon penonton. Selain itu pemilihan media iklamg/aseharusnya efektif sebagai
sarana untuk menyampaikan pesan iklan tidak dimgngengan menariknya isi pesan
iklan, sehingga tidak terjadi kombinasi yang bailath mempengaruhi pribadi
konsumen. Pada iklan ini hanya penggunaan sumisanpgng sesuai dengan teori
yang mendasari sehingga berpengaruh signifikaadey faktor pribadi.

Menurut hasil penelitian, pengaruh iklan terhadagtdr psikologi dapat
diketahui bahwa meskipun secara bersama-sama &hpabgaruh iklan berpengaruh
signifikan terhadap faktor psikologi tetapi kontr#d yang diberikan hanya bernilai
26,9%. Sedangkan secara individual hanya sumbanpgsg berpengaruh signifikan
terhadap faktor psikologi.

Indikator faktor psikologi meliputi motivasi, peps, pembelajaran serta
keyakinan dan sikap. Berdasarkan indikator tersebysesan iklan seharusnya dibuat
sebaik mungkin agar mampu memotivasi dan mempehiggsikologi konsumen
namun pada iklan film Laskar Pelangi lebih mempatkarakteristik tokoh film dari
pada isi pesan yang disampaikan, sehingga berpégngarla pada efektifitas dan
kreatifitas penggunaan media iklan. Oleh karenkahtypada penelitian ini, isi pesan

dan media iklan tidak signifikan memberikan penbaga terhadap faktor psikologi.

2. Pembahasan Kelompok |1

Berdasarkan hasil penelitian diketahui bahwa sebarasama-sama variabel
pengaruh iklan berpengaruh signifikan terhadap kejan konsumen dengan
kontribusi yang diberikan sebesar 45,1%. Namurarsetdividual isi pesan tidak
signifikan mempengaruhi keputusan konsumen. Haletart disebabkan karena isi
pesan iklan film Laskar Pelangi tidak menyajikayaléarik rasional serta menggugah
emosional dan moral calon penonton. Teori yang msasrd menyatakan bahwa pesan
yang memiliki daya tarik, tema, gagasan atau usganjualan yang unik wajib
diupayakan agar pesan iklan sampai dan diingat analsgt. Namun dari analisis jalur
juga diketahui bahwa isi pesan pada iklan film laasRelangi kurang ditonjolkan.
Sedangkan sumber pesan dan media iklan pada filtel&n sesuai dengan teori yang

mendasari sehingga berpengaruh signifikan terhkelpptusan konsumen. Oleh
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karena itu proses penyatuan bagian-bagian iklaa fiah film penting diperhatikan.

3. Pembahasan Kelompok I11
Hasil penelitian pengaruh faktor-faktor yang mengseuhi perilaku

konsumen (Y) terhadap keputusan konsumen (Z) mekkap bahwa secara bersama-
sama variabel faktor-faktor yang mempengaruhi aluil konsumen memberikan
pengaruh signifikan terhadap keputusan konsumeesaeld8,4 %. Secara individual
hanya faktor sosial yang tidak signifikan mempenbakeputusan konsumen. Hal
tersebut menunjukkan bahwa pada produk film Laslelangi keputusan konsumen
untuk menonton film tidak dipengaruhi oleh indikafektor sosial yaitu kelompok
acuan serta peran dan status. Konsumen cenderungaimentuk memutuskan
menonton film karena film sesuai dengan faktor lyadaribadi dan psikologi calon
konsumen, terbukti dengan signifikannya pengarutgydiberikan oleh ketiga faktor
tersebut. Hal ini juga menunjukkan bahwa pada kasusrdapat keterlibatan pribadi

yang tinggi oleh konsumen dalam memutuskan untukomin film Laskar Pelangi.

4. Pembahasan Kelompok 1V

Berdasarkan hasil perhitungan pengaruh iklan (Xhagap keputusan
konsumen (Z) melalui faktor-faktor yang mempengapgrilaku konsumen (Y) dapat
disimpulkan bahwa terdapat pengaruh tidak langsamigra variabel bebas yaitu isi
pesan (X1), sumber pesan (X2), dan media iklan @$8)adap variabel terikatnya
yaitu keputusan konsumen (Z) melalui faktor-fakj@ng mempengaruhi perilaku
konsumen (Y). Variabel bebas yang memiliki pengaididik langsung paling dominan
dengan nilai pengaruh total paling besar yaituD73adalah variabel sumber pesan
(X2).

Hal tersebut semakin menunjukkan bahwa pada iklan lfaskar Pelangi
unsur paling kuat disajikan dalam iklan tersebualad sumber pesan. Teori yang
mendasari sumber pesan terbukti memberikan pengaguifikan dan besar apabila
penerapannya sesuai. Sedangkan pengaruh paling&dai kasus ini adalah isi pesan.
Kurang optimalnya unsur isi pesan pada iklan ininpedabkan perlu ditinjaunya
kembali teori yang mendasari serta penerapan teoisendiri pada iklan film ini.
Diharapkan kombinasi serta penguatan setiap uremigbel isi pesan, sumber pesan
dan media iklan dapat memberikan pengaruh yang imakderhadap faktor-faktor
yang mempengaruhi perilaku konsumen serta berdamppsikif dan signifikan pada

keputusan konsumen untuk menonton film.
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