
PENGARUH PENERAPAN AIDA (ATTENTION, INTEREST, DESIRE, 

ACTION) TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN 

 

(Survei Pada Pembeli Kartu Perdana IM3 di Lingkungan Mahasiswa 

Fakultas Ilmu Administrasi Universitas Brawijaya Angkatan 2012) 

 

 

SKRIPSI 

Diajukan untuk Menempuh Ujian Sarjana 

Pada Fakultas Ilmu Administrasi Universitas Brawijaya 

 

 

ABDUL ROFIQ 

NIM. 0910323002 
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